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El mercado del aceite de oliva es cada vez mas competitivo. Poder
contar con una ventaja dentro del proceso de extraccion del aceite de
oliva es la clave del éxito.

Gracias a una combinacion eficiente de tecnologias, el sistema Olive
Oil Booster de Alfa Laval proporcionara un mayor rendimiento de
extraccion, mayor produccion, mayor calidad del aceite de oliva y
un menor consumo de agua, lo que aumentara la rentabilidad de su
negocio.

LLa innovadora solucién encaja perfectamente en cualquier almazara
mejorando el porcentaje de extraccion, a la vez que preserva al
maéaximo la calidad del aceite evitando la oxidacion, el exceso de
temperatura, consiguiendo aumentar el porcentaje de antioxidante,
comparado con tecnologias tradicionales.

Sistema Olive Oil Booster de Alfa Laval

Visita www.alfalaval.es/oliveoilbooster
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El reto de la innovacion:
inversion o gasto

stamos en un sector, olivar y aceite de oliva, que gracias a las
peculiaridades de este cultivo y este producto, tradicionalmente se
ha caracterizado por tener un Qinico objetivo: conseguir la maxima
productividad y produccion al menor coste posible.

El olivo ha sido siempre un cultivo muy agradecido, a pesar de las inclemencias
climatologicas y con la excepcion de las épocas de veceria, siempre ha sido muy
generoso ofreciendo lo mejor de si, tanto a nivel social como econdmico y con
innumerables propiedades saludables.

Buena prueba de ello es el imparable avance de los nuevos cultivos intensivos
y en seto y los volimenes alcanzados de aceite de oliva y que se alcanzaran en el
futuro.

Estos avances vienen de la mano de muchos profesionales que han sabido dar
un paso adelante y mirar al futuro con proyectos renovados que favorecieran no
sblo la produccion, sino también la calidad y la comercializacion.

No obstante, y a pesar de parecer un sector dinamico, son pocas las empresas
que apuestan por la innovacion en relacion con las almazaras y/o envasadoras
existentes. Su tradicional conservadurismo ha ralentizado el proceso evolutivo
de muchas empresas apostando por las nuevas innovaciones que ano tras ano se
ponian en el mercado.

Y es que el problema radica principalmente en cuestiones econdmicas.
Muchos presidentes o gerentes de almazaras, sobre todo pequenas, todavia
consideran que estas novedades aplicadas a los procesos productivos son mas
un incremento del gasto que una inversion que ofrecera una ventaja competitiva,
y se olvidan de que una inversion en la mejora productiva o de la calidad conlleva
con el paso del tiempo un incremento de la cuenta de resultados y sobre todo una
mejor imagen de cara a sus productos a comercializar.

Afortunadamente, aquellos que han trabajado con una estratégica mirada
puesta en el futuro han sido los que ha abierto la puerta a otros muchos
empresarios que han comenzado a valorar que el futuro de su cooperativa o
su almazara industrial o envasador esta en la innovacion que contribuye a que
sus productos se diferencien de la competencia y tengan un mejor acceso a los
mercados y al consumidor final.

Hoy, traemos a este nUmero un pequeno avance de las Gltimas innovaciones
que se han puesto en el mercado recientemente por parte de las empresas mas
punteras de nuestro sector. Esperemos que sean de utilidad para todos nuestros
lectores y amigos.

Nieves Ortega
Directora de Olimerca
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En ANSOTEC contamos con una solucion especifica para transformar
digitalmente el sector oleicola optimizando los procesos productivos
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EN PROFUNDIDAD

> En el sector del aceite de oliva espanol se

ha vivido una auténtica revolucion industrial y
tecnologica en los Gltimos 15 anos. Las empresas,
desde el campo a la mesa, han evolucionado
vertiginosamente para posicionar sus aceites de
oliva en un producto de referencia saludable y en
un modelo de actividad agroalimentaria de primera
[inea habiendo conseguido el reconocimiento de
los mercados consumidores como los mejores
aceites de oliva del mundo.

ESPECIAL EXPOLIVA

> Expoliva 2023,
ante la mejor edicion
de su historia
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3 EN POSITIVO

El sector del aceite de oliva necesita de ciertas dosis de positivismo en un contexto donde en muchas ocasiones las noticias
no ayudan a generar ese optimismo necesario para afrontar los retos diarios en la produccion y la comercializacion. Olimerca
quiere contribuir a ver esa botella medio llena con las noticias mas positivas del sector.

Viinaoliva es El Aceite de Madrid, reconocido

reconocida como DOP por la Comision Europea
como Entldad El Aceite de Madrid ha obtenido el reco-
Asociativa nocimiento de la Comisién Europea como
. . . producto con Denominacion de Origen
PI‘lOI’ltal‘la Protegida (DOP), tras la publicacion en el

Diario Oficial de la UE (DOUE) de su ins-
cripcion en el Registro de Denominacio-
nes de Origen e Indicaciones Geograficas
Protegidas. Esta identificacion entrara
en vigor a partir de 20 dias a contabilizar
desde dicha publicacion en el DOUE.

El proceso para alcanzar esta distin-
cion, en la categoria de aceites y grasas,
comenzod en octubre de 2019, cuando el
Gobierno regional inicid esta peticion, junto al Consejo Regulador Denominacion
de Origen Aceite de Madrid. Con ella, se premia el esfuerzo de olivareros y pro-
ductores, asi como la calidad de este alimento de proximidad que ya trasciende
fronteras.

El Aceite de Madrid ya contaba con la Marca de Garantia, una figura de calidad
diferenciada regional que reconoce al de oliva virgen extra obtenido por procedi-
mientos mecanicos hasta lograr un producto con una acidez maxima de 0,8 grados
de acido oleico.

El grupo cooperativo Vinaoliva ya
es Entidad Asociativa Prioritaria
(EAP) de Extremadura, un recono-
cimiento que coincide con el 25 ani-
versario de la entidad y que supone
un importante impulso al modelo
cooperativo profesionalizado para
generar mas valor,empleo y riqueza
en laregion.

El grupo cooperativo, con sede
en la localidad de Almendralejo (Ba-
dajoz), ha destacado la importancia
de ser calificado como Entidad
Asociativa Prioritaria ante los
beneficios a mayores que supondra
para las personas asociadas, ya
que tendran mayor facilidad y

mayor porcentaje en las ayudas a la
inversion.

La figura de Entidad Asociativa
Prioritaria es vital para reforzar el
movimiento cooperativo agrario
como canal de participacion de
profesionales de la agricultura
en los procesos de produccion,
transformacion y comercializacion
de sus productos.

En marcha la Catedra de
Gastronomia en la Universidad
de Castilla-La Mancha

Los alimentos de Castilla-La Mancha tendran un nuevo impulso promocional,
gracias a la puesta en marcha una catedra de Gastronomia en la Universidad
de Castilla-La Mancha. Para ello, el consejero de Agricultura, Agua y Desarrollo
Rural, Francisco Martinez Arroyo, ha suscrito un convenio con el rector de la
Universidad, Julian Garde, que cuenta con una aportacion del Ejecutivo regio-
nal de 120.000 euros para los proximos cuatro cursos académicos, incluido el
actual.

“Coincidimos en la necesidad de que existan investigacion sobre Gastro-
nomia en la Universidad de Castilla-La Mancha”, ha senalado el consejero tras
suscribir un convenio que “va a ser fundamental para innovar, investigar, traba-
jary formar en materia de gastronomia en nuestra Comunidad Auténoma”.

Martinez Arroyo ha asegurado que, a su juicio, “es fundamental formar a
los cocineros, los sumilleres, el personal de sala 'y todos los que trabajan en
la hosteleria”, pues “son los mayores prescriptores de nuestros productos
agricolas y ganaderos, que transformamos en Castilla-La Mancha”. Ademas, ha
recordado que el sector agroalimentario supone el 18% de la riqueza regional
y esto es “gracias, en parte, al compromiso del sector de la hosteleria”, ya que
son sus profesionales quienes “ofrecen los productos de nuestra tierra a los
que nos visitan”.
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La innovacion en el campo se ha impulsado sobre todo en la mecanizacion en la recogida de la aceituna.

En una década se ha producido una auténtica revolucion en el sector

La innovaciony la,
tecnologia se Imponen en el
mundo del aceite de oliva

En el sector del aceite de oliva espanol se ha vivido una auténtica revolucidn industrial y tecnologica
en los tltimos 15 anos. Las empresas, desde el campo a la mesa, han evolucionado vertiginosamente

para posicionar sus aceites de oliva en un producto de referencia saludable y en un modelo de actividad
agroalimentaria de primera linea habiendo conseguido el reconocimiento de los mercados consumidores

como los mejores aceites de oliva del mundo.

ablar de aceite de oliva espanol no solo es

hablar de liderazgo en la produccion, algo de

sobra conocido desde hace cientos de anos.

Hablar de aceite de oliva espanol es, hoy por

hoy, hablar de innovacion, de formacion, de
avances tecnologicos, de la maxima referencia en calidad
que ha traspasado fronteras, y hoy el modelo a seguir por
otros paises que estan entrando en el ambito de la produc-
ciony elaboracion del aceite de oliva.

Desde una 6ptica de innovacion, en las dos Gltimas
décadas han tenido lugar en Espana importantes mejoras
en materia de calidad del aceite. Esta evolucion ha sido
motivada tanto por los avances en las tecnologias de
proceso elaiotecnia y del envasado, como por la adopcion
de buenas practicas en la olivicultura, la recoleccion y el
procesado de la aceituna, asi como en la conservacion

del aceite. En este sentido, las almazaras espanolas
son probablemente las que tienen una mayor dotacion
tecnologica a escala internacional.

También podemos afirmar que se ha realizado un
esfuerzo importante en la difusion de buenas practicas,
que ha requerido modificar habitos muy arraigados que no
favorecian la produccion de calidad, pues los agricultores
han mostrado historicamente una preferencia por la
productividad del olivar y la cantidad que por la calidad del
aceite.

Innovacion en el campo

Si nos centramos en el campo y el olivar, sin duda que una
de las épocas de mayor revolucion de la olivicultura se
produjo en el periodo 1986 a 2014 con la incorporacion
de laintensificacion del olivar y el cambio y la apuesta por

8 T)Iimerca 2° TRIMESTRE 2023
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LA INNOVACION, PRIORIDAD ESTRATEGICA DE LAS EMPRESAS

y al grado de innovacion de cada compania, las empresas
encuestadas eligen en primer lugar, con un 93%, la cola-
boracion con universidades y centros tecnoldgicos, donde
la investigacion realizada por estas universidades se lleva
a cabo generalmente en parques cientificos con la tecno-
logia necesaria para escalar estas soluciones. En segundo
lugar, con un 71%, las empresas escogen el co-desarrollo
con entidades externas, para aprovechar las sinergias en-
tre las grandes corporaciones y las empresas emergentes
y que suele derivar en programas de aceleracion, escalado
industrial o venture building, entre otros. Con un 50%, las
empresas se decantan por los programas de busqueda de
startups, para descubrir y entender el ecosistema, como
showcase, scouting o challenge. Y en cuarta posicion, con
un 25%, nos encontramos con la inversion directa en star-
tups, que permite a las corporaciones capturar valor gra-
cias al desembolso de una determinada cantidad de recur-
sos financieros en otra compania.

Por Gltimo, a la hora de hablar de la proyeccion de inver-
sion en innovacion durante el proximo ano, las empresas lo
tienen claro, y algo mas del 85% apuestan por aumentar la
inversion en este ambito.

La innovacion ha venido para quedarse en el mundo empre-
sarial. Segln el estudio recogido por Eatable Adventures, el
100% de las empresas consultadas afirma haber invertido en
innovacion en los Gltimos dos anos, durante el periodo analiza-
do (2020-2022). Ademas, la inversion en innovacion es inde-
pendiente de la facturacion o el tamano de las corporaciones,
tanto grandes como pequenas empresas eligen innovar.

De hecho, el ano 2021 supuso un punto de inflexion ya
que lainversion en proyectos foodtech experimento un cre-
cimiento del 85% respecto al 2020, alcanzando la cifra de
51,7 billones de dolares a nivel global. Un dato muy positivo,
que apunta a una gran madurez en este ambito y que pro-
porciona un entorno favorable para estrechar alianzas win
to win con agentes externos.

Respecto a las areas en las que se aborda de forma
prioritaria la inversion en innovacion, la muestra destaca en
primer lugar la de Productos (92%), seguida por Tecnolo-
gias (57%), Procesos (53%) y Modelos de Negocio (46%).

De donde surge la innovacion
A la hora de elegir entre las distintas herramientas de in-
novacion abierta que permiten adaptarse a las necesidades

Jgieeg
Una de las épocas de mayor revolucion de la olivicultura se produjo
entre 1986 y 2014 con laintensificacion del olivar.

En las dos Gltimas décadas han tenido lugar en Espana importantes
mejoras en materia de recoleccion.

Sin duda, los pilares basicos de estos importantes
avances en el campo lo encontramos en la eficiencia
econdmica, las mejoras aplicadas en la produccion y el
rendimiento de los cultivos.

las nuevas variedades mas resistentes, mas precoces en
su entrada en produccién y con mayores consideraciones
organolépticas.

Historicamente las densidades de plantacion han sido

bajas en el sistema conocido como ‘olivar tradicional’.
De hecho, en la actualidad todavia el 51 % del total se
corresponde con este tipo de plantaciones, sobre todo
en terrenos de elevadas pendientes donde es dificil
mecanizar el manejo de este cultivo.

Pero, en los Gltimos anos se esta llevando a cabo una
importante transformacion, apostando por sistemas
de produccion mas intensificados, sobre todo en zonas
mas llanas y con acceso a regadio, lo que permite una
mayor productividad, rapida entrada en produccion
y un importante ahorro en mano de obra debido a la
tecnificacion de las principales tareas, como pueden ser
poday recoleccion.

Desgraciadamente, en el mercado existen muy pocos
equipos adaptados alas labores que se realizan en el olivar
tradicional. Por esa razon, la Interprofesional del Aceite de
oliva de Espana lleva anos impulsando lineas de desarrollo
de equipos de recolecciony de aplicacion de fitosanitarios
que ayuden a solventar este problema. En el caso de la
recoleccion, la Universidad de Cordoba, con el apoyo
de varias empresas ha desarrollado diversos equipos
comerciales que tan sélo requieren un Gnico operario para
su manejo, con el consiguiente ahorro de costes.

Uno de estos grandes proyectos, coordinado por
el profesor Gil Ribes, es Mecaolivar, en el que se han
desarrollado 6 lineas de trabajo. De cada unade las lineas se
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EN PROFUNDIDAD | LA INNOVACION EN EL OLIVAR o®

han obtenido varios prototipos,
en algunos casos ya finalizados.

Asi, este  multiproyecto
ha permitido conseguir
cosechadoras de olivar basadas
en sacudidores de copa y en
vibradores de tronco, ademas de
encontrarsolucionesrobotizadas
y maquinas cabalgantes. A estos
equipos se anade la mejora de
los sistemas y materiales de
agarre de vibradores de tronco
con el fin de minimizar posibles
danos al arbol.

Otro de los productos han
sido el diseno, desarrollo y
construccion de prototipos de
equipos para, respectivamente,
optimizar la aplicacion de

El control y manejo de cubiertas vegetales es En las bodegas destacan importantes mejoras

productos fitosanitarios sobre  opjeto de investigacion.
la copa de los arboles, y para

optimizar la aplicacion de

herbicidas al suelo, control y manejo de cubiertas vegetales,
en olivar tradicional y aplicable a olivar intensivo.

Olivar 4.0

Y si hablamos de innovacion no podemos dejar de
exponer las lineas de trabajo que desde la Universidad
de Jaén se han llevado a cabo con numerosos proyectos
de investigacion y transferencia tecnologica que han
permitido avanzar en la introduccion de determinadas
innovaciones tecnologicas en el proceso de elaboracion
de los aceites de oliva virgenes en todas las fases de
su produccion, asi como su implementacion de forma
operativa, todo ello enfocado a mejorar el proceso global
de extraccion de aceites de oliva virgenes (AOVs) y que
va a suponer grandes avances para el sector, para el
posicionamiento de la industria oleicola y las empresas, y
también para el consumidor final.

“El proyecto ‘Olivar 4.0’ supone una suma de
proyectos tecnologicos desarrollados por distintos
grupos de investigacion, vinculados al Centro de Estudios
Avanzados en Olivar y Aceites de Oliva de la UJA. Se trata
de un proyecto multidisciplinar, que incide en gestiones de
campo, de transformacion y de cultura digital. El objetivo
es claro: ser conscientes de que la rentabilidad del olivar
esta en el conocimiento, en la innovacion, y no tanto en
lo intangible. Por eso, se trata de proyectos en los que el
propio sector va a ir viendo y testando como las mejoras
tecnologicas se van aplicando, acortandose de esa
manera el proceso de innovacion”.

En este sentido, con este proyecto se pretende el
desarrollo e implantacion de soluciones tecnologicas, que
surgen como resultado de la investigacion realizada en la
Universidad de Jaén, que permitan:

= aumentar la produccion de aceite de oliva virgen a

nivel nacional;

que permiten mantener intactas todas las
cualidades de los mejores AOVE.

= mejorar la calidad de los productos (AOV y deriva-
dos);

= una mejor gestion medioambiental de los subpro-
ductosy residuos;

= una mayor seguridad alimentaria;

= desarrollar nuevos productos (los conocidos como
alimentos funcionales) que permitan posicionar
definitivamente al sector productivo espanol como
[ider mundial en produccion de AOVs, de sus sub-
productos y de la industria afin.

La innovacioén en la industrializacion

Aunque se puede considerar que las almazaras espanolas
tienen una buena dotacion media en maquinaria y bienes
de equipo, la incorporacion de nuevas tecnologias ha
estado desequilibrada a lo largo del tiempo y sigue
habiendo aspectos susceptibles de modernizacion en las
diferentes fases de elaboracion del aceite de oliva

No obstante, en la fase de industrializacion, las
innovaciones han venido de la mano de las grandes
firmas como GEA, Pieralisi, Centrifugacion Alemana,
Manzano, ITEA, Alfa Laval, entre otras muchas, que han
supuesto la mejora de la calidad del aceite, un ahorro
de costes y un aumento de la higiene en las almazaras.
Esto se traduce a su vez en mayores rendimientos
econdmicos y ahorro en costes de almacenamiento
para las envasadoras.

También en el ambito de la conservacion del aceite
de oliva en las bodegas cabe destacar las importantes
mejoras innovadoras que permiten mantener de forma
intacta todas las cualidades de los mejores AOVE a lo
largo del tiempo. La llegada del nitrogeno liquido vy la
gran calidad de los materiales utilizados en la bodega han
ayudado a preservar todas las propiedades de los grandes
aceites virgen extra.

12 T)limerca 2° TRIMESTRE 2023
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MAS DE 75 MM< EN AYUDAS A LA INNOVACION EN AGRICULTURA

La importancia que el Ministerio de Agricultura concede a la
innovacion en el sector agroalimentario ha quedado patente
con la convocatoria de ayudas el pasado mes de enero por un
importe total de 75 millones de euros para proyectos innova-
dores en materia de agricultura, ganaderia, sector forestal e
industria alimentaria.

Luis Planas ha destacado la importancia estratégica de la
innovacion y la I+D para afrontar con garantias el exigente reto

de producir alimentos suficientes en condiciones favorables
para la preservacion del medioambiente y la biodiversidad, y
guardar asi el equilibrio entre rentabilidad y sostenibilidad de la
actividad agraria para que ésta resulte mas eficaz y competitiva.

Estas ayudas, que estan recogidas en el plan estratégico
de la nueva Politica Agraria Comun (PAC) que ha entrado en
vigor el 1 de enero, seran concedidas a grupos operativos de
caracter suprautonémico.

Uno de los ejemplos de la incorporacion de nuevas
tecnologia lo encontramos en la llegada del blockchain, que
garantiza la trazabilidad del aceite, y nuevos envases de carton,
que mantienen mejor la calidad del aceite.

Naturphenolive, una apuesta por lainnovacién

Dcoop, en su apuesta por la innovacion y desarrollo de nuevas
soluciones que sustenten un sector agroalimentario mas
sostenible, basado en los principios éticos y de economia
circular ha puesto en marcha, en colaboracion con Biopharma
Research, la nueva sociedad Naturphenolive, que cuenta con
una participacion del 50 % por cada parte y que tiene como
objeto el aprovechamiento de subproductos del olivar para

la obtencion de productos de valor anadido de aplicacion en
agricultura, alimentacion animal y humana.

Biopharma Research esta integrada en el Grupo Econatur,
que a su vez forma parte del holding empresarial LivePlant
Biotechy se dedicaalainnovaciony desarrollo a partir de nuevos
conocimientos en biotecnologia y quimica verde. Econatur
es una empresa pionera en su sector y aplica sus desarrollos
innovadores a los sectores de la agricultura, alimentacion y salud.

Biopharma cuenta con un centro de investigacion
biotecnologico, que pondra a la disposicion de esta nueva
aventura, mientras, a su vez, el gigante cooperativista Dcoop
dispondra de su planta en Monturque (Cordoba) para iniciar la
actividad industrial de Naturphenolive.
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Luis Planas Puchades, Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion

Oleicultura 4.0,
soluciones para afrontar
los nuevos desafios

El sector del olivar y del aceite de oliva, junto con el resto del sistema agroalimentario, se encuentra
en estos momentos ante el gran reto de alimentar a una poblacion mundial creciente, con productos
de calidad, en cantidad suficiente y a unos precios razonables. Ademas, deben utilizarse de forma mas
eficiente y sostenible unos recursos naturales que son limitados.

spafna, como primer productor y expor-
tador mundial de aceite de oliva, tiene la
gran responsabilidad de defender, cuidar
y promover su calidad como uno de los
pilares basicos para su desarrollo.

Elsector oleicola es estratégico para la agricultura
espanola, por su importancia econdmica, social,
paisajistica, cultural y por su capacidad para mantener
la biodiversidad, prevenir la erosion de los suelos y
actuar como sumidero de carbono.

Para acompanar al sector a afrontar con éxito los
retos de futuro, el Gobierno de Espana esta impulsando
un importante paquete de medidas para facilitar su
transformacion energética, ecologica y digital que le
permita ser mas sostenible y competitivo.

En este camino, la innovacion y la digitalizacion
son herramientas clave que nos deben servir para
aprovechar las ventajas de la economia circular

y obtener una mayor eficiencia empresarial. La
innovacion y la digitalizacion son el futuro, pero
también son ya el presente.

La agricultura de precision se esta implantando
en buena parte del sector oleicola, punta de lanza de
nuestra agricultura, que ya utiliza tecnologias como
drones, informacion por satélite o telegestion de los
cultivos para mejorar la calidad de los productos.
Un ejemplo significativo de la incorporacion de las
nuevas tecnologias lo tenemos en las denominadas
almazaras 4.0, cuya gestion se basa en un modelo de
conexion digital alo largo de la cadena de produccion.
Se trata de grandes avances tecnoldgicos que indican
el camino por el que hay que seguir.

La innovacion se ha convertido en un objetivo
transversal de la nueva Politica Agraria Com0n para el
periodo 2023-2027, en cuyo marco vamos a destinar
hasta 75 millones de euros para apoyar proyectos
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innovadores de interés supraautonémico. Esta linea
de ayudas ha tenido una gran acogida en el periodo
anterior, en el que se apoyo la creacion de 177 grupos
operativos y la ejecucion de 124 proyectos, con una
ayuda total de 70 millones de euros.

Estos apoyos han beneficiado practicamente a
todos los sectores productivos espanoles, incluido el
olivar. Me gustaria destacar el proyecto presentado
por el grupo operativo AOVE-Tradicional, que llevara
las nuevas tecnologias al olivar tradicional mediante
la creacion de una herramienta “blockchain” o cadena
de bloques para la digitalizacion de la trazabilidad en
la comercializacion del producto.

La formacion es un elemento esencial para
facilitar la incorporacion de las nuevas tecnologias
en las explotaciones agrarias. Por eso, el Ministerio
de Agricultura, Pescay Alimentacion, en colaboracion
con la Universidad Politécnica de Madrid y la
Universidad de Cordoba puso en marcha en 2021 el
Centro de competencias digitales. Con esta iniciativa
se busca dar acceso a formacion especializada en
competencias digitales de calidad, de manera gratuita
a agricultores, ganaderos, técnicos y asesores del
sector agroalimentario.

Ahora estamos inmersos en su segunda edicion
de estos cursos, que son compatibles con la actividad
profesional. Abarcan tematicas como la agricultura 4.0,
control inteligente de procesos a lo largo de toda la
cadena agroalimentaria, aplicaciones de ganaderia de
precision o nuevas tecnologias en la maquinaria para la
produccion de cultivos lenosos, que puede ser de gran
interés para los profesionales del sector oleicola.

“Animo a seguir profundizando
en la necesaria transformacion
ecoldgica y digital del sector,
sin que nadie se quede atras. La
oleicultura 4.0 ya es presente

y cuenta con el apoyo del
Gobierno de Espana”

El olivar también dispone de otros instrumentos,
como el “Hub de Innovacion Digital” que propicia
la colaboracion entre empresas, administraciones,
universidades y centros de investigacion de cara a
fomentar el uso de las tecnologias digitales en el
sector agroalimentario, un sector con un gran futuro
si, entre todos, somos capaces de afrontar los retos y
seguir jugando un papel de liderazgo en la seguridad
alimentaria global.

Animo a seguir profundizando en la necesaria
transformacion ecoldgica y digital del sector, sin que
nadie se quede atras. La oleicultura 4.0 ya es presente
y cuenta con el apoyo del Gobierno de Espana.
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Beltran Pérez Garcia, nuevo presidente de CTA

“Hay que perseverar
y acelerar la innovacion
del sector oleicola”

Beltran Pérez Garcia ha sido nombrado recientemente presidente de la Corporacion
Tecnoldgica de Andalucia (CTA), cargo al que llega con “un alto grado de compromiso y entusiasmo”.
En materia oleicola reconoce que, a nivel de innovacion, se ha avanzado mucho en los dltimos aiios,
pero todavia hay que perseverar y acelerarla.

limerca.- ; Como afronta su nuevo cargo,

tras varios ainos enfocado en la politica?

Beltran Pérez.- Con un alto grado de

compromiso y con entusiasmo. El salto

al sector empresarial era un reto que me

atrala en mi carrera profesional. No obstante, siempre

he creido que desde el sector profesional y empresa-

rial se sirve a la sociedad y se puede seguir prestando

un servicio publico. CTA, como clUster empresarial y

ejemplo de cooperacion publico-privada, es un ins-

trumento perfecto para ello. Desde CTA, se sirve a la

sociedad andaluza, se impulsa la innovacion, una he-

rramienta necesaria para el avance de la sociedad, ya

que permite alas empresas ser mas competitivasy se

traduce en generacion de riqueza, empleo y bienes-

tar para el conjunto de la sociedad que tiene un tejido

productivo innovador. Voy a poner toda mi experiencia

y capacidades al servicio de CTA y sus patronos para
impulsar la innovacion tecnologica desde Andalucia.

Olimerca.- ;Qué reto supone para su trayectoria
profesional presidir la Corporacion Tecnologica de
Andalucia?

Beltran Pérez.- CTA es una potente herramienta para
el progreso tecnologico y la innovacion empresarial en
Andalucia y, como consecuencia, una palanca para la
generacion de empleo, riqueza y bienestar en la region.
Para mi es un reto importante ponerme al frente de una
entidad con tal alto componente tecnologico, pero, por
suerte, me acompana un equipo altamente cualificado
de profesionales especializados en la gestion de la in-
novacion y confio plenamente en ellos. Personalmente,
me he marcado un ambicioso reto de crecimiento para
CTA bajo mi presidencia: crecer en empresas miembro,
crecer en visibilidad, crecer en presencia en toda Anda-
lucia... ya estamos trabajando en ello.

Olimerca.- ;Qué peso tiene el sector empresarial
oleicola enla CTA?

Beltran Pérez.- Un 11,6% de las empresas miem-
bros CTA realizan actividades de |+D+i en el sector
agroalimentario. De estas entidades, un 10% pertene-
cen al sector empresarial oleicola.

Olimerca.- ;Qué opinion tiene sobre el grado de in-
novacion entre las empresas de este sector?

Beltran Pérez.- Se ha avanzado mucho en los Qlti-
mos anos, pero todavia hay que perseverar y acelerar
la innovacion. El foco de los proyectos de |+D+i del
sector oleicola financiados por CTA ha ido amplian-
dose a lo largo de los anos. Inicialmente, se centro
en la mejora del manejo agrondmico del olivar y de la
optimizacion de los procesos de transformacion, a los
cuales se sumaron, poco a poco, otras tematicas de
interés como las propiedades nutricionales del acei-
te de oliva virgen o la caracterizacion de propiedades
funcionales del aceite de oliva virgen, hasta llegar a la
valorizacion de subproductos de extraccion de aceite
y/o de la biomasa del olivar.

Olimerca.- (Cuales van a ser los primeros objetivos
que se van a poner en marcha?

Beltran Pérez.- Queremos reforzar la presencia y
participacion de la mitad oriental de Andalucia y es-
trechar la colaboracion con las administraciones para
impulsar la innovacion. Por supuesto, seguiremos
asesorando y ayudando a las empresas innovadoras,
ofreciéndoles nuestro programa de incentivos y ayu-
dandoles a buscar otros fondos, asi como prestando
servicios adicionales de apoyo a la [+D+i y creciendo
en nuestra presencia internacional a través de pro-
yectos colaborativos con financiacion europea y mul-
tilateral.
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Olimerca.- Podria hablarnos sobre como van a gestio-
nar la financiacion de proyectos.

Beltran Pérez.- CTA tiene un presupuesto de 8M€
anuales para financiar proyectos de |+D+i empresarial
en colaboracion con grupos de investigacion publicos.
Con este programa propio de incentivos, ya hemos fi-
nanciado 774 proyectos con mas de 193 millones de
euros en incentivos, que han movilizado una inversion
privada en innovacion superior a 488 millones de euros.
La gestion de este programa de incentivos es ejecutada
por el equipo técnico de CTA de acuerdo con un Manual
que establece unos criterios objetivos y bien definidos
y cada evaluacion de proyecto es revisada también por
una entidad externa acreditada.

Olimerca.- ;Qué grado de participacion tendra el sec-
tor oleicola en esos proyectos?

Beltran Pérez .- Hasta hoy, CTA ha financiado 15 pro-
yectos implicando 6 empresas distintas del sector del
olivar y oleicola ubicadas en Andalucia. Estos proyectos
han recibido un incentivo total de 1,6 M€. Participaron 13
grupos Andaluces de investigacion distintos, de la Uni-
versidad de Cordoba, de Almeria, de Sevilla, Pablo Olavi-
de, de IFAPA y del CSIC (concretamente, el Instituto de
la Grasa). El grado de participacion futura no se puede
predecir, pero esperamos que sea importante.

Olimerca.- Puede hablarnos de los proyectos, en ma-
teria oleicola, que estén en marcha o lo vayan a estar
en el futuro?

Beltran Pérez.- Los proyectos de innovacion que se
plantean en el horizonte cercano para el sector oleicola
responden, entre otros, al reto de la transformacion de
los sistemas agroalimentarios que conlleva la implanta-
cion de practicas agricolas y procesos de transforma-
cion respetuosos con el Medio Ambiente y basado en el
concepto de economia circular. Ejemplos concretos de
proyectos de |+D+i podrian ser el desarrollo de modelos
predictivos de la incidencia de la plagas y enfermedades
del olivar para reducir el uso de insecticidas, valorizacion
de compuestos de alto valor anadido derivados de la
biomasa del olivar o de los subproductos de extraccion
del aceite de oliva para alimentacion animal o cosmética.

Olimerca.- {Como se plantean desde la CTA la partici-
pacion de las empresas andaluzas en proyectos inter-
nacionales, ;en qué tipo de proyectos y como espera
conseguirlo?

Beltran Pérez.- CTA cofinancio en 2011 el proyecto
de investigacion OLEAGEN que perseguia descifrar el
genoma del olivo, contribuyendo de esta manera al posi-
cionamiento internacional de los 59 investigadores es-
panoles que participaron en dicho proyecto y brindando
al sector la posibilidad de catalizar sus planes de mejora
varietal.

Por otra parte, CTA participa desde 2014 en pro-
yectos financiados por la Comisiéon Europea, que
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Beltran Pérez reconoce que el salto al sector empresarial
era unreto que le atraia en su carrera profesional.

promueven el mecanismo de financiacion en casca-
da. Dichos proyectos colaborativos transnacionales,
disponen de una partida presupuestaria especifica
para financiar, a su vez, proyectos de innovacion de
mas modesto presupuesto, liderados por pymes. Es
en el contexto de uno de estos proyectos de financia-
cion en cascada, llamado GEN4OLIVE y liderado por
la Universidad de Cordoba, que CTA diseno, gestiono
y lanz6 en 2021 una convocatoria que permitioé finan-
ciar 9 proyectos transnacionales de innovacion para
el desarrollo de herramientas tecnologicas y planes
de pre-breeding para el olivar, con un presupuesto to-
tal de 700.000 euros.

Olimerca.- ;Cuentan con algin tipo de apoyo de la ad-
ministracion para poder desarrollar sus actividades?

Beltran Pérez.- La Junta de Andalucia impulso el pro-
yecto CTA en su origen, hace mas de 17 anos, y puso un
euro por cada euro que pusieron las empresas. Durante
todos estos anos, hemos mantenido una relacion y co-
municacion fluida con la Junta de Andalucia y otras ad-
ministraciones para impulsar la innovacion tecnologica
desde Andalucia. En la actualidad, estamos analizando
con la Junta de Andalucia oportunidades para colabo-
rar mas estrechamente, especialmente en la gestion de
fondos para apoyar la innovacion.
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Basica para para lograr una transformacion que aumente la productividad y competitividad

Investigacion andaluza,
en aceilte de oliva y olivar

Por Librado Carrasco
Director general de Planificacion de la Investigacion.
Consejeria de Universidad, Investigacion e Innovacion de la Junta de Andalucia.

El aceite de oliva contintia siendo el producto estrella de las exportaciones agroalimentarias andaluzas,
si bien atraviesa una campaia complicada como consecuencia de la sequia y la guerra de Ucrania y de

sus efectos en la inflacidn y en los costes de produccion. El refrendo a este producto de gran calidad
y alto valor anadido se refleja en la | Estrategia Andaluza del Sector del Olivar 2023-2027 que la
Junta de Andalucia ha puesto en marcha de la mano del sector y de las nueve universidades puiblicas,
especialmente las de Jaén y Cérdoba, que cuentan con un gran conocimiento del mismo.

sta previsto que la Estrategia incluya un pro-
fundo analisis del sector y plantee nuevas he-
rramientas, medidas y ayudas para lograr una
transformacion que aumente su productivi-
dady competitividad. Se buscan herramientas
que ayuden a los productores a hacer frente a los costes
de produccion y otros problemas endémicos como la ne-
cesidad de modernizacion, mecanizacion y digitalizacion
para ganar rentabilidad a través de la llamada ‘agricultura
de precision’; la mejora de la trazabilidad para evitar frau-
des y garantizar las estrategias de seguridad alimentaria
mediante el uso de herramientas tecnoldgicas; el control
de plagas, la mejora de la calidad del producto y su comer-
cializacion o la reduccion de la huella ambiental, hidrica y
energética generada por el olivar mediante la implantacion

Librado Carrasco, director general de Planificacion de la Investigacion.

de sistemas automatizados, sensores o placas solares o in-
cluyendo nuevos sistemas de regadio mas eficientes.

Ademas, el documento se enfoca también en la
blsqueda de nuevos nichos de mercado para el aceite,
como la industria farmacéutica o cosmética, asi como
para el sector mas tradicional mediante la revalorizacion
de subproductos (orujo o alperujo) y su transformacion en
productos de utilidad como biogas o fertilizantes.

Para este cometido, resultan cruciales las
investigaciones que las universidades andaluzas
desarrollan en este campo, tanto a través de sus
distintos grupos de investigacion como de las catedras
universitarias especializadas en esta materia como la
de la Universidad de Jaén, estudios que estan siendo
impulsados y financiados por el Plan Andaluz de
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Investigacion, Desarrollo e Innovacion PAIDI 2020 a
través de la Consejeria de Universidad, Investigacion e
Innovacion.

En Andalucia existen alrededor de 150 grupos de
investigacion que desarrollan proyectos relacionados con
la aceituna, el olivar o el aceite de oliva y sus subproductos.
La gran mayoria de ellos esta adscrito a las universidades,
si bien algunos trabajan en centros como el Instituto de
Investigacion y Formacion Agraria, Pesquera, Alimentaria
y de la Produccion Ecologica (IFAPA), los centros del
Consejo Superior de Investigaciones Cientificas (CSIC)
en Andalucia, como el Instituto de la Grasa (CSIC-IG), la
Estacion Experimental del Zaidin (CSIC-EEZ), el Instituto
de Agricultura Sostenible (CSIC-IAS) o el de Recursos
Naturales y Agrobiologia de Sevilla (CSIC-IRNAS),
asi como en fundaciones como la Fundacion Pdblica
Andaluza para la Investigacion de Malaga en Biomedicina
y Salud (FIMABIS), la Fundacion Pablica Andaluza para la
Gestion de la Investigacion en Salud de Sevilla (FISEVI) o la
Fundacion para la Investigacion Biosanitaria de Andalucia
Oriental Alejandro Otero (FIBAO).

Modernizaciéon y mecanizacion

Un ndmero significativo de las investigaciones estan
relacionadas con la modernizacion y la mecanizacion
de procesos del sector y con la mejora de los procesos
de clasificacion de la aceituna en la almazara una vez
cosechada. Es el caso del proyecto TicOliVAs, puesto en
marcha por la Universidad de Huelva para el desarrollo
de técnicas inteligentes de caracterizacion de olivas
mediante vision artificial y sensores. Se trata de una
investigacion aplicada basada en necesidades concretas
del sector y centrada en la creacion de una nueva
generacion de maquinas clasificadoras capaces de
caracterizar la aceituna de forma optima, estimando de
manera individualizada aspectos como el peso, tamano,
contenido graso o, incluso, la variedad de la misma. Se
busca con ello una clasificacion mucho mas certera
mejorando todo este proceso y haciéndolo mas eficiente
y rentable.

Deteccion de fraudes

Otra de las vias de investigacion exploradas por los
investigadores andaluces tiene que ver con la deteccion
de fraudes en la comercializacion de aceites de oliva
de distintas categorias, dada la demanda del sector
de métodos avanzados que identifiquen practicas
fraudulentas que, aunque rara vez derivan en efectos
adversos para la salud del consumidor, si suponen un
perjuicio econdmico y danan seriamente la imagen vy el
prestigio del sector.

En esta materia se centra una investigacion de
la Universidad de Jaén, que estudia la aplicacion de
técnicas de cromatografia y espectrometria de masas
para la caracterizacion exhaustiva y diferenciacion de la
composicion de diferentes aceites de oliva, incluyendo
la diferenciacion de las principales variedades botanicas,
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Otra de las vias de investigacion exploradas por los investigadores andaluces
tiene que ver con la deteccion de fraudes en la comercializacion de aceites

de oliva.

asi como para la identificacion de las distintas categorias
comercialesdeaceite. Se esperaque estastécnicasayuden
en la identificacion y el establecimiento de marcadores
quimicos que permitan la deteccion de adulteracionesy la
caracterizacion y puesta en valor del aceite de oliva virgen
extra, y a la vez faciliten el desarrollo de métodos rapidos
de cribado. Por otra parte, se pretende también mejorar
los analisis de plaguicidas en aceites y desarrollar métodos
especificos para detectar glifosato, uno de los herbicidas
de amplio espectro mas populares y extendidos y uno de
los nuevos contaminantes en aceites.

En términos parecidos desarrolla su investigacion un
grupo de la Universidad de Cordoba en colaboracion con
la empresa SOVENA, con el diseno de una plataforma
analitica para caracterizar aceites de oliva virgenes,
ecologicos y convencionales. Actualmente, el método
oficial que determina si un aceite de oliva es Extra
(AOVE), Virgen o Lampante (AOL) incluye una serie de
analisis fisico-quimicos y sensoriales realizados por
un panel de cata, con métodos largos, costosos y que
requieren el uso de reactivos quimicos. La plataforma
estd integrada por instrumentos que suministran
informacion complementaria y pueden, por tanto, sustituir
o complementar el método oficial.

Las muestras de aceite se analizan primero por las
técnicas de cribado (espectroscopia Raman o infrarrojo
o fluorescencia y espectrometria de movilidad idnica)
que forman un primer grupo de técnicas que suministran
informacion rapida y sin necesidad de preparacion de
muestras. Esto permite realizar una primera clasificacion
binaria (AOVE/No AOVE o AOL/No AOL) y analizar
Unicamente las muestras dudosas por técnicas de
confirmacion. Este proyecto sienta las bases para disenar
un sensor portatil que integre las técnicas de cribado
y permita hacer controles en almazaras y asi reducir el
ndmero de muestras a analizar en los laboratorios.

Control de plagas
Elcontrolde plagasenelolivaresotrodelos problemasalos
que lainvestigacion andaluza pretende hacer frente, siendo
la verticilosis del olivo, causada por el hongo Verticillium
dahliae, el principal problema fitosanitario al que se
enfrenta el olivar andaluz. Esta enfermedad se caracteriza
por la defoliacion de hojas asintomaticas causando la
muerte de la planta, y actualmente las variedades de olivo
mas utilizadas son altamente susceptibles a ella.

Un proyecto de investigacion de la Universidad
de Malaga se centra en la blsqueda de soluciones

Un nmero significativo de las investigaciones se centran en
la mejora de los procesos de clasificacion de la aceituna en
la almazara.

biotecnolbgicas para proteger a los olivos andaluces de la
verticilosis, y una de las estrategias que explora consiste
en el uso como portainjertos de olivos silvestres que han
demostrado ser resistentes. En estudios anteriores, este
grupo de investigadores ya ha identificado genes de
defensa en variedades de acebuche y ha obtenido plantas
de olivo derivadas de una semilla de la variedad picual que
expresan el gen de resistencia a verticilosis de tomate.
Ahora, continCan profundizando en la interaccion entre
este hongo vy el olivo para obtener plantas resistentes a la
enfermedad.

El control y la regulacion de plagas tanto en el
olivar como en la agricultura, en general, a menudo
presenta conflictos con la conservacion y el respeto a
la biodiversidad de un entorno, por lo que cada vez es
mas necesario definir herramientas adecuadas para el
manejo de estas practicas agricolas. En este sentido, un
grupo de investigacion de la Estacion Experimental del
Zaidin en Granada centra sus estudios en la bisqueda
de nuevas estrategias para potenciar el control
bioldgico de plagas en el olivar. Para ello, abordan
desde un enfoque multidisciplinar el estudio de las
interacciones entre los distintos niveles troficos que
intervienen en los sistemas agricolas mediterraneos
y evalGan el efecto que ejercen practicas agricolas
enfocadas en conservar la diversidad vegetal del
paisaje y en aumentar la diversidad microbiana sobre
la regulacion de plagas.

Las investigaciones en torno al sector son multiples
y variadas en Andalucia, dado el interés del olivar como
ecosistema y como entorno de produccion que supone el
40% del empleo agrario y genera beneficios econdomicos
que superan los 2.800 millones de euros. Podemos
mencionar estudios que van desde la optimizacion de
la polinizacion natural y artificial del cultivo del olivo y su
aplicacion en plantaciones superintensivas de Arbequina
(la variedad que ha experimentado la mayor expansion
en la region en los Gltimos anos), desarrollados por la
Universidad de Almeria, hasta proyectos enfocados en
explorar los beneficios del aceite de oliva para la salud,
como los realizados por la Universidad de Sevilla, donde se
investiga la funcionalidad del aceite de oliva virgen extra en
la prevencion de la artritis psoriasica y sus implicaciones
epigenéticas, entre otros muchos.

El interés del producto y del entorno del olivar es
maximo en una region como Andalucia, que produce casi
dos de cada cinco litros de aceite de oliva que se consumen
en el mundo.
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El gran compromiso de la UJA con el sector del olivar y el aceite de oliva

Innovacion y transferencia
del conocimiento desde 1a
Universidad de Jaén
al sector oleicola

La Universidad de Jaén (UJA) esta fuertemente comprometida con el sector del olivar y de los aceites
de oliva, un sector estratégico para la provincia de Jaén y al que la institucion universitaria jiennense
contribuye en su desarrollo y profesionalizacion a través de la generacion de conocimiento.

n lo que respecta a su actividad investiga-

doray de transferencia del conocimiento,

de los 125 grupos de investigacion con los

que cuenta la Universidad de Jaén, un to-

tal de 64 (51%) desarrollan su trabajo en
el ambito oleicola. De esta manera, la UJA cuenta con
equipos expertos en distintas disciplinas que investi-
gan desde el cultivo y el cuidado del olivar, la recogida
de aceituna o la extraccion del aceite de oliva, hasta el
aprovechamiento de los residuos agricolas generados
en el proceso, la automatizacion, la comercializacion del
aceite elaborado o sus propiedades beneficiosas para
la salud, entre otros temas.

Entre los proyectos de I+D+i que se encuentran
activos en la UJA, destacan un total de ocho en el
ambito internacional, todos ellos relacionados con la
sostenibilidady puesta envalor medioambiental del olivar,

que persiguen ademas una mejora de la productividad, la
recuperacion de la biodiversidad, el aprovechamiento de
los residuos que genera el olivar o una mejor eficiencia
energética. Se trata de los proyectos: LIFE Olivares
Vivos+, SUSTAINOLIVE, LIFE COMPOLIVE, OLIVEN,
ARTOLIO, GEN4OLIVE y SMART-AGRI-SPORE, a los que
recientemente se ha sumado el proyecto SOIL O-LIVE,
coordinado por la UJA, que cuenta con una financiacion
total de 7 millones de euros.

En el desarrollo de esta actividad investigadora
juega un papel fundamental el Instituto Universitario
de Investigacion en Olivar y Aceites de Oliva (INUO)
de la UJA, un centro de investigacion que pretende
convertirse en un referente internacional y que agrupa
a investigadores, recursos y medios instrumentales
orientados a la generacion de conocimiento para el
progreso, avance e innovacion de este sector. El INUO
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UNIVERSIDAD DE JAEN, LA GRAN APUESTA EN [+D+]

En los Gltimos anos, la Universidad de Jaén ha suscrito mas
de 160 contratos de prestacion de servicios (I+D+l e |+D+l
colaborativa, asesoramiento y formacion), por un importe
global de mas de 3 millones de euros, siendo el importe de
los contratos de [+D+| e |+D+| Colaborativa superior a los
2 millones de euros. Asimismo, en concreto, en los Gltimos
5 anos la Universidad de Jaén ha participado y/o coordi-
nado 12 proyectos de I+D+i Colaborativa desarrollados en
consorcio con empresas e instituciones del sector oleicola
para la innovacion del mismo, lo que ha supuesto un im-
porte de casi 800.000 euros para la UJA. En la actualidad,
la UJA cuenta con 6 empresas de base tecnologica que
prestan sus servicios al sector del olivar y del aceite de

La Universidad de Jaén pone a disposicion del sector olei-
cola toda su amplia oferta cientifico-tecnologica compuesta
por servicios cientificos y tecnologicos a través de la Oficina de
Transferencia de Resultados de Investigacion (OTRI), que canali-
za las demandas de la entidades puablicas y privadas hacia la Uni-
versidad y promueve la transferencia de conocimiento y de tec-
nologia desde la UJA hacia los sectores productivos. Asimismo,
dinamiza e impulsa la actividad investigadora en la Universidad
de Jaény estimula la presencia de sus grupos de investigacion
en programas de |+D+i regionales, nacionales y comunitarios,
todo ello en colaboracion con empresas y entidades del sector.

Mas informacion:

oliva.

953212623 - otri@ujaen.es - http://otri.ujaen.es/

De los 125 grupos de
investigacion con los que cuenta
la Universidad de Jaén, mas de
la mitad desarrollan su trabajo
relacionado con el ambito del
olivar y del aceite de oliva

N

se estructura en ocho unidades de investigacion (salud y
epidemiologia, ingenieria de procesos, quimica analitica,
ecologia, bioquimica, gendmica, marketing y economia,
robotica y automatizacion).

Innovacion
Por lo que se refiere a la vertiente innovadora, la UJA
cuenta con una cartera de tecnologias compuesta
por 118 patentes y modelos de utilidad activos, 22
programas de ordenador protegidos, 12 registros
de propiedad intelectual, 10 marcas y 4 registros de
cultivos tipo y obtenciones vegetales, de las cuales una
treintena estan directamente relacionadas con el sector
del aceite de olivay del olivar. Los ambitos de aplicacion
enlos que se han desarrollado éstas abarcan una amplia
variedad de campos: agroalimentacion; biotecnologia
y salud; energia, medioambiente y agua; humanidades
y educacion; infraestructuras y transporte; materiales
y construccion; produccion industrial; TICs y turismo,
patrimonio y ocio.

En relacion a las patentes registradas desde la
Universidad de Jaén, las mismas estan relacionadas

con las renovables, el control de

energias
enfermedadesy plagas, eldiagndsticoy tratamientode
la verticilosis en el olivo, sistemas de riego, economia
circular, subproductos y valorizacion, preparacion

de aridos ultraligeros, variedades vegetales
compatibles con el cultivo del olivar, obtencion de
extractos, aplicacion de fitosanitarios y regeneracion
vegetal, proceso industrial y su optimizacion, junto
a aplicaciones informaticas especificas. Como
ejemplos, cabe destacar: en el ambito de las energias
renovables, el uso de energia solar fotovoltaica
en plantaciones agricolas (Agrivoltaica), gracias a
un modulo fotovoltaico bifacial semitransparente
con concentradores de irradiancia posterior; en el
plano medioambiental, la obtencidon vegetal para
reforestacion en espacios agricolas degradados; en
el ambito de la economia circular, la obtencion de un
arido ultraligero, en el marco del aprovechamiento de
subproductos industriales para fabricacion de aridos;
o relacionada con las Tecnologias de la Informacion y
la Comunicacion (TIC), la obtencion de imagenes de
olivar mediante uso de dron.
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La innovacion colaborativa permite al tejido productivo avanzar en procesos y productos innovadores

Citoliva, dinamo
de la innovacion oleicola
y agroalimentaria

Por Maria Dolores Jiménez
Directora de Citoliva

Como Centro Tecnoldgico, Citoliva se constituye hoy en dia como cimiento de la innovacion y la
competitividad en el olivar, ya que a través de la innovacion colaborativa permite al tejido productivo
avanzar en procesos y productos innovadores con el fin de posicionarse en un entorno competitivo.

El reto actual de Citoliva es implementar la digitalizacion en toda la cadena de produccion.

| papel como aliado tecnoldgico que esta
jugando en el nuevo escenario de la inno-
vacion europea esta contribuyendo a una
mayor implicacion de las empresas.

Junto a ellas, ha encuadrado sus
lineas estratégicas para 2023, que entroncan, a su vez,
las actuales politicas para reactivar la economia en el
escenario post-COVID marcadas por la Union Europea
y que se basan, fundamentalmente, en el Pacto Verde
Europeoy la Agenda Digital para Europa.

En este sentido, y sensible con su entorno, Citoliva
continuara fomentando la Sostenibilidad como
oportunidad de negocio y argumento de cambio no
solo en el sector oleicola, sino en el agroalimentario

promoviendo cultura de alianza empresarial sdlida vy
proactiva hacia la innovacion.
Asimismo,incrementaraelnimeroylacomplejidad
de proyectos y actividades relacionados con la
transformacion digital en la industria agroalimentaria
como palanca de cambio y motor econdmico del
entorno. El reto actual en el sector oleicola y por
ende de Citoliva es implementar la digitalizacion en
toda la cadena de produccion, y cada vez son mas
las iniciativas en este sentido, desde el campo a la
almazara.
Todaestaareasealineaconel Plande Recuperacion,
Transformacion y Resilencia del Gobierno de Espana
que persigue laproducciony conservaciondelariqueza
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Citoliva continuara
fomentando la Sostenibilidad
como oportunidad de negocio

y argumento de cambio
promoviendo cultura de alianza
empresarial sdlida y proactiva
hacia la innovacidn

de bienes naturales, por lo que Citoliva promovera
proyectos transformadores de caracter estratégico en
nuestro sector.

En este sentido, y en el ambito regional trabaja
sobre la base del Plan de Desarrollo Rural 2014 -
2020 de apoyo para la creacion y el funcionamiento
de Grupos Operativos en materia de Productividad y
Sostenibilidad Agricolas, impulsado por la consejeria
de Agricultura de la Junta de Andalucia, con su
participacion en nueve propuestas, y con la ejecucion
de ocho proyectos de la convocatoria 2020. Estos
Grupos Operativos y sus objetivos son “PROYALMA
CLOUD 4.0.”, “ITO FOG: Herramienta inteligente para
la optimizacion del riego en el cultivo del olivar bajo
distintos marcos productivos”,

“GREEN APP (Green Alpeorujo Processing Plant)”,
“PREDIC I: Prototipo de sistema para la prediccion
temprana de la cosecha del olivar”, “COOPERALIVE :
Olivar rentable y sostenible 4.0”, &quot;NUTRISAN:
Manejo sostenible de la nutricion y la sanidad del
olivar&quot;, “NIROLEO: Innovacion en el control de
calidad de aceite de oliva mediante el uso de sensores
NIRS” y “OLIVE N-Ar: Incorporacion inertizacion
en etapas separacion fases solidas y liquidas en
almazaras”. El objetivo Gltimo que persiguen es mejorar
los resultados econdmicos de todas las explotaciones
y facilitar la reestructuracion y modernizacion de las
mismas, en particular con objeto de incrementar su
participacion y orientacion hacia el mercado, asi como
la diversificacion agricola.

Ademas, siguiendo las directrices de la “Estrategia
Industria Conectada 4.0”; lanzada por el Ministerio de
Industria en 2015, esta contribuyendo, junto a la AEI
del Sector Oleicola Inoleo, a la modernizacion de la
industria transformadora del aceite de oliva espanol
y al aumento de su rentabilidad y competitividad. En
este sentido, trabaja en los proyectos BeHTool, que
desarrollara la primera solucion de inteligencia artificial
que calcula de forma automatica el momento doptimo
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Maria Dolores Jiménez, directora de Citoliva.

de la recoleccion en olivar; y VISIOLIVE que trabaja
en un sistema de vision integrado para la inspeccion
automatica y no invasiva de los lotes de aceituna
que entran en el patio de la almazara, en lo que se
refiere al nivel de suciedad de la aceituna. Ambas
iniciativas cuentan con la financiacion del Ministerio
de Industria, Comercio y Turismo dentro del programa
de apoyo a las AEls para contribuir a la mejora de la
competitividad de la industria espanola, y con el apoyo
dela Union Europea a través del Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia.

A nivel internacional, y persiguiendo la transicion
hacia una economia verde como oportunidad para el
desarrollo econdmico del sector, Citoliva trabaja en el
marco del proyecto LIFE COMPOLIVE con el objetivo
dedesarrollarunanueva generacion de biocompuestos
basadosenresiduosde podadeolivar paraaplicaciones
industriales, impulsando la sustitucion de recursos no
renovables a través del diseno sostenible de productos
de fibras a base de madera.

Toda esta actividad IDI para el sector, tiene su
soporte técnico en su infraestructura cientifico-
tecnoldgica, pionera en Espana, compuesta por
COOKING LAB, la primera cocina experimental
basada en el binomio AOV/Salud, Laboratorio IDI de
aceituna y aceite y Panel de Cata de AQV, reconocido
por COl.
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En la agroindustria se ha digitalizado y automatizado todo el proceso productivo.

Prof. Dr. Juan Vilar Hernandez. Director del Master de Administracion
y Direccion de Empresas Oleicolas Profesor Permanente en excedencia

Inteligencia Artificial,
tecnologia 4.0 e
independencia digital 5.0

a agricultura se ha caracterizado por tener
una nula o baja evolucion innovativa a lo
largo de la historia, es mas, se podria ase-
gurar que en tan solo los Gltimos 15 anos la
evolucion en dicho sentido ha superado al
resto de la historia anterior, si auscultamos la situacion
historica, en principio los origenes de la agricultura se
basaroninicialmente en la traccion humana, esta forma
tan rudimentaria pas6 a evolucionar dando a los anima-
les el protagonismo en la generacion de potencia, de
forma previa a la revolucion industrial, convivian gana-
do y elemento mecanico, combinando la integracion
del proceso de mecanizacion, tras el punto estableci-
do, se comenzob con el uso de instrumentos plenamen-

te mecanicos y autopropulsados, combinados con el
uso de productos quimicos diferentes a los generados
de forma natural, o procedentes de detritus ganaderos,
como es el caso de estiércoles, y demas subproductos
de dicha procedencia.

De formareciente, no mas de tres décadas atras, se
comenzod el proceso de digitalizacion, automatizacion,
desarrollo varietal, y generacion y tratamiento de
informacion detallada, masiva, y con objeto de decidir
de forma preventiva, predictiva, y correctiva.

De forma mucho mas reciente, por la caida
de costes, sobre todo en la creacion de sensores,
elementos de teledeteccion, herramientas de
precision, etc. ademas de por razones de necesaria
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La agricultura se ha caracterizado por tener una nula o baja
evolucion innovativa a lo largo de la historia.

eficiencia en la explotacion de la tierra, se generalizo la
denominada expresion, agricultura de precision, que a
su vez transmitio dicho sentido, y corriente al eslabon
posterior la agroindustria.

En la actualidad, podriamos establecer una serie
de capasenlaaplicacionde laagricultura de precision
y el uso de inteligencia artificial a dicho ambito; en
primer orden, con la informacion procedente de
satélites principalmente, puede preverse cuando
tratar, el momento 6ptimo de recoleccion sin riesgo,
prever heladas o afecciones de sequias, tratamientos
previos o posteriores a las precipitaciones, etc.
esta informacion en mayor medida es de caracter
preventivo / predictivo, y sirve de complemento para
la actividad principal fruto de la toma decisional.

En una capa inferior, podrian estar los drones
(etimoldgicamente recibe este nombre por similitud a
laabejamachoeninglés),enestecasolosdiagnosticos
previos son mas precisos, se determinan carencias y
excesos, se diagnostican potenciales necesidades
vegetales, y se extrema la optimizacion, mediante
interpretacion de los datos aportados por estos, de
nutrientes, agua, etc.

Del mismo modo, los elementos y herramientas de
diagnodstico, como sondas, sensores, etc. nos definen
cual es el estado métrico del uso de un recurso en
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funcion de sus necesidades, ello nos permite ser
bastante mas eficiente, con un consumo adecuado de
los recursos y mucho mas optimo.

A todo ello, se le ha de anadir el analisis
matematico y algoritmico de todos, y cada uno
de los datos, permitiendo, a través de la captacion
de informacion, por las vias descritas, y posterior
interpretacion, y proyeccion de datos, decidir en
funcion de argumentos pasados, presentes, y por
qué no, tras la generacion de modelos de tendencia
futuros, crear unaentorno por suceder, conlo cual, nos
podremos anteponer a realidades, ser mas eficientes
en los mercados, conocer tendencias de consumo y
produccion futura, e incluso, saber el momento mas
adecuado del precio, y tomar determinaciones en
campo y agroindustria de forma consecuente.

Otro de los usos actuales de la combinacion de
estas tecnologias es la denominada agricultura de
precision.

Si nos referimos a la agroindustria, en este caso,
con el objetivo de conseguir un mejor resultado, de
mayorrangode calidad,y conelmenorusoderecursos
posible, se ha digitalizado y automatizado todo el
proceso productivo, extrapolando dicha situacion
al sector de elaboracidn de aceite de oliva, existen
explotaciones de olivar plenamente integradas donde
cada elemento mecanico de los distintos eslabones
se comunica con el resto, persiguiendo optimizar el
resultadoagricola, mejorandolaeficienciadel proceso
y la eficacia, todo ello, en pro, de la consecucion de
los mejores aceites de oliva, y en la mayor cuantia
posible, con el minimo coste. Este es el resultado de
la aplicacion de la inteligencia artificial al proceso de
elaboracion de aceites de oliva virgenes, un proceso
llevado a cabo en la denominada, consecuentemente,
almazara 4.0.

No obstante, y todo ello sobre la base de lo
que estamos definiendo, se esta en la senda de la
denominada olivicultura y almazara 5.0, en dicho
entorno la explotacion de la actividad agricola
y de transformacion se desempenarian bajo los
canones de la denominada independencia digital, es
decir, en este caso, no se nos proporcionan datos
fiables, adecuados y constantes para la toma de
decision, este seria el caso en el cual de forma
autonoma el rango de digitalizacion, robotizacion,
y automatizacion, implica la plena autogestion por
parte del sistema independientemente del 6rgano
operativo decisional.

Esa es la basica diferencia entre inteligencia
artificial, 4.0, los datos se nos proporcionan para poder
decidir de forma acertada, y 5.0, el acopio de datos y
su interpretacion son aplicados decisionalmente por
el propio sistema, esta ya es una realidad plena en el
ambito descrito, tan solo limitado legislativamente
en algunos continentes por razones de prudencia y
seguridad.
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Que unos minutos de tormenta, no arruinen la cosecha del ano

Protege tus olivos de las
inclemencias del tiempo

Las condiciones climaticas son cambiantes, y como agricultor lo sabes. Sequia, pedriscos, borrascas...
Cada afo son mas intensas y daninas. Los datos lo constatan. Mas de ocho mil hectareas de superficie
de olivar afectadas y 768,85 millones de euros en indemnizaciones abonadas por Agroseguro a los
agricultores y ganaderos con seguros contratados.

o dejes a merced de la naturaleza tu cose-

cha de olivos, que tanto tiempo y esfuerzo

te han costado, y son el sustento de tu fa-

milia. Piensa que un seguro agrario no es un

gasto, sino una inversion a futuro, por la que
ademas puedes recibir una ayuda o subvencion.

En Agropueyo te informamos sobre como contratar
el seguro del olivar para hacer frente a los riesgos de la
pérdida de cosecha. Somos una red de profesionales
especializados en seguros agrarios y ganaderos
distribuidos en las mas de cien oficinas que tiene Banca
Pueyo en Extremadura, Madrid y Sevilla.

Desde Agropueyo somos conscientes del esfuerzo
econdmico querealizas para contratar una poliza de seguro
agrario. Quiza lo sepas ya agricultor, pero para aquellos
jovenes agricultores que se inician en el campo, es bueno
recordar que no es posible estimar de forma precisa el
precio de asegurar nuestro olivar.

Precios del seguro y subvenciones
Las primas de seguro del olivar pueden variar dependiendo
de los riesgos propios de cada zona de cultivo, el modulo
contratado (hay modulos subvencionables 1A, 2A, 1By 2B)
o las ayudas a las que tengamos derecho.

En el caso de los modulos 1A y 1B, el importe que
ENESA subvenciona para la contratacion del seguro del

olivar puede llegar hasta al 75% del precio de la prima.
Hasta el 64% para los modulos 2A y 2B. Y hasta un 44%
para los modulos PO-PP. Ademas, en 2022 se incrementd
en un 10% adicional por la dificil situacion del sector ante
el incremento de los costes de produccion (abonado del
olivo, tratamientos fitosanitarios, combustibles, maquinaria
agricola...).

En Banca Pueyo (a través de Pueyo Mediacion
Operador Banca Seguros Vinculado, S.L.) puedes
contratarelseguroparaolivarconlaposibilidaddefinanciar
su coste con el pago al final de la campana. Recuerda que
tienes de plazo hasta el proximo 30 de junio. Pasate
por nuestras oficinas donde te podemos solucionar tus
dudas y brindar informacion sobre el precio de la poliza,
las coberturas asegurables, subvenciones, asi como la
documentacionquedebespresentarparasucontratacion.
Entra a www.bancapueyo.es/agropueyo

Pueyo Mediacion Operador Banca Seguros Vinculado, S.L. -Inscrita en
el Registro Mercantil de Badajoz. Tomo 93, folio 136, Hoja BA -5590,
Inscripcion 17, CIF B06184592 con el N° OV0063

Entidades aseguradoras: CASER (Caja de seguros reunidos, Compania
de seguros y reaseguro, S.A,), Mapfre Espana (Cia. de Seguros y Rease-
guros) y Zarich (Cia. de Seguros).

Consulta las companias aseguradoras con las que Pueyo Mediacion,
Operador de Banca Seguros Vinculado, S.L. tiene suscrito un contrato de
agencia en: https://www.bancapueyo.es/seguros-particulares
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Lorena Ruiz, directora del negocio Agro del Banco Santander

“Santander ha sido pionero
en aspectos clave para la
digitalizacion del sector agro”

limerca.- ;Como ha sido la experiencia de
estos anos como directora del Negocio
Agroalimentario de Banco Santander?
Lorena Ruiz.- Muy gratificante. Trabajo
con un equipo fantastico, que nos permite
colaborar en la mision del banco de contribuir al progre-
so de las personas y las empresas. Es muy bonito ver que
puedes ayudar a hacer realidad muchos de los proyectos
de los agricultores y ganaderos espanoles.

Olimerca.- ;Qué aspectos destacaria en la evolucion de
nuestro sector agrario?

Lorena Ruiz.- El sector agro espanol ha vivido una
enorme transformacion, sobre todo a través de su moder-
nizacion. Durante la Gltima crisis, en la que quedd patente
suimportancia como un pilar esencial de la sociedad espa-
nola, agricultores, ganaderos, productores, cooperativas o
empresas de suministro se volcaron en hacer bien su labor
con unas condiciones extremadamente complejas, lo cual
creo que fue un ejemplo para todos.

Olimerca.- ¢Qué servicios presta en la actualidad Banco
Santander a los agricultores y las empresas?

Lorena Ruiz.- Creo que la Campana de la PAC, que esta-
mos llevando a cabo en la actualidad, es representativa de
nuestro modelo de negocio en relacion al sector agro. En
este sentido, nuestra campana PAC esta centrada en dos
aspectos: apoyar la digitalizacion de agricultores y gana-
deros y asesorarles con el fin de que puedan llevar a cabo
una agricultura mas sostenible y cumplir asi la normativa
europea.

Cabe destacar el Cuaderno de Campo Digital, que se
consolida como principal eje de la labor diaria de agricul-
tores y ganaderos y que Santander trata de facilitarles por
tercer ano consecutivo. La tramitacion de la PAC es total-
mente gratuita y los clientes que anticipen la PAC por im-
porte igual o superior a 2.500 € recibiran dicha suscripcion
al Cuaderno de Campo Digital.

Olimerca.- ¢Qué diferencia al Banco Santander de otras
entidades?

Lorena Ruiz.- La atencion personalizada y especializa-
da, ser un banco pionero en fomentar la digitalizacion del

sector y ofrecer el
respaldo de una
entidad financiera
de referencia no
sblo en Europa,
sino a nivel mun-
dial, que en Espana,
ademas es el ban-
co lider en pymesy
auténomos.

Olimerca.- ;Podria
decirnos como ha
evolucionado las
inversiones en el
campo?

Lorena Ruiz.- El
banco respalda las
inversiones de dos formas. Por un lado, directamente, con
nuestra financiacion. En este sentido, en 2022, hemos apo-
yado al sector agroalimentario espanol con 4.200 millones
de euros en 2022, un 11% mas que el ano anterior. La con-
tratacion del Préstamo [+D+| Agro o los préstamos a largo
plazo para la transformacion de fincas a cultivos mas ren-
tables, con foco en la digitalizacion y la sostenibilidad, han
sido algunos de los productos mas demandados durante el
ano por los mas de 425.000 clientes con los que el banco
cuenta en este sector.

Por otro lado, en 2022, Santander lanzo el Fondo Agro
Smart, una via de financiacion estratégica para empresas
del sector que quieren ampliar sus inversiones y acometer
nuevos proyectos de crecimiento, transformacion de fin-
cas, digitalizacion y creacion de empleo.

Olimerca.- ;Qué herramientas o ayudas ofrece el Banco
Santander a los innovadores empresarios?

Lorena Ruiz.- Hemos sido pioneros en aspectos clave
para la digitalizacion del sector agro. También hemos lan-
zado el leasing de plantas con Agromillora y del renting fi-
nanciero de atomizadores, la maquinaria que permite a los
agricultores mejorar la calidad del tratamiento fitosanitario
de sus explotaciones. Y Santander fue el primer banco en
lanzar una app orientada al sector agroalimentario.

Lorena Ruiz, directora del negocio
Agro del Banco Santander.
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Variedad iddnea para el cultivo del olivo en plantaciones en seto

Coriana®, nueva variedad
para la olivicultura
supersostenible

Por Agromillora

La eleccion varietal representa la técnica crucial para la sostenibilidad de la olivicultura

superintensiva. El olivar en seto se caracteriza por dos elementos fundamentales: la pared productiva

continua y la reducida dimension de los drboles. De hecho, solo estos dos elementos son los tinicos
que permiten una recoleccion mecanica eficiente en continuo con cosechadora, con una duracion de

dos horas por hectdrea y iinicamente dos operarios. Una caracteristica derivada de estas dos, son las

altisimas densidades de implantacion (superiores a 1.200 arboles por hectarea).

Comparacion de variedades de diferente vigor.

os problemas relativos a la mecanizacion de

la poda de produccion del olivar en seto se

deben a la necesidad de cumplir con dos re-

quisitos contrapuestos: Se debe restringir las

dimensiones transversales de la copa (altura
y anchura) dentro de los limites espaciales compatibles con
las dimensiones del tlinel de recoleccion y, al mismo tiem-
po, también se tiene que conservar las ramas productivas,
que, por el contrario, suelen ser las mas externas.

Por lo tanto, el argumento principal es la respuesta
varietalalapoda.Porque unavezintroducidalacosechadora
en continuo, la poda pasa a ser la operacidon mas costosa.
Asi puede absorber por si sola hasta la mitad de los costes
totales de produccion.

Como consecuencia de todo esto, las variedades
de olivo idoneas para ser cultivadas segln el sistema en
seto deben poseer requisitos productivos y vegetativos

Olivar en seto en produccion con la variedad Coriana.

especificos ante una entrada en produccion precoz y una
productividad constante. En general, estos requisitos son
tipicos de las variedades de vigor bajo.

Las variedades de vigor bajo

Pero ¢cuales son hoy en dia? Sin duda la Arbequina y
la Arbosana siguen representando mas del 75% del
total de las plantaciones en seto en el mundo, aunque
experimentando un fuerte descenso en su implantacion
durante los Qltimos anos en beneficio de las nuevas
variedades disponibles en el mercado. Lecciana, Todolivo
i15, Oliana, Sikitita 1 y Sikitita 2, son so6lo la punta del
iceberg de la revolucion genética que se avecina.

En el intento de aumentar la oferta varietal de bajo
vigor para el cultivo en olivares en seto, el camino que
ha emprendido la Universidad de Bari ha sido la mejora
genética del olivo. Un camino hasta el momento, muy
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poco explorado para el olivo en relacion a la importancia
econdmica, cultural y ambiental que tiene esta especie
arbbrea de fruto. En un inicio se realizaron una serie
de cruzamientos controlados utilizando sobre todo
Arbosana como parental.

Este camino ha resultado ser un ejemplo notable de
valorizacion del germoplasma autoctono en riesgo de
erosion genética. De hecho, antes de verificar la plena
adaptabilidad al modelo seto, Arbosana era un genotipo de
olivo que incluso estaba en riesgo de extincion. En 1995,
solamente 200 arboles sobrevivianen el Penedés (Espana),
de donde es originario. Actualmente, Arbosanay sus “hijas”
(Oliana®, Lecciana®, Todoolivo i15, etc.) constituyen una de
las bases principales de la seleccion varietal mundial, con
millones de arboles plantados cada ano.

El primer fruto de este trabajo fue Lecciana®
(proteccion vegetal EU 2017 y US 2019) y el primer
genotipo de origen italiano (padre Leccino) adaptado
al cultivo del olivo en plantaciones seto y que posee los
parametros productivos y vegetativos que responden al
modelo exigido. Hoy en dia esta variedad seincluye en casi
el 20% de los nuevos olivares seto en el mundo. Lecciana®
es el primer cultivo de aceite con parental italiano
que se puede adaptar totalmente a las plantaciones
supereficientes. Esto permite obtener reducciones del
80% del empleo de mano de obra agricola especializada
respecto a las mejores plantaciones intensivas.

Frutos y endocarpios de coriana.

La segunda seleccion para la que solicitamos
el deposito de la patente fue Coriana®. Es hija de
Arbosana y de Koroneiki (proteccion vegetal UE 2021).
Coriana® es una variedad idonea para el cultivo del
olivo en plantaciones en seto que posee los parametros
vegetativos y productivos que responden al modelo
exigido: vigor bajo, inferior a Lecciana®; porte erguido
y copa de buena densidad y; entrada en produccion
precoz, al segundo o tercer ano.

La época de recoleccion optima seria en los
primeros diez dias de noviembre. Esto esrecomendable
ya que en esta fase de maduracion los frutos poseen
rendimientos en aceite tres puntos porcentuales
por encima a la Arbequina y la Arbosana. El aceite
de Coriana® extraido en esta época de recoleccion,
posee Optimas caracteristicas sensoriales. Son
especialmente altas las medianas del frutado y del
picante. Por Gltimo, el buen contenido en polifenoles
del aceite de Coriana® supera al de la Lecciana®,
alargando asi la shelf-line de los aceites y permitiendo
extraer nutracéuticos que se adaptan perfectamente
al claim saludable de la EFSA.

Este es el segundo fruto del programa de mejora
genética de la Universidad de Bari. De hecho, ya esta en
observacion otra seleccion varietal precomercial, muy
interesante para la produccion de aceitunas de mesa'y,
que esta primavera ya estara operativa.
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defeder

Celebran ya sus 15 anos de historia

Defeder se consolida
como referente en
fertilizantes ecologicos

El origen de Defeder se remonta al ano 2008. Radl y Joaquin Saila son dos hermanos,
docentes de profesion y con ganas de emprender. Deciden hacer sus pinitos en el mundo
de los fertilizantes ecoldgicos, donde ven una gran oportunidad, buscando la nutricion de la tierra
de la forma mas natural posible. Este hobby les entretiene durante anos, hasta que tienen
que tomar la decisidn entre la pedagogia y la profesionalizacion de la empresa.

La empresa cuenta con varias instalaciones, en Monzon y en Albalate de Cinca (Huesca).

5 anos han pasado desde que los her-

manos Radl y Joaquin decidieran poner

en marcha la compania Defeder, consi-

guiendo estandarizar la fertilizacion eco-

|6gica en Espanay fuera de sus fronteras.
El nombre surge de la union de dos valores cruciales
para ellos, que también tienen mucho que ver con la
deportividad: la calidad y el esfuerzo.

Laempresa Defeder, especializada en el desarrollo
de productos 100% ecolbgicos y ecoviables para
la agricultura y alimentacion animal, se ha
consolidado en 2022 como empresa lider en el sector
de fertilizantes ecologicos. Defeder es una empresa
que fabrica abonos organicos para una agricultura
sostenible mediante la economia circular y la
viabilidad, de la mano de |+D+i con el objetivo de tener

un futuro mas saludable. Respecto al ano anterior,
2022 ha supuesto un crecimiento del 30% en niveles
de facturacion.

Fertilizantes ecolégicos
Defeder siempre ha tenido muy claro su proposito de
terminar con el problema de las tierras castigadas y
disponer de una red de productos orgéanicos. Existe
cada vez mas una preocupacion constante por un
mundoy unavidamejor,enlos Gltimosanos hasurgido
un boom por consumir alimentacion ecologica. “Cada
vez Nos preocupa mas lo que comemos, huimos de lo
quimico y apostamos por productos naturales “de la
huerta” y del campo”, afirma Raul Saila.

Defeder siempre ha seguido una estrategia de
economia circular y de cuidado del medio ambiente,
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DEFEDER: UNA TRAYECTORIA DE EXITOS

Tras 15 anos de avances y desarrollo de productos, la em-
presa cuenta con varias instalaciones, en Albelda, Monzony
Albalate de Cinca, mas de 40 personas y ha inaugurado una
nueva nave de 2.500 metros cuadrados para almacenar
hasta 4.000 toneladas de fertilizante ecologico. En total,
sus instalaciones superan los 45.000 m2.

Su departamento de I+D+i trabaja en desarrollar e inno-
var nuevas formulaciones para dar vida a nuevos productos
y obtener un mayor rendimiento de los cultivos, sin olvidar
su origen y principal valor: la ecoviabilidad. Las nuevas in-
versiones en |+D+i van a permitir a la compania mejorar la
productividad, calidad y diferenciacion de sus productos,
consolidando y promoviendo la creacion de empleo, po-
niendo énfasis en los valores de sostenibilidad, cuidado del
medio ambiente y compromiso social. La empresa cuenta
con un laboratorio de 1+D+i, formado por biélogos y quimi-
cos, que trabajan en disenar las formulas mas innovadoras.

“La clave del éxito es mucho trabajo y contar con gente
muy buena, un gran equipo que funciona muy bieny el estar
muy bien asesorados”, comenta Rall Saila, socio fundador

Por su parte, Joaquin Saila, socio fundador y gerente de
la compania, asegura que “los estandares de maxima cali-
dad y fiabilidad de nuestros productos, 100% ecolbgicos,
nuestra premisa de economia circular, sostenibilidad y eco-
viabilidad, hacen que nuestros productos se estén abriendo
paso en otros paises donde hace tan solo un par de anos no
imaginabamos”.

Durante 2022, Defeder ha recibido varios reconoci-
mientos, como el Premio Empresa Huesca y el Premio
Pyme Santander a la Innovacion. También el Sello Bronce
a la Excelencia Empresarial, del Gobierno de Aragon vy el
Premio ala Innovacion en la primera edicion de los premios
Empresa Monzon-Cinca Medio.

“Se trata de un gran reto a todos los niveles. Desde
todos los departamentos de la empresa seguimos traba-
jando e innovando en nuevas formulaciones que den via a
nuevos productos, 100% ecologicos, a partir de materias
primas organicas, para agricultura y alimentacion animal,
capaces de ofrecer el mayor rendimiento sin olvidar el
principal valor: la ecoviabilidad”, concluyen los responsa-

y gerente de Defeder.

bles de Defeder.

estandares de maxima calidad y fiabilidad de los
productos, 100% ecolodgicos, sostenibilidad vy
ecoviabilidad, que hacen que sus productos se estén
abriendo paso rapidamente en otros paises.

La gama de productos organicos procedentes de
materias primas de gran calidad permite conseguir
fertilizantes 100% ecoldgicos con la mayor eficiencia
nutricional, encontrando los valores NPK (nitrogeno,
potasio y fosforo) que las tierras necesitan en cada
momento.

Internacionalizacién
Es importante que tengamos en cuenta que Espana
es el tercer pals con mayor superficie ecoldgica a
nivel mundial, con 2,4 millones de hectareas, detras
de Australia y Argentina. “Nuestra aportacion a
la consecucion de los objetivos del Pacto Verde
Europeo es fundamental ya que producimos una
media de 150.000 toneladas de producto ecolbgico al
ano. Y debemos seguir creciendo sin olvidar nuestros
valores: calidad, esfuerzo y compromiso con el futuro
y el medio ambiente”, aseguran los responsables de
Defeder

Ademas, en 2030, segln la normativa de la Union
Europea, el 25% del suelo cultivable debe ser con
fertilizante ecologico. Actualmente, solo el 8,5% es
superficie sembrada con fertilizante ecolégico en
Europa, y el reto es alcanzar ese 25% en cuestion de
8 anos.

Por todo ello, la empresa cuenta con una
importante proyeccion internacional y en estos
momentos estatrabajandoenllevarlamarca“Aragon”

El objetivo de Defeder es acabar con las tierras
castigadas para conseguir una agricultura sostenible.

a mercados ya presentes, como Europa, norte de
Africa, paises asiaticos y llegar a Latinoamérica.
Actualmente, exporta a 22 paises de 3 continentes,
y gracias a esta demanda internacional, su volumen
de exportacion supera el 55% de la produccion,
creciendo cada ano.

El Gltimo paso en la nueva trayectoria de la
empresa ha sido la adquisicion de la firma Oscafos
con el objetivo de ampliar la produccion y aumentar la
gama de productos, entrando en el segmento de los
fertilizantes 6rgano-minerales.
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Pelaez Renovables y
Grupo Interoleo, juntos por la
valorizacion del hueso de aceituna

Grupo Interéleo da un paso mds en su apuesta por la
economia circular y la sostenibilidad, potenciando la
valorizacién del hueso de aceituna de todos sus socios
gracias a un acuerdo de colaboracion cerrado con Peldez
Renovables. De esta manera, la empresa garantiza la
puesta en valor de los subproductos del olivar
procedente de las cooperativas y almazaras del
grupo, que engloban a 18.000 olivicultores.

El gerente de Grupo Interéleo, Esteban Mombldan, explica que este nuevo convenio firmado
con Pelaéz Renovables, afincada en Jaén, y con cardcter internacional, representa una apuesta
decidida por “valorizar los subproductos del olivar, adaptédndolos a las necesidades del mercado y
mejorando la cadena de valor del aceite de oliva”. “Nuestro objetivo fundamental, teniendo
en cuenta la Responsabilidad Empresarial Social y el cumplimiento de los Obijetivos de Desarrollo
Sostenible es anadir un eslabéon mdas a la economia circular, la sostenibilidad y el respeto
del medio ambiente”, aclara Esteban Momblan.

¢0ﬁ un gaé/z ym/m’@

www.pelaezrenovables.es flv]Of:



Peldez Renovables, con suimpecable trayectoria de més de 10 anos en el sector de
la valorizacién, se postula como un extraordinario socio para Interéleo al contar con una gran
capacidad técnica y comercial para prestar los servicios de recogida, acopio, valorizacién y
comercializacién del hueso hiumero de las cooperativas y almazaras socias del Grupo.

La apuesta de Grupo Interéleo con este acuerdo con Peldez Renovables pretende mejorar el
valor del hueso de aceituna, un subproducto del olivar que se puede utilizar con fines térmicos, con
el objetivo principal de poner un puntal de calidad, fundamentalmente porque sin duda alguna es
donde se dirigird el mercado de la biomasa con fines térmicos. “Queremos ofrecer a los
compradores la calidad demandada en el producto y la garantia de suministro. En
cuanto a nuestros socios, la idea es seguir potenciando la cartera de servicios y mejorar
su rentabilidad”, concreta el gerente de Grupo Interéleo.

En este sentido, Esteban Momblan argumenta que todos los socios del grupo que quieran
participar en la entrega del hueso humedo podran “segun el valor del mercado”, obtener un plus
de rentabilidad y valorizar este subproducto que, de otra manera, se perderia. Esto permitiré
consolidar las sinergias necesarias entre productor, valorizador y cliente final. El hueso valorizado
es un producto respetuoso con el medio ambiente y muy demandado por su alto poder calérico.
Con este acuerdo entre Grupo Interéleo y Peldez Renovables arranca un nuevo modelo comercial
ofreciendo al mercado un combustible con unas caracteristicas excepcionales que puede ser
aprovechado en el sector doméstico y residencial, pero también en el industrial, con calderas de
biomasa en produccion de agua caliente o calefacciéon”, concluye el gerente de Interéleo.

pelaez

Intégrate y Mejora el valor comercial de
tu hueso de aceituna con nuestro proceso de valorizacion

Garantia de suministro » Precio estable > Calidad certificada Biomasud A1

=N W I &

Recepcion Toma de muestras Valorizacion Expedicion a terceros
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El mayor vivero
de planta certificada
de olivo del mundo

Grupo Oleaplant es el mayor vivero de planta de olivo del mundo con una produccion cercana
a los 20 millones de plantas anuales. Ofrece planta certificada para plantacion en seto
y con un equipo completo para realizar llave en mano.

on una produccion cercana a los 20 millo-

nes de plantas anuales Grupo Oleaplant

es considerado el mayor vivero de planta

de olivo del mundo. Cuenta con un equipo

completo para realizar llave en manoy ofre-
ce planta certificada para plantacion en seto.

Esta compania tiene a sus principales clientes en Espa-
fia, pero también en Portugal, norte de Africa, Medio Orien-
te e ltalia

Dispone de campos de planta madre del IRTA, de Es-
pana, etiqueta blanca, destinada a la multiplicacion. Segin

explican sus responsables, “todos los clones son seleccio-
nados, siendo los mas productivos, arbequina | 18, arbosa-
nal43etc.

Oleaplant es el Gnico vivero del mundo que dispone
de 40.000 plantas madre para producir independiente y
controlada sanitariamente toda su planta. Lo que mas le
demandan sus clientes son plantaciones en super intensi-
vo destinadas a la mecanizacion. Y es que senalan que la
mecanizacion va en aumento debido a la falta de mano de
obray por el elevado coste de producciony recoleccion en
cultivos intensivos y tradicionales.

GROUPE

“ leaplant®

TECNOLOGIA AGRICOLA INTENSIVA

PLANTAS DE OLIVOS PARA

PLANTACIONES DE
ALTA DENSIDAD

LEADER O NIVEL
MONDIALE

www.oleaplant.com
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Su departamento de [+D+i acaba de presentar la nueva variedad Sultana

La innovacion como eje
central de la actividad de
BALAM Agriculture

n el mundo de la agricultura, la innovacion vy el

desarrollo tecnologico son claves para conseguir

una produccion sostenible y de alta calidad. En

este sentido, laempresa BALAM Agriculture se ha

posicionado como una de las empresas mas inno-
vadoras en el sector.

Uno delos aspectos mas destacados de laempresa, en cuanto
ainnovacion se refiere, es su departamento de I+D+i, liderado por
la doctora ingeniera agronoma Teresa Carrillo. Uno de los mayores
logros de este departamento sido el desarrollo, junto a la Universi-
dad de Cordoba, de la variedad de olivar Sultana. El acuerdo por el
que BALAM Agriculture es la Ginica empresa que puede comercia-
lizar esta variedad se firmo a finales de febrero y a partir de otono
de 2024 se podran hacer las primeras plantaciones.

La variedad Sultana supone un gran impulso para la olivicultu-
ray es una gran apuesta para agricultores que buscan una mayor
rentabilidad en sus explotaciones. Sultana se caracteriza por tener

una mayor productividad, ser de maduracion temprana, alto rendi-
miento graso, de reducido vigor y posee un fruto de mayor calibre
que todas las variedades dptimas para la alta densidad. Ademas,
su aceite es de excelente calidad, por lo que esta llamado a ser un
AOQOVE con muy buena salida para el mercado.

Asimismo, laempresa también se encuentra a la vanguardia
en laimplementacion de practicas sostenibles en la agricultura.
En este sentido, ha desarrollado el programa Cultiva Carbono,
pionero en la generacion de Créditos de Carbono para la agri-
cultura, permite la obtencion de ingresos adicionales en las ex-
plotaciones olivareras gracias a las practicas de reduccion de
emisiones y captacion de CO2.

A través del programa Cultiva Carbono, BALAM Agriculture
ayuda a los productores a reducir la huella de carbono de sus cul-
tivos y a contribuir a la lucha contra el cambio climatico. Ademas,
esta iniciativa promueve la mejora de la calidad del suelo y la con-
servacion de la biodiversidad en la zona de cultivo.

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION
INTEGRAL

AGRICULTURA
MODERNA,
RENTABLE Y
SOSTENIBLE.

BALAM.ES

CONOCE NUESTROS SULTANA I

CARBONO

ULTIMOS PROYECTOS sultana.balam.es  cultivacarbono.es




Cuenta con un gran equipo de profesionales de amplia experiencia en campo

Alemplas, profesionalidady
espiritu de servicio integral
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a recoleccion de uva, almendro y olivo es la

gran apuesta y la mas fuerte de Alemplas,

para lo que cuenta con una gran flota de

maquinas cosechadoras de Gltima genera-

cion, camiones, remolques, contenedores,
etc. para facilitar la cosecha y su posterior traslado a las
cooperativas y almazaras; dando un servicio integral a
todos sus clientes. Todo esto enmarcado en la profesio-
nalidady el espiritu de servicio.

Y es que Alemplas es una empresa preparada para
ofrecer todos los servicios y equipos destinados a
la agricultura a lo largo de toda la campana: desde la
plantacion, pasando por le manejo, el riego, la recolec-
cion, etc.

Ademas, son fabricantes de protectores para
todos los lenosos como vina, almendro, olivo, pista-
cho, etc., asi como la proteccion de plantas de refo-
restacion.

Su amplia gama de productos y equipos esta ajusta-
da a las necesidades de cada uno de sus clientes.

Dada su ubicacion geografica, sus principales clien-
tes proceden del mercado espanol y el portugués. Pa-
ralelamente, estan abriendo mercado hacia paises del
entorno comunitario y resto de Europa e incluso llegan
a zonas tan distantes como Australia.

Alen plas

Produgéo e Comércio rodutos Plasticos, Lda.




Todolivo IFIS8

La nueva variedad que revoluciona
la olivicultura mundial

ldénea para Olivar en Seto - Elevado rendimiento graso - De alta y constante capacidad
productiva - Facil y econdmico manejo - Tolerante a enfermedades - Excepcional AOVE

Todolivo S. L. - C/ Ing. Torroja y Miret - Cérdoba (Espafa) - Tel. (0034) 957 42 17 40 - www.todolivo.com ‘|’uu n u
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Solucion para garantizar su viabilidad y alcanzar la excelencia productiva

El futuro del secano pasa
por el Olivar en Seto de
marco amplio

Tras 21 anos de investigacion realizados en Olivar en Seto y la informacion obtenida en los numerosos

ensayos efectuados, unido a la experiencia acumulada en el manejo de estas plantaciones, hemos

llegado al convencimiento de que, para conseguir alcanzar la excelencia productiva, es decir, obtener

el mayor numero de kg de aceite/ha de una forma eficiente y sostenible, el Olivar en Seto debe
ser plantado a marco amplio, con los olivos disponiendo del espacio necesario para desarrollarse
convenientemente y quedando bien iluminados por todos sus lados.

{5:\.&_. " . -

Centro de Investigacion de Olivar en Seto de secano “Calderito Alto” de Cinca (Huesca).

n nuestras primeras plantaciones de Olivar en

Seto de secanorealizadas a finales de los anos

noventa, lo primero que hicimos fue realizar un

calculo aproximado de los metros clbicos de

masa foliar que cada una de las fincas de se-
cano era capaz de soportary con los que poder obtener los
kg de aceite/ha deseados.

Estas primeras plantaciones las realizamos con
densidades cercanas a las 1150 plantas/ha. Resultaron
ser todo un éxito y supusieron un hito en la historia de la
olivicultura de secano. No obstante, sablamos que habia
margen de mejora, asi que nos pusimos manos a la obra
y seguimos realizando nuevos ensayos de marcos en
distintostiposdesuelosy climas,condiferentesvariedades,
anchos de calle y distancia entre arboles en el lineo.
Las conclusiones que fuimos obteniendo con ellos nos

fueron llevando a una ampliacion
progresiva de los marcos hasta
llegar a las densidades actuales en
secano que se sitlan entre 400 y
550 arboles/ha, dependiendo del
tipo del terreno, variedad y clima.

A pesar de que inicialmente
habiamos calculado correctamente
la masa vegetal que podia soportar
una hectareadetierrayrealizadoun
diseno de marcos que nos permitia
ordenar dicha masa lo mejor
posible en el terreno, asi como
podar los arboles todo lo necesario
para mantenerlos en su volumen
correcto, nos dabamos cuenta que
habia cosas que aln debiamos de
mejorar. Una de las razones que
nos llevo al convencimiento de la necesidad de apertura
del marco fue observar que cuando llegaba la primavera,
sobre todo, en tierras potentes, los olivos recuperaban
demasiada masa vegetal, con la peculiaridad de que
buena parte de ella se iba a madera. Esto sucedia por el
mal diseno del marco que hacia que los arboles quedaran
muy espesos en el lineo, disponiendo de poco espacioy luz
para poder crecer por el norte y sury,como a la vez con la
poda les quitdbamos también al arbol las ramas laterales
gruesas que iban en direccion hacia a la calle, a éste solo le
dejabamos arrojar madera por arriba.

Otra de las razones que nos llevo a la apertura del
marco fue darnos cuenta de que, aunque este diseno de
plantacidon nos proporcionaba una buena cantidad de
aceitunas, la maduracion del fruto no se hacia bien, sobre
todo, en los otonos en los que llovia de forma tardia, y
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variedades como arbequina trataban de
llevar a buen término su cosecha con el
agua recogida en la primavera, lo que
provocaba una maduracion acelerada y
una pérdida de rendimiento graso en las
aceitunas. Por tanto, basandonos en la
informacion que nos aportaban nuestros
ensayos, decidimos abrir los marcos
para ampliar el espacio disponible en
la linea y poder crear una falsa palmeta
con dos ramas abiertas, una orientada
hacia el norte y otra hacia el sur. De
esta forma, conseguiamos crear una
estructura de ramas abiertas, similar a la
de los arboles de copa (solo que aqui lo
haciamos con solo dos ramas), lo que nos
permitia una completa iluminacion del
arbol por todos sus lados, favoreciendo,
en vez de la creacion de madera, el
desarrollo de follaje productivo desde
el tronco hacia afuera y una captacion
mas eficiente de la radiacion solar. Con
ello, no solo lograbamos incrementar
la productividad, sino también que las
aceitunas pudieran completar su ciclo de
maduracion correctamente, alcanzando
buenos rendimientos grasos y producir
de esta manera una mayor cantidad de
kg de aceite por hectarea.

El marco amplio nos da la posibilidad
de dominar con la poda la masa vegetal
necesaria para producir el maximo de kg
posibles de aceite en cada finca. Desde
Todolivo lo que hacemos, entre otras
muchas cosas, es adecuar el tipo de
marco y la variedad a las circunstancias
agroclimaticas de cada finca, de forma
que el agricultor con el marco y la
variedad idonea en su secano y con una poda muy sencilla
y econdmica (que se sitlia en torno a los 200 euros/ha),
pueda obtener en su finca de forma muy rentable, una
mayor cantidad de kg de aceite por hectarea, puesto que
estos marcos amplios requieren de una menor inversion y
gastos de manejo del cultivo.

Estas plantaciones de secano a marco amplio
fomentan, ademas, una olivicultura mas sostenible, dado
que tienen un balance muy positivo de huella de carbono
que ayuda a mejorar la calidad del aire que respiramos de
nuestra atmosfera.

Por otra parte, requieren de un menor consumo de
imputs y recursos naturales y fomentan la conservacion
y la biodiversidad animal, ya que este bosque de
seto atrae a numerosas especies de seres vivos que
encuentran en ellos el habitat ideal donde refugiarse,
vivir y/o alimentarse.

Si a todo ello le unimos la posibilidad de utilizar
la nueva generacion de variedades que hemos
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obtenido a través de nuestro Programa de Mejora
Genética, mas productivas que las actuales y que estan
teniendo un comportamiento excelente en secano,
conseguiremos que los agricultores puedan producir
en sus explotaciones de secano, una mayor cantidad
de kg de aceite/ha, de forma muy rentable y sostenible,
brindandoles la posibilidad ademas, de obtener
excelentes y variados Aoves, con los que diferenciar su
oferta y maximizar su cuenta de resultados. Un buen
ejemplo es Todolivo I-15P, una variedad de producciones
altas y constantes, y elevados rendimientos grasos, que
requiere de una poda muy sencilla y econdémica. De
rasgos morfologicos que favorecen su adaptacion al
secano, como, por ejemplo, el de sus hojas coriaceas,
las cuales le permiten reducir la transpiracion y la
evaporacion, disminuyendo la pérdida de agua. A
continuacion, como boton de muestra, adjuntamos el
historico productivo de dos fincas de Olivar en Seto de
secano plantadas por nosotros.
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Servicio Técnico de GEA.

El decanter Combi de dos y tres fases sera el otro gran protagonista de la multinacional alemana

GEA presenta,
en Expoliva la nueva
serie de decanters CH

GEA es uno de los grandes protagonistas de Expoliva 2023, ya que cuenta con uno de los principales
estands de la feria y es, por cuarta edicion consecutiva, uno de los patrocinadores principales del
mayor evento comercial del sector oleicola en el mundo.

| espacio de la multinacional alemana en

Expoliva 2023 acogera la nueva serie de

decanters Combi, equipos de separacion

para almazaras que pueden trabajar tanto

endos como en tres fases, lo que les otor-
ga una gran polivalencia y les permiten dar solucion a
diferentes necesidades de los clientes. Asi, la almaza-
ra puede aprovechar, por una parte, las ventajas de las
tres fases, como una mayor deshidratacion de la fase
solida, mejorando la gestion del orujo y ampliando las
posibilidades de aprovechamiento de todos los sub-
productos derivados de la separacion.

Junto a ello, el mismo equipo puede trabajar
también en dos fases, lo que permite seguir
procesando la pasta de aceituna de la forma habitual
consiguiendo resultados optimos de agotamientos.

También se logra un bajo consumo energético, un
tiempo de proceso mas corto y se asegura un aceite
de la mejor calidad al retener el mayor contenido
posible de polifenoles.

Otra novedad de GEA es la serie de decanters CF,
que incluye una amplia gama de equipos adaptados
para cada necesidad, desde el CF-3000 hasta el CF-
8000, con capacidades desde las 60 toneladas hasta
las 650 toneladas diarias.

La serie CF destaca por la precision y amplitud
de la informacion que ofrece sobre el proceso de
extracciondelaceitedeolivagraciasalaincorporacion
de numerosos sensores. “Esta nueva serie supone un
paso mas en la evolucion de nuestros equipos hacia
el Smart Decanter que, en el futuro, seran capaces de
autorregularse gracias al uso de inteligencia artificial
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Equipos GEA en Olibest. Taller del Centro de Excelencia para Aceite de Oliva de
GEA.

y la consulta del historico de la base de datos”, explica
Juan Manuel Jariego, responsable de Ventas del
Centro de Excelencia para Aceite de Oliva (CEAO)
de GEA. A ello se une el excepcional rendimiento que
ofrecen tradicionalmente los equipos de la marca
alemana, caracterizados por su tecnologia punta,
maxima fiabilidad y una decidida apuesta por la
sostenibilidad gracias a la reduccion de consumo de
energiay agua.

Dentro de la serie CF encontramos el CF-8000,
el decanter de mayor capacidad que tiene GEA en
la actualidad en su catalogo del sector oleicola, ya
que cuenta con una capacidad de procesamiento de
650 toneladas diarias. El equipo ya ha sido probado
durante la campana 2022/2023 en almazaras en
Portugal. Francisco Plaza, responsable de Servicio
del CEAO de GEA, pone de relieve los buenos
resultados obtenidos por este decanter. “Se trata de
una de las novedades que hemos estado probando
en los Gltimos meses, con una gran satisfaccion por
parte de los profesionales del sector. Destaca por
su gran capacidad de procesamiento, por lo que es
ideal para las grandes almazaras hacia las que esta
evolucionando el sector en los Gltimos anos. Ademas,
es un decanter que ofrece una excelente eficiencia
energética y unos datos muy buenos en lo que se
refiere a los agotamientos”, senala. Este decanter CF-
8000 consolidaaln mas a GEA como el proveedor de
lineas de extraccion de las grandes fabricas de aceite
de oliva del planeta.

Sistema de Control y Automatizacion

La multinacional alemana también va a dar a conocer
en Expoliva su sistema de Control y Automatizacion
para lineas de extraccion completas de aceite
de oliva, que permite que la almazara alcance un
rendimiento optimizado y una mayor produccion de
aceite de oliva. Este sistema se ha instalado en uno de
los grandes proyectos finalizados por GEA en 2022,
la nueva almazara de Oleicola Jaén en Baeza, que
cuenta con un ecosistema de sensores inteligentes,
que permitan monitorizar todas las fases del proceso
de produccion.

Enlaactualidad, GEA es la Gnica empresa que ofrece
el paquete completo de automatizacion con know-
how propio gracias a su Centro de Competencia en
Automatizacion: proyectos llave en mano con la calidad
y tecnologia punta que caracterizan a la multinacional
alemana y la experiencia de la amplia variedad de
industrias en las que desarrolla sus soluciones.

Francisco Plaza, responsable de Servicio en
el Centro de Excelencia para Aceite de Oliva de
GEA, explica que esta edicion de Expoliva es muy
importante para la compania. “El aceite de oliva se
enfrenta, aligual que el conjunto de la economia,auna
épocade grandes cambios en ambitos como el cultivo,
la recoleccion de la aceituna, la comercializacion o la
exigencia de sostenibilidad de nuestro producto que
nos plantea la normativa y los propios consumidores.
Por ello, esta edicion de Expoliva es muy relevante
para que los profesionales puedan conocer las nuevas
tendencias y novedades que les ayuden a afrontar
estos importantes retos”, senala.

Equipos y plantas completas para el sector
industrial
GEA es una de las principales empresas, a nivel
mundial, en el suministro de equipos y plantas
completas para la industria alimentaria, con una
enorme experiencia acumulada en sectores como
lacteos, bebidas o sector carnico. EI Grupo cuenta
con el Centro de Excelencia en Aceite de Oliva, con
sede en Ubeda, que centraliza el negocio de venta,
reparacion y mantenimiento de equipos industriales
para la extraccion de aceite de oliva a nivel mundial.
La empresa ha experimentado un enorme
crecimiento desde su fundacion en 1881 vy, en la
actualidad, sus cinco divisiones comerciales estan
integradas por mas de 18.000 empleados dedicados
ubicados en 62 paises y se desarrollan en una amplia
variedad de industrias, desde la farmacéutica a la
alimentaria o la quimica. Asi, los clientes de GEA del
sector del aceite de oliva se benefician del alcance
global de la empresa, su amplia presencia local y de la
profundidad y amplitud de su conocimiento y cartera
de procesamiento.
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Ofreciendo calidad, garantia y tecnologia

Centrifugacion Alemana,
25 anos de proyeccion en
todo el mundo

Ofrecer calidad, garantia y la tltima tecnologia, este es el objetivo que ha mantenido Centrifugacion
Alemana desde sus inicios. En este ano, cuando se cumplen 25 anos de su constitucion como empresa
de servicios integrales para las almazaras, se ha puesto de manifiesto la capacidad de superacion y de

innovacion, al mismo tiempo que ha conseguido labrarse un camino de éxitos en este gran sector.
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Decanter presentado en Expoliva 2019.

os origenes de Centrifugacion Alemana

los encontramos en el ano 1998 fruto de la

union de dos empresas con una larga tra-

yectoria dentro del sector del aceite de oliva,

Transmision y Rodajes de Jaén y Metallrgi-
cas Montorenas de Montoro (Cordoba). Ambas aportaron
su capital humano y material, asi como su experiencia
para crear la que hoy es una de las empresas mas pun-
teras dentro del sector de la extraccion de aceite de oli-
va. Desde aquel momento, la empresa no ha dejado de
crecer hasta conseguir posicionarse en el ranking de las
primeras firmas especializadas.

Desde esos inicios, Centrifugacion Alemana cred
una fuerte alianza con la empresa alemana Hiller Gmbh,
fabricante de decanters que dura hasta nuestros dias.
El trabajo continuo codo con codo, el apoyo y confianza
mutuos y la apuesta constante por parte de las dos
companias en conseguir y ofrecer la Gltima tecnologia
en el proceso de extraccion de aceite de oliva han hecho

Fachada de la sede principal de Centrifugacion Alemana en Jaén.

de esta alianza una de las mas fuertes y duraderas en
este sector.

Instalaciones y plantilla

A lo largo de estos 25 anos de historia, la compania
ha conseguido multiplicar por cinco tanto su plantilla
de trabajadores como su espacio de trabajo. Tanto es
asi que disponen de los talleres mas grandes y mejor
equipados para la reparacion y mantenimiento de
centrifugas horizontales (decanter) y verticales, ademas
de talleres de fabricacion de maquinaria y equipos
auxiliares.

Sus oficinas y almacenes de Jaén son unas de las
mas modernas y que mas apuestan por el diseno en la
provincia de Jaén. Su flota de vehiculos tampoco deja de
crecer para dar servicio a todos los clientes que tienen
distribuidos por toda la geografia de la Peninsula Ibérica.

Entrelosproximos proyectosdefuturo, Centrifugacion
Alemana ya esta trabajando en la mejora del servicio,
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CERTIFICACIONES DE CALIDAD Y SEGURIDAD

Desde el ano 2009, Centrifugacion Alemana cuenta con Sis-
temas de Gestion Ambiental y de Calidad certificados con-
forme a la ISO 14001 y la ISO 9001, respectivamente. Esto
permite a la compania, por un lado, demostrar su compromiso
con la proteccion del medio ambiente a través de la gestion
de los riesgos medioambientales asociados a su propia activi-
dad y como consecuencia de esto una reduccion del impacto

ambiental, y, por otro lado, disponer de un sistema efectivo de
administracion y mejora de sus productos y servicios.

En este sentido, la Gltima inversion que han realizado
ha sido la instalacion de placas solares en los edificios de
Jaén y Montoro para reducir su huella de carbono y proxi-
mamente se convertiran en productores de energia limpia
y renovable.

tfugadon alemano

ALMAZARA
ECOL®GICA

Almazara movil de Centrifugacion Alemana.

con la puesta en marcha de las obras de ampliacion de
sus talleres de Montoro para casi duplicar el espacio y
dotarlo con la Gltima tecnologia. De esta manera, podran
atender de forma rapida y eficiente la alta demanda de
sus servicios de reparacion y mantenimiento de muchos
clientes que confian en la calidad y garantia que ofrece
Centrifugacion Alemana.

Para reforzar este servicio de asistencia técnica, la
empresa ha apostado por una mayor y mejor formacion
del equipo de profesionales, tanto en Espana como en
Alemania, y han aumentado la contratacion de técnicos
con altas cualificaciones para atender la demanda
extranjera.

Mejoras en sus sistemas

A lo largo de estos 25 anos Centrifugacion Alemana ha
aportado mejoras en el sistema de extraccion de aceite
de oliva, que lo han hecho mas eficiente, ha reducido el
gasto energético y de recursos naturales como el agua 'y
ha contribuido sustancialmente a la obtencion de aceites
de oliva de alta calidad.

Una de esas mejoras fue la eliminacion del arranque
conembraguey su sustitucion por variador de frecuencia,
que consigue evitar los saltos de consumo energético en
la puesta en marcha de la almazara.

Asimismo, los molinos de alto rendimiento ideados
por la compania han conseguido reducir el consumo de
energiay ajustarlo a los kilos de producto procesado.
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Lineas de extraccion instaladas en Innoliva, Alvalade, Portugal.

La utilizacion del sistema Back-Drive o de doble motor
en los decanters Hiller de nueva generacion hace posible el
ajuste de revoluciones del sinfin y de la camisa (bowl) y el
ajuste dela velocidad diferencial, lo que permite trabajar con
un abanico mucho mas amplio de condiciones (diferente
contenido de humedad en masa, porcentaje de hueso, etc.),
asi como evitar paradas de maquinaria, con el consiguiente
ahorro de tiempo, energia y pérdida de calidad de la masa.

Ademas, han conseguido la reduccion de un 70%
en el consumo de agua gracias a sus centrifugas
verticales automaticas, que disponen de un programa de
autolimpieza. Una automatizacion que elimina la costosa
y delicada tarea de limpieza, ademas de que supone un
ahorro de tiempo que se traduce en mayor eficacia en el
proceso de produccion.

Otro hito importante fue la construccion de la primera
almazara movildelmercadoy su presentacion enla Expoliva
de 2009, donde consiguid el premio a la Innovacion vy
Tecnologia. Desde ese ano son muchos los clientes que
han empezado su proyecto empresarial con una de sus
almazaras, y otros muchos la han visto como una solucion
a su problema de dispersion de fincas de olivos. Tanto
unos como otros se han beneficiado de esta solucion que
Centrifugacion Alemana puso al servicio de los olivicultores.

Y todo esto solo en 25 anos. Ahora seguiran
trabajando con ilusion para seguir liderando el sector
de la extraccion y aportando eficiencia y calidad a todos
sus clientes.
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El decanter Pieralisi SPI 76.2 con capacidad para procesar 500 toneladas al dia, ha alcanzado
los mejores resultados de agotamientos en los orujos medidos en grasa sobre materia seca.

¢Sabe como afrontar los retos del sector oleicola?

La respuesta Pieralisi
en momentos de cambio

La agricultura constituye un sector estratégico que aporta un gran valor econémico, social, territorial y

medioambiental. En 2017, el sector agrario espariol empled, solo de forma directa, a mas de 749 mil personas,
generando una produccion vegetal superior a los 25.300 ME. Ademas, Espania es el pais con la mayor proporcion

de PIB agrario de la Unidn Europea (2,7% en 2017), asi como el que cuenta con mayor diversidad agricola.

entro de la Industria de la alimentacion, la
rlbrica de fabricacion de aceites y grasas
vegetales y animales supone entorno al 8
% del total en nimero de empresas y es-
tablecimientos e inversion neta en activos
materiales en 2021, frenteaun 5 % en 2007 (fuente: INE)

En el periodo 2007 - 2018, el nUmero de empresas
operando en este sector se ha incrementado algo mas
de un 11 % llegando a un total de 2.056 empresas,
siendo el mayor crecimiento en empresas de hasta 50
trabajadores.

Por otro lado, segiin la misma fuente, la participacion
de los conceptos de compra de materias primas y
personal sobre el total de la cifra de negocios ha pasado
en el periodo mencionado de un 85 a casi un 97%.

Con lo que podemos interpretar que la evolucion en
el subsector de fabricacion de aceites y grasas vegetales
y animales, a falta de datos mas detallados del sector de
aceite de oliva, ha estado marcada por un aumento de la
competencia y una mayor presion de los costes, sobre
todo de las materias primas y el personal.

Tendencia que afectaran a la evolucion del

sector

El mundo experimentara una transformacion sin

precedentes en las proximas décadas motivada por

tendencias globales, que ya hoy en dia estan teniendo

un profundo impacto. Estas tendencias globales son

de caracter macroecondmico y geoestratégico y seran

la fuente de los principales retos y oportunidades

para la industria agroalimentaria espanola. Segln la

consultora PriceWaterHouseCoopers, algunas de las mas

importantes seran:

= El cambio climatico, que afectara a la disponibilidad de
recursosy a la forma de producir.

= El cambio demografico: aumento de la poblacion mun-
dial que conllevara unincremento en la demanda de ali-
mentos del 70% de aquia 2050.

= |a aparicion de nuevos competidores con motivo de
los cambios en los poderes econdmicos mundiales y el
mayor peso econdémico de los mercados emergentes.

= Elaumento de las exigencias de los consumidores y su
consiguiente reflejo en el incremento de los estandares

48 T)limerca 2° TRIMESTRE 2023



regulatorios, con motivo del cambio de preferencias de los in-

dividuos por el proceso acelerado de urbanizacion y el mayor

distanciamiento entre las zonas urbanas y rurales.

En este contexto, el éxito del sector agroalimentario
espanol estarad vinculado a su capacidad para garantizar
la viabilidad econdmica de sus explotaciones en el sector
primario y su competitividad en los mercados internacionales
enlaindustriatransformadora. Lo anterior pasara poraumentar
la productividad y la eficiencia de su produccion.

El Gltimo estudio de la cadena de valor del aceite de oliva,
llevado a cabo por el MAPA, desgrana la rentabilidad de cada
eslabon de la cadena responsable de poner desde el campo
hasta la mesa el AOVE. La rentabilidad de las distintas fases es
positiva, a excepcion de la almazara que registra un resultado
negativo de -0,01 €/kg, teniendo en cuenta que la horquilla de
costes de la etapa extractiva varia entre 0,142 y 0,384 €/kg
(datos de campana de molturacion 2018/2019).

Este dato contrasta con un estudio equivalente de
la cadena llevado a cabo por el MAPA para la campana
2009/2010 publicado en 2012, en el que el beneficio medio
de la fase de transformacion era de 0,174 €/kg, con un coste
de 0,196 €/kg.

Segin el profesor Parras, entre los objetivos y estrategias
para el aumento de la competitividad del olivar y del
sector agricola, aparte de la mejora de la rentabilidad de
las explotaciones olivareras, otro objetivo es aumentar la
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rentabilidad de las empresas transformadoras via reduccion
de costes de transformacion, envasado y comercializacion.
Y dentro de este capitulo, las fusiones entre empresas
cooperativas y no cooperativas son una alternativa de
crecimiento destacada.

En este sentido Antonio Ruz, expuso en unas jornadas
celebradas por Pieralisi unas interesantes conclusiones de
como el correcto dimensionamiento de las instalaciones y el
aumento de tamano de la almazara via fusiones impactaba
decisivamente en el coste de transformacion, consiguiendo un
ahorro de hasta 0,10 €/kg de aceite producido.

Por otro lado, la situacion de otros cultivos que conviven
en la cuenca mediterranea con el olivar ha sufrido una
importante merma en el nlmero de hectéareas cultivadas.
Es el caso de los cereales. En el periodo 2007-2018 segin
la encuesta de superficies y producciones del MAPA, la
superficie cultivada de cereal ha pasado de 6,244 millones de
hectareas a 6,033.

Parte de esta retirada se ha reconvertido a plantaciones
de olivar (2,280 millones de hectareas en 2007 frente a
2,623 en 2018), donde la rentabilidad en el caso de disponer
de dotacion de agua para riego se dispara y ha supuesto un
importante reclamo para grandes grupos inversiones que
han encontrado un refugio seguro y rentable en el olivar de
alta densidad. Es la nueva olivicultura, con producciones que
pueden llegar hasta los 12.000 kg de aceituna por hectareay
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un tiempo de recoleccion record gracias a la
mecanizacion integral de la recoleccion que
aumenta de forma ostensible las entradas
diarias a la almazara.

Bien porque en determinadas zonas
como Extremadura o la zona de la campina
tipicamente cerealista se estan dando este
tipo de cambios de uso de la tierra, bien
porque muchasalmazaras estan poniendo en
su punto de mira la posibilidad de fusionarse
entre ellas para alcanzar mayor tamano
que les permita mejorar su rentabilidad, la
gestion de grandes volimenes a molturar
diariamente se hace ano tras ano una
demanda mas frecuente por parte del sector
almazarero.

Portugal: baza estratégica para Pieralisi

Portugal ha experimentado durante las dos Ultimas
décadas un desarrollo sin precedentes en el sector del
aceite de oliva. El epicentro ha estado en la region del
Alentejo. Las principales cifras de Portugal son: 9° pais
en superficie de olivos, 6° en produccion de aceite de
oliva, 4° exportador de aceite de oliva, primero en iniciar
larecoleccion. Como carta de presentacion no esta mal.

La razon principal de esta revolucion ha sido la
construccion del embalse de Alqueva, el mayor lago
artificial de Europa occidental. Su construccion ha
permitido dotar de agua para riego a 110.000 ha,
muchas de las cuales han sido de olivar.

Esto ha dado lugar a una enorme inversion,
muchas veces impulsada por fondos de inversion
en plantaciones de alta densidad y almazaras con la
tecnologia punta disponible, convirtiendo a la region
del Alentejo en la principal incubadora de innovaciones
del sector industrial oleicola. En los proximos anos se
prevén plantar 42.000 hectareas de olivar mas en el
Alentejo.

Este modelo de negocio supone un importante reto
para los almazareros que ven aumentar ano tras ano
los kilos molturados y en un periodo muy limitado de
tiempo, lo cual les obliga a dotarse de decanters con
cada vez mayor de capacidad de procesado diario. Es el
tiempo de los grandes tonelajes.

Para los fabricantes de maquinaria esto supone un
desafio de no menos calado. La olivicultura en seto,
se sirve de variedades de olivo muy productivos pero
que necesitan tener poco vigor vegetativo. Y hoy en
dia esto se da en variedades de dificil extractabilidad
como Arbequina, Arbosana o Koroneiki. El sector
productor de material vegetal ha dado en los Gltimos
anos un decisivo empuje a esta nueva forma de cultivar
el olivo desarrollando mediante seleccion de patrones
y cruzamientos genéticos nuevas variedades que
aminoran los inconvenientes de las anteriores. Las
variedades Sikitita, Oleana o Leccitana son ejemplos de
ello.

Conseguir buenos niveles de agotamientos en
los orujos cuando hablamos de grandes tonelajes y
frutos de dificil extraccion, es como salvar un mas
dificil todavia circense. Es sabido que el mayor tamano
de un decanter centrifugo limita el nimero maximo
de revoluciones a los que puede girar. Y estas RPM
tienen relacion directa con la fuerza centrifuga que se
generey que seralaresponsable de hacer la separacion
del aceite contenido en las aceitunas previamente
molturadas y acondicionadas en la fase de batido. Si
ademas de esta limitacion, le sumamos la dificultad del
producto a procesar, el reto esta puesto sobre la mesa.

Pieralisi ha pasado con cum laude una prueba de
fuego en este sentido en un riguroso test llevado a
cabo por uno de los mas exigentes productores de
Portugal. Durante la pasada campana de molturacion
con casi 80 millones de kilos de aceituna molturada,
un decanter Pieralisi SPI 76.2 junto con las nuevas
batidoras de 10.000 kgs de capacidad por vaso ha sido
testado frente a otros competidores para comparar
su comportamiento, principalmente con variedades
Arbequinay Arbosana en las que la humedad se situaba
entre un 55y un 60 % de media.

El decanter Pieralisi SPI 76.2 con capacidad
para procesar 500 toneladas al dia, ha alcanzado los
mejores resultados de agotamientos en los orujos
medidos en grasa sobre materia seca, consiguiendo
unos resultados nunca vistos en estas variedades.

Este éxito tiene como piedra angular desde el punto
de vista mecanico el exclusivo sistema Rotodiff @ un
motor secundario de tipo hidraulico que permite alcanzar
unos niveles de velocidad diferencial entre el bowl y el
sinfin que permite domar las pastas de mas dificil manejo.
El resultado es maximos agotamientos, alta eficiencia
energética y maxima rentabilidad. Justamente lo que el
sector necesita para superar satisfactoriamente esta
época de cambios e incertidumbres.

Y todo ello por mucho menos de lo que podamos
pensar. Nuestro personal estara encantado de recibirle
y asesorarle en nuestro Espacio Pieralisi, stand D17,
Pabellon Interior de Expoliva, 21?2 Feria Internacional del
Aceite e Industrias Afines. Le esperamos.
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Desarrollada sobre Sage 200 Advanced

La solucion ERP 360°
para la gestion integral de
Almazaras y Envasadoras

Cada dia son mas los requisitos de control integral y de calidad, de seguimiento de la trazabilidad y de
gestion administrativa que tienen que cumplir las almazaras o envasadoras. Una de ellas es la nueva

normativa de facturacion de la Ley Antifraude y Ley Crea-Crece que obligaran a que estas empresas
tengan que adaptar sus sistemas actuales.

ara facilitar las mdltiples tareas y controles
que se llevan a cabo en estos negocios, la
firma IDESA, partner de Sage especializa-
do en el sector oleicola, pone a disposicion
de estas industrias la solucion Sage 200
Almazaras y Envasadoras, para que tengan accesoauna
gestion global de todas las tareas operativas, administra-
tivas y fiscales, gracias a la alta capacidad de configura-
cion y personalizacion a medida de la solucion ERP de
Sage, y al ecosistema de soluciones especificas que co-
nectan con Sage 200 y complementan su funcionalidad.

IDESA ayudara a automatizar procesos de planta,
conseguir un control de la trazabilidad del aceite en el
proceso de gestion comercial y de la produccion, desde
la entrada de la aceituna hasta el envasado. Ademas,
tiene disponibles modulos para la gestion de normas
de calidad y seguridad alimentaria en produccion y
comercializacion.

Gracias al Business Intelligence, sus usuarios podran
tomar las mejores decisiones estratégicas y operativas.
Un cuadro de mandos que recopila analisis estadisticos
paraconocer larentabilidad de sualmazaray envasadora.

Daigual que sea una pequena o mediana empresa, la
solucion se ajusta a las necesidades e implementa lo que
realmente necesita cada negocio.

Segin explica el CEO y director comercial de IDESA,
Pedro Gonzalez, “hace anos nos dimos cuenta de la gran
necesidad que habia en el sector oleicola de contar con
una solucion de gestion completa y modular, adaptada a
sus particularidades y que les permitiera cumplir con las
exigencias de la normativa vigente.

En colaboracion con clientes del sector,
verticalizamos Sage 200 para dar soporte alos procesos
de gestion de almazaras y envasadoras, creando un
estandar de gestion sectorial que cuenta con la garantia
de Sage, compania lider mundial en desarrollo de
software empresarial “.

Sage 200 Almazaras y Envasadoras permite
conectar y controlar todas las areas empresariales, y
aporta funcionalidades para:

= Conexion directa con basculas y laboratorios de

analisis.

= Creacion automatica de los anexos oficiales del

sector oleicola orden APA/2704

= Entregas a cuentay liquidaciones de aceituna

= Registro de procesos de molturacion

= Gestion completa de la bodega: Cupages, clasifi-

caciones, filtrados y trasiegos

= Contratos, comisiones y reversiones en compra-

venta de graneles

= Gestion del envasado

= Trazabilidad del aceite

= Preparado para exportar: divisas, idiomas y ges-

tibn documental.

En palabras de Pedro Gonzalez, “todos los negocios,
sean del sector que sean, comparten una serie de
necesidades clave que son fundamentales para la
optimizacion de sus procesos empresariales.

ConSage200 AlmazarasyEnvasadorasposibilitamos
a las empresas del sector oleicola disponer de una de las
mejores soluciones de gestion para pequenas y medianas
empresas del mercado espanol. Siempre adaptada a la
legislacion vigente, cuestion importante a la vista de los
cambios previstos en la normativa de facturacion”.
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Industrias de la Rosa esta muy reconocida en base a la labor realizada en los 50 anos que posee de vida.

José Ramodn de la Rosa Pérez, director general de Industrias de la Rosa S.L. de Montoro

Nuestros productos llevan
todo el conocimiento de

muchos anos de experiencia

Poner en el mercado una maquina fiable, rentable energéticamente y que ayude a conseguir un producto de la

mas alta calidad. Este es el objetivo de la empresa Industrias de la Rosa, cuya trayectoria les permite aplicar

mejoras aportadas por su experiencia y por la de sus clientes. Asi lo explica su director general, José Raman de

la Rosa, en esta entrevista para Olimerca.

limerca.- ;Como ha sido la apuesta de su
empresa por la innovacion de sus equi-
pos en los Gltimos anos?
José Ramodn de la Rosa.- Han habido
tres premisas principales que han moti-
vado el aumento de innovacion en los equipos y éstas
han sido el aumento de la produccion, la necesidad de
conseguir la maxima calidad del producto elaborado y el
obtener la maxima eficiencia energética. En torno a ello
han girado las mejoras implementadas en la maquina-
ria, optimizando el rendimiento energético, disenando
maquinas de mayor capacidad, facilitando la operativi-
dad de la maquina de cara al productor, simplificando su
manejo y automatizando la limpieza de la maquinaria. El
resultado final como fabricantes es poner en el merca-
do una maquina fiable, rentable energéticamente y que
ayude a conseguir un producto de la mas alta calidad.

Olimerca.- (Como ha sido la evolucion de la empresa
en los mercados (tanto nacional como exterior)?

José Ramon de la Rosa.- Ha ido muy ligada al cre-
cimiento de dichos mercados, en el mercado interna-
cional conforme hanido aumentando las producciones
en los paises de la cuenca mediterranea mas presen-
tes hemos estado con nuestra maquinaria, igualmente
en el mercado nacional, donde hay comunidades que
estan creciendo de forma rapida y esto permite mas
oportunidades para que podamos estar presentes, por
suerte nuestra empresa esta muy reconocida en base
alalabor realizada en los cincuenta anos que posee de
vida.

Olimerca.- En un mercado muy competitivo, ;en qué
se diferencian los productos de Industrias de la Rosa
de otros fabricantes?
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Microalmazara Bética, desarrollada por Industrias de la Rosa.

José Ramodn de la Rosa.- Como deciamos antes, nuestro
producto final lleva todo el conocimiento de muchos anos y
nos permite aplicar mejoras aportadas por nuestra experien-
cia y por la de nuestros clientes, permitiendo unos equipos
muy optimizados con la ventaja que nos da el ser fabricantes
de toda la maquinaria que ponemos en el mercado.

Olimerca.- ;Cuales son las lineas de productos que destaca
por su caracteristicas y prestaciones?

José Ramon de la Rosa.- Son dos lineas principales, la fa-
bricacion de maquinaria oleicola y la fabricacion de calderas
de biomasa.

Con la maquinaria oleicola atendemos a nuestros clientes
productores de aceite de oliva, dando soporte en manteni-
miento preventivo y nuevos equipos y en la linea de produc-
cion de calderas de biomasa. igualmente atendemos a alma-
zaras, asl como invernaderos, granjas, secaderos y todos los
sectores que necesitan generacion de agua caliente o aire
caliente en sus procesos.

Enambas fabricaciones podemos destacar laamplia gama
de capacidades de produccion que cubrimos, desde el peque-
no productor hasta el mas grande aportando una fabricacion
flexible y personalizada dependiendo de las necesidades del
cliente.

Olimerca.- ;Como ve la evolucion de las almazaras en rela-
cion a dar entrada a la innovacion y las nuevas tecnologias
en los Gltimos anos?

José Ramon de la Rosa.- En los Gltimos anos, el sector ha
evolucionado hacia la obtencion de la maxima calidad, adap-
tandose a las nuevas producciones y respetando siempre
el medio ambiente. Los clientes exigen eso y nuestra linea
consideramos que tiene que ser esa y no innovar por innovar
cuando el resultado no aporta nada a las necesidades reales
del sector.

Esta claro que cada vez son mas las almazaras que se pre-
ocupan por mejorar el proceso de produccion, introduciendo
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Industrias de la Rosa es fabricante de toda la maquinaria que pone en el mercado.

mas sensorizacion y automatizacion en la maquinaria para re-
coger la cantidad maxima de datos que sea posible y asi per-
mita variar el comportamiento de la maquina segln los para-
metros exigidos.

Olimerca.- Dentro de la tecnologia que existe en una alma-
zara, ;cual cree que es la que tiene todavia un potencial de-
sarrollo en innovacion y desarrollo?

José Ramon de la Rosa.- Nuestra empresa le damos mu-
cha importancia a la fase del batido, tenemos comprobado
que diferentes procesos de batido dan diferentes resultados y
si el batido no es bueno los resultados en calidad y agotamien-
tos no son buenos.

Este proceso puede ser clave para un resultado final y por
ello nosotros estamos en continuo desarrollo para conseguir
una homogenizacion perfecta, una transferencia de calor a la
masa adecuada, con controles y adquisicion de datos lo mas
completa posible.

No obstante, como todo enla vida, creemos que hay todavia
un largo recorrido por andar y con ello mucho por mejorar, en
nuestro caso, con la ilusion de poder seguir anadiendo anos y
experiencia a nuestra empresa para poder seguir contribuyen-
do en la medida a mejor nuestro mundo del aceite de oliva.
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Desarrollado por IMS

Sistema de monitorizacion

algoritmica en el proceso
de elaboracion de AOVE

| Sistema Optimizador Monitorizado de la
Extraccion del Aceite, OPTIAOVE, ha sido
desarrollado por la firma IMS Pesaje, ba-
sandose en parametros de Inteligencia Ar-
tificial, con el objetivo de poder monitorizar
el proceso de elaboracion de aceite de oliva virgen extra
para aumentar la calidad y cantidad producida.
Este sistema actGa de forma inteligente para
conseguir este objetivo sobre:
= Control aportacion de agua en molino.
= Control aportacion de agua en batidora, para un

IMS ha desarrollado, la solucion denominada Sistema Optimizador Monitorizado de la Extraccion del
Aceite (OPTIAOVE), basado en Inteligencia Artificial (IA), que permite la monitorizacion del proceso de
molturacion, para obtener una mayor calidad y cantidad del AOVE.

extractabilidad del aceite mediante la gestion de
humedad de la masa.

= Control de temperatura de masa en batidora me-
diante la incidencia de agua de calefaccion.

= Control de temperatura de agua de aportacion
tanto en batidora como en el decanter en funcién
de la temperatura de la masa, evitando asi con-
trastes de temperaturas.

= Control de produccion (aportacion masa decanter).

= Control del analisis de masa en batidora y orujo
final en continuo que proporciona el propio sis-
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batido de masa homogénea y para una mayor

tema.

LA EXPERIENCIA DE UNA ALMAZARA: ACECASA

La firma Acecasa tiene su almazara ubicada en Hellin
(Albacete) desde el ano 1995. A pesar no ser una al-
mazara con una historia muy dilatada cuentan con una
amplia experiencia y han alcanzado un volumen muy im-
portante en su corta historia, posicionandose como un
referente en la zona.

Segln explica su jefe de produccion, José Antonio
Gomez, “a nosotros el progreso de la olivicultura super-
intensiva y mecanizada nos haido llevando a la situacion
actual de cosecha muy concentrada en un corto periodo
de tiempo donde es fundamental controlar al maximo la
mayor cantidad posible de variables del proceso. Des-
de siempre hemos entendido que esto Unicamente se
consigue con el mayor grado de control de proceso que
en cada momento nos permita la tecnologia disponible.
Este control exhaustivo y tecnificacion del proceso es
nuestro santo y sena”.

Acecasa siempre ha intentado aunar excelencia en
la calidad y maximo rendimiento, y a veces una cosa
esta renida con la otra. “Entendemos necesario tener
un equilibrio y una uniformidad en el proceso que, dado
nuestro volumen y diversidad en la materia prima, a ve-
ces no se daba. Es por ello que pretendiamos dotar al

Maestro de un sistema continuo, fiable y eficaz de con-
trol y posterior manejo de las masas heterogéneas que
nos entraban. Con OPTIAOVE hemos podido controlar
dos variables en la ecuacion (humedad y aporte de co-
adyuvantes) y aspiramos a mas”, afirma Gomez.

Anade que “el proceso de molturacion es un proce-
so constante de prueba-error. Nosotros ya contabamos
con sistema de analisis in situ con el cual aplicabamos la
‘receta de maestro’ la cual estaba basada en la amplia
experiencia del mismo. Con OPTIAOVE hemos conse-
guido este analisis en continuo y que las modificaciones
se hagan al momento y también en continuo, adaptan-
dose desde el minuto uno a lo que requeria el proceso”.

“En esta campana hemos visto que con el sistema
OPTIAOVE se obtiene un mayor rendimiento industrial
final. La base de esta mejora, insisto, lo da la continui-
dad que se consigue con OPTIAOVE. De igual forma el
sistema nos ha permitido trabajar con producciones
mayores y continuas lo que implica optimizacion de
los recursos y menores costos energéticos por tone-
lada molturada dado que la herramienta nos permitia
mantener la buscada uniformidad en toda la fase del
proceso.
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TESTIMONIO DE ACEITES
MONTEOLIVO

Aceites Monteolivo es una almazara situada en Villanueva de la
Reina, provincia de Jaén, fundada en 1998. En el ano 2016 fue
adquirida por Sovena, grupo familiar con mas de 100 anos de
historia y uno de los mayores envasadores y distribuidores de
aceite de oliva del mundo.

Segin explica su gerente, Angel Ciudad Amat, “entre nues-
tros principales propositos destaca la obtencion de aceites de
maxima calidad, atendiendo a una cuidada recoleccion y moltu-
racion del fruto en las condiciones optimas dando como resulta-
do nuestro AOVE Flor de Olivo”.

Esta firma llevaba muchos anos trabajando con IMS, “empre-
sa en que la confiamos para la instalacion, mantenimiento y ser-
vicios de pesaje de nuestras instalaciones”, explica su gerente,
y “en una de las muchas conversaciones con Pedro, gerente de
IMS, nos comento que estaban trabajando en un nuevo sistema
optimizador monitorizado en la extraccion del AOVE y no duda-
mos en instalarlo en nuestras diferentes lineas de extraccion”.

Antes de tener el sistema OPTIAOVE instalado reconoce
que tenian que esperar a recibir los resultados de un laboratorio
para ver como de eficiente estaban trabajando las maquinas de
extraccion de aceite, “este retraso de la informacion te suponia
trabajar a ciegas ya que no eras consciente de los resultados
que se obtenian en tiempo real. Ahora, sin embargo, gracias a
OPTIAOVE puedes saber en tiempo real cuales son los resulta-
dos obtenidos en fabrica y trabajar para mejorar los mismos”,
asegura Angel Ciudad Amat.

OPTIAOVE monitoriza el proceso de elaboracion de aceite de oliva
virgen extra para aumentar la calidad y cantidad producida.

Las actuaciones

de control sobre

el proceso de
molturacion

estan basadas en
Inteligencia Artificial.

grasa, se consiguen los datos de GSH (grasa sobre
himedo) y GSS (grasa sobre seco) de la masa de orujo,
permitiendo una monitorizacion en tiempo real del
proceso. Con ello han conseguido generar una gran
base de datos, la cual permite a la almazara poder
unirse a los datos obtenidos, desde la recepcion de
aceituna en patio, hasta la bodega y almacenamiento

= Control de velocidad diferencial y principal para
un mayor agotamiento y ahorro energético.

= Control de aportacion de agua en centrifuga ver-
tical para un mayor ahorro hidrico.

= Control de cantidad real de AOVE obtenido en el
proceso de extraccion.

Laaportacion de agua al decanter se realiza a través de

unaportador perimetral patentado por IMS, para conservar
la calidad del AOVE y alcanzar un mayor agotamiento, no
afectando a la masa resultante del batido.

Las actuaciones de control sobre el proceso
de molturacion estan basadas en IA. A partir de los
resultados obtenidos en las analiticas que realiza
el sistema en continuo tanto de humedad como de

del envasado, consiguiendo una auténtica trazabilidad
y gestion de procesos (BIG DATA).

El sistema OPTIAOVE ha sido instalado
satisfactoriamente en 30 almazaras con los distintos
decanteres independientemente del fabricante de
los mismos, después de los ensayos realizados con
éxito por el departamento de |+D de IMS.
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Expoliva sera el marco elegido para presentar su tltima novedad

Tecnilab, une la
tecnologia a la estrategia,
de servicio al cliente

oy endia, Tecnilab es unaempresa lider en

el campo de la tecnologia NIR con una de

las mayores bases implantadas en Espana

dentro del mercado de la aceituna, tenien-

do también una importante presencia en
Marruecos, Chile, Argentinay Portugal.

Gracias a su larga trayectoria empresarial en el
mercado de instrumentacion NIR, la firma es capaz de
proporcionar un servicio completo a cualquier cliente
que necesite ayuda, tanto técnica como en aplicaciones
quimiométricas, serviciotécnico,consultoriay comercial.

Tecnilab surge en el aiio 1996 ante la necesidad de cubrir una carencia que existia en aquel momento
en el mercado de la instrumentacion NIR, proporcionando a los usuarios de esa tecnologia una
atencion técnica cualificada y personalizada. Con el paso de los afios, gracias al esfuerzo por hacer de
la excelencia en el servicio postventa una forma de vida, la empresa Tecnilab logré hacerse un hueco
en el mercado, llegando a competir con las grandes multinacionales del sector.

Ademas, Tecnilab dispone de estrechos contactos con
distintos y variados tipos de laboratorios de la industria
farmacéutica, agroalimentaria, grasas y aceites etc., sin
olvidar sus estrechas relalciones con el mundo cientifico
y universitario y todo ello muy enfocado en el mundo de
los aceites y grasas.

A por equipos con las mejores prestaciones
Uno de los saltos en la evolucion de Tecnilab tuvo
lugar en 2009 cuando se cred Tecnilab Tecnologia
y desarrollo I+D S.L con el fin de desarrollar nuevos
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NUEVO ANALIZADOR DE SOBREMESA IAS-3120

La vocacion de Tecnilab ha sido siempre intentar hacer
mas facil y productivo el trabajo en la almazara. Por este
motivo junto con la colaboracion de una empresa asiati-
ca muy potente en tecnologia NIR, que brinda soluciones
analiticas a la industria agroalimentaria, han desarrollado
un nuevo analizador de sobremesa para medicion de ren-
dimiento graso, humedad y acidez en aceituna entera (IAS-
3120).

Caracteristicas de IAS-3120 y aplicaciones en el sector
oleicola.

= Se trata de un equipo de sobre mesa, de muy facil
instalacion y manejo, se puede tener tanto en pues-
tos de compra, como cooperativas, como en gran-
desy pequenas almazaras.

= |aventajadelAS-3120 es que no es necesario mol-
turar la aceituna, por lo que es un método mucho
mas rapido y limpio, con el que en 30 segundos po-
demos saber el rendimiento graso, la humedad y la
acidez de las aceitunas enteras.

= Ademas, |IAS-3120 trabaja con gran cantidad de
muestra, entorno a 1 Kg, lo que hace que la medi-
cion sea mucho mas representativa que si se traba-
ja con poca cantidad de muestra.

= También otra de las grandes ventajas que tiene
es que utiliza un detector InGaAs, este detector
es diferente al detector comln que se utiliza en la

tecnologia NIR, ya que el detector InGaAs es mas
preciso debido a que tiene un rango de recepcion
mas amplio que los detectores comunes, es mas
estable en cuanto a temperatura gracias a que uti-
liza un doble haz. Con todas estas caracteristicas
se consigue que las mediciones sean mucho mas
estables y precisas.

|IAS-3120 sera presentado en Expoliva 2023. Esta
nueva apuesta de Tecnilab estara en el mercado
para la campana 2023-2024.

productosy aplicaciones, ya que para esta firma siempre
ha sido muy importante conocer las necesidades del
sector y desarrollar soluciones para suplirlas. Por esto,
su finalidad es desarrollar equipos con las mejores
prestaciones y lo mas econdmicos posible, para poder
llegar a todas las empresas del sector.

En la actualidad la empresa dispone de cuatro lineas
de producto, todas orientadas al control de calidad,
tres de ellas enfocadas en la recepcion de la aceituna
y fabricacion de aceite y subproductos como orujo, con
2 equipos de sobremesa y uno en continuo. De los dos
equipos de sobremesa uno mide pasta de aceituna y
orujo (T38 OliveAnalyzer) que es uno de los equipos mas
populares en Espana gracias a su buena relacion calidad
precio.

El segundo equipo mide aceituna entera, orujo
y aceite (Intacta Lab) se trata de un equipo de alto
rendimiento basado en AOTF-NIR con una versatilidad
enorme, pudiendo usarse en laboratorio y en campo
gracias a la opcion de baterias. Este equipo tiene
sus mayores clientes en centros de investigacion
universidad etc, precisamente por su versatilidad.

El equipo de medicion en continuo (Intacta Lab) es
como vemos el futuro del sector, este equipo permite

medirencontinuoysinatencionhumanacadadescargade
aceituna, consiguiendo ser mucho mas justos en el pago
por rendimiento y calidad, ya que mide simultaneamente
grasa, humedad y acidez de cada descarga.

Lacuartalineaestaenfocadaalacalidad del aceite,
permite controlar el aceite almacenado en bodega, asi
como su evolucion en funcion de parametros como
los polifenoles, acidez, peroxidos o K270, la entrada
de cisternas, aceptando o rechazando en el momento,
etc.

Pioneros en apostar por el futuro

Mirando hacia el futuro del sector oleicola la medicion
del rendimiento graso en aceituna molturada se
estd quedando obsoleta, el fututo es la medicion en
aceituna entera. Tecnilab fue pionera en la medicion
de aceituna entera. Sobre este modelo dispone de dos
[ineas, INTACTA LAB medicion sobremesa e INTACTA
ONLINE medicion sobre cinta transportadora. Estos
equipos fueron presentados en el 2009, en aquel
momento el mercado no estaba preparado para este
tipo de tecnologia, pero hoy en dia es una tecnologia
muy potente y versatil y madura para el mundo
oleicola.
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Juan Antonio Tello, responsable de Laboratorio Tello, S.L.

“Apostamos por la calidad,
la formaciony el
asesoramiento”

limerca.- {Qué hace a Laboratorio Te-
llo diferente respecto a otros labora-

torios?
Juan Antonio Tello.- Desde nuestro
laboratorio intentamos ir un poco por de-
lante de las necesidades que se les puedan presentar
a nuestros clientes, de forma que les podamos aportar
soluciones validas a los imprevistos, antes incluso de
que pudieran afectarles. Solo un amplio conocimiento
de las circunstancias que rodean al sector alimentario
mundial, tanto a nivel normativo, socioambiental como
de seguridad alimentaria, nos permiten este adelanto,
en el que juega un papel importante toda la informa-
cion que se recaba a través de la red internacional de
laboratorios en el Grupo Tentamus, en la que estamos

presentes.

A esto se une nuestra capacidad enfocada en la
formacion y ase-

lineas de analisis que ha introducido Laboratorio Tello
para mejorar el servicio a sus clientes?

Juan Antonio Tello.- Para nosotros, el principal ob-
jetivo sigue siendo, desde el 2009, el ofrecer siempre
la mayor garantia y competencia técnica en nuestros
ensayos e intentar cada ano aumentar el nimero de
determinaciones Acreditadas por ENAC e incluirlas en
nuestro Alcance Técnico.

Con este objetivo general, en la actualidad intentamos ir
incorporando a nuestra oferta la mayor cantidad posible de
contaminantes que pudieran tener importancia en nuestro
sector, desde los mas antiguos a los mas recientes, como
pudieran ser MCPDs, MOSH y MOAH, nitrosoaminas, etc.

También quisiera destacar nuestra participacion en
todos los interlaboratorios, tanto nacionales como inter-
nacionales, idoneos para reforzar este objetivo de segu-
ridad en nuestros servicios.

soramiento y que
también  forma
parte de nuestra
identidad.

Olimerca.- ;Cua- 01 CAMPD
les han sido las
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La normativa a la que nos
enfrentamos procedente de
otros mercados es confusa,
lo que sin duda dificulta la
operatividad de cualquiera

de los eslabones de Ia
cadena de valor

Olimerca.- ;(Cuales son en estos momentos las mayores
necesidades que tiene este sector en materia de control y
vigilancia de la calidad?

Juan Antonio Tello.- Pensamos que el mayor reto que tiene
el sector actualmente esta relacionado con el control y vigi-
lancia analitica y la adopcion progresiva de técnicas analiticas
mas rapidas y agiles que las actuales, para hacer mas eficiente
ese control, tanto a nivel de la inspeccion como de la preven-
cion.

El enfoque uniparamétrico actual, es decir, el controlar uno
a uno cada parametro regulado, ird dando paso a un enfoque
multiparamétrico, en el que mediante técnicas espectrales y
quimiometria, permita de una forma rapida y con gran seguri-
dad, una discriminacion de muestras, dejando las actuales téc-
nicas analiticas para aquellos casos en los que sea necesaria
una confirmacion de resultados. El ejemplo mas evidente de
esta necesidad los tenemos en el Panel Test, en donde técnicas
como la cromatografia de movilidad idnica, o la cromatografia
de volatiles, empiezan a dar prometedores resultados como
herramientas de ayuda para hacer la aplicacion de esta técni-
ca mas eficiente y {til para el sector. Otras novedades como la
RMN de baja-media resolucion, la espectroscopia RAMAN, e
incluso nuevos enfoques de las técnicas NIR, pudieran permitir
en un futuro no muy lejano, avanzar en estos objetivos.

Olimerca.- ¢Cuales son los mayores problemas que se ave-
cinan, tanto en el campo como en la almazara o en el envasa-
do y como puede ayudar a superarlos Lab Tello?

Juan Antonio Tello.- Hay un verdadero problema que se
escapa de nuestro humilde campo de actuacion, pero de vital
importancia para nuestro sector, y es una adecuada politica de
gestion del agua que disminuya esta tremenda dependencia
que tenemos de las condiciones climatologicas. Ya estamos
escuchando muy malos augurios para la proxima campana
23/24, en vista de la escasez de lluvias.

Solucionado esto, y garantizada una produccion mas esta-
ble, desde nuestro laboratorio trabajamos en varios proyectos
que profundizan en algunas de las técnicas ya citadas, RMN y
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RAMAN. En este contexto, las almazaras tendran que ir adop-
tando cada vez mas politicas de caracter preventivo para evi-
tar la influencia de los cada vez mas posibles contaminantes
que estan apareciendo.

Olimerca.- ;Como valora la actual normativa que se estaim-
poniendo en otros paises en la comercializacion de nuestros
AOVE?

Juan Antonio Tello.- Sin duda que es una seria amenaza, ya
que va en contra de lo que deberia ser una solay clara norma-
tiva aceptada de forma general y que agilizaria y facilitaria el
comercio internacional. Todo lo que vaya en sentido contrario
a esta linea, generara dificultades y problemas, que de forma
especial afectaran mas intensamente a Espana, por sus mayo-
res necesidades de comercializaciéon, como primer pais pro-
ductor a nivel mundial.

Ademas, en no pocos aspectos, la normativa a la que nos
enfrentamos procedente de otros mercados es confusa, lo
que sin duda dificulta la operatividad de cualquiera de los es-
labones de la cadena de valor, incluidos los laboratorios.

Olimerca.- ;Qué recomendaciones haria al sector para evi-
tar futuros problemas fisicoquimicos en los AOVE?

Juan Antonio Tello.- Ademas de facilitar la unificacion de
normativas, tanto nacionales como internacionales hay que
invitar ala administracion a que cambie su actual enfoque sélo
sancionador de sus inspecciones, por uno mas preventivo. Y, al
COlI, un mayor protagonismo y peso en unificar esas normati-
vas especificas mundiales, como por ejemplo el Codex, y las
de otros paises, algunas de las cuales tienen un marcado fin
proteccionista de su industria.
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Modelo NIRS™DS2500L

F'OSS lanza al mercado un nuevo
analizador de aceite

on la finalidad de dar un control integral

en la elaboracion de aceite de oliva, FOSS

lanza al mercado el nuevo analizador de

aceite NIRS™DS2500L. Gracias a esta

herramienta, cualquier almazara puede

conocer parametros de calidad del aceite de oliva como

Acidez, Esteres, Ceras, Peroxidos, K232, K270, Eritro-

diol-Uvaol, Humedad, Oleico, Esteroles Totales, Margari-

co, ...y ademas una clasificacion objetiva de la calidad del
aceite: Virgen Extra, Virgen o Lampante.

En menos de un minuto, y sin necesidad de reactivos,

la herramienta NIRS™DS2500L ofrece un analisis rapido

y objetivo del aceite, permitiendo que el maestro pueda
decidir en a qué deposito enviar el aceite a la salida del
clarificador, evitando mezclar aceites de calidades di-
ferentes y mejorando los margenes de produccion. La
sencillez de manejo del analizador esta simplificada a un
nivel muy simple, cualquier operario es capaz de anali-
zar el aceite sin necesidad de hacer ningln tratamiento
previo, mostrando los resultados en la pantalla tras unos
segundos.

Con el nuevo analizador NIRS™DS2500L, FOSS cie-
rra el circulo en el analisis del sector oleicola, ofreciendo
junto con los analizadores OliveScan™2 para aceituna
de entera a la recepcion, y el Olivia™Pro para control del
agotamiento en el proceso, una herramienta innovadora
que revoluciona la forma de trabajar la bodega de la al-
mazara.

Durante la feria Expoliva, en el Stand F-8 del Pabe-
[l6n interior, presentaremos el analizador de aceites NIR-
S™DS2500L. Invitamos a todos los asistentes a que trai-
gan su aceite y obtengan los resultados en nuestro Stand
gratis.

Con su Almazara Conectada 4.0®

Ansotec apuesta por la
digitalizacion del sector oleicola

nsotec, desde el ano 2007, mediante la

aplicacion sistemizada de su capacidad de

ingenieria multidisciplinar, experiencias acu-

muladas en proyectos para la Industria Agro-

alimentaria, analisis exhaustivo y con rigor,
de multitud y variedad de sistemas fisicos instalados de los
Clientes, y su posterior validacion, le ha permitido el desarro-
llo de una solucioninnovadora para la digitalizacion del sector
oleicola que no tiene parangon.

Almazara Conectada 4.0® que no es un sistema de pe-
saje; se enmarca en el nivel 3 de la piramide de integracion
ISA-95, como una solucion (MES/MOM), para la Transforma-
cion, disenada y registrada por Ansotec, desde el ano 2018,
para captura de datos iniciales de almazaras, entamadoras,
orujerasy procesado de almendra.

La digitalizacion implica recabar o detraer de los proce-
sos agro-industriales todos aquellos datos de forma automa-
tica no manipulable, que por medio de su procesamiento y
adecuada validacion y correlacion; puedan ser convertidos
en informacion seleccionada y relevante que posteriormente
pueda ser empleada para tomar decisiones a tiempo, en to-

dos aquellos aspectos de; Control y Optimizacion de Opera-
ciones, Procedimientos, Costes, Control de Calidad, Control
de Produccion, Control de Energia, Personal, Mantenimiento,
etc. en un contexto de total y absoluta contextualizacion sin
empleo de papeles, dejando éstos para uso exclusivo proto-
colario.

Para ello ponen en manos de potenciales clientes con
instalaciones existentes, su capacidad de ofrecerles planes
de digitalizacion en condiciones ventajosas a fin de estudiar
caso por caso para adaptarse a cada instalacion e idiosin-
crasia, aprovechando todo aquello aprovechable, anadiendo
sensoristica avanzada de altisima precision en los depositos
de bodega disenados por Ansotec, y fabricado en la CE.
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German Cordero, director general de Herpasur

Herpasur, 35 anos
apostando por la calidad
y el servicio al cliente

Herpasur celebra su 35 aniversario y a lo largo de este tiempo son varios los hitos que ha conseguido,

entre ellos, estar en un amplio niimero de mercados internacionales o el continuo desarrollo y

evolucion en sus productos para ser mas eficientes y poder dar un mejor servicio a sus clientes. Todo

esto y mas lo cuenta su actual director general, German Cordero, en esta entrevista para Olimerca.

Fabrica de Herpasur.

limerca.- ;Qué destacaria de la trayectoria
de Herpasur en estos 35 aiios, qué compe-
tencia tenia por aquel entonces, cual era el
sector mas importante para el que trabaja-
ba?

German Cordero.- Herpasur,S.A. cumple ahora 35 anos
desde su fundacion por el grupo Secovisa. Por aquel en-
tonces, la competencia estaba muy localizada y contaba
con métodos de fabricacion muy rudimentarios y manua-
les. Con Herpasur introdujimos la soldadura automatizada
y otros procesos de fabricacion mas avanzados que nos
permitieron ponernos a la cabeza de la caldereria ligera en
Andaluciay Espana.

Cuando comenzamos, las expectativas estaban cen-
tradas en dar servicio al sector vitivinicola del Marco de Je-
rez, con todas las bodegas que habia entonces. En la actua-
lidad la situacion ha cambiado mucho ya que nos hemos
especializado en el sector aceitero y alimentario en todo el
mundo.

German Cordero, director general de Herpasur.

Olimerca.- ;Cuales han sido los hechos historicos mas
destacables en la evolucion de la compaiiia?

German Cordero.- En el ano 1988, cuando se fundo
Herpasur, se hizo conjuntamente con nuestros socios ca-
talanes de Herpa,SA 'y con la sociedad que fundé Salvador
Corderoy Salvador Diaz, Secovisa.

Dada la situacion de crisis del ano 2008 que vivimos
acabamos por independizamos del grupo Herpasa pasan-
do a ser del grupo Secovisa y desvinculandonos social y
econdmicamente de Herpasa.

Otro de los cambios historicos a nivel accionarial que
hemos tenido fue en el ano 2016 cuando el socio funda-
dor, Salvador Diaz decidio jubilarse y vender sus acciones
al tnico socio, Salvador Cordero, quedando el grupo Seco-
visa integramente gestionado por la familia Cordero Inigo
en su totalidad.

Olimerca.- ;Como ha evolucionado la tecnologia en los
depositos para la conservacion del aceite y vino?
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Visita del Rey Felipe VI al stand de Herpasur en Expoliva 2021.

German Cordero.- Durante este tiempo hemos evo-
lucionado y nos hemos adaptado a los cambios del
mercado, siempre apoyando nuestro compromiso con
la calidad y el servicio al cliente. Hemos desarrollado
productos innovadores para cubrir las necesidades de
nuestros clientes, mejorando la calidad de nuestros pro-
ductos y disminuyendo los costos de fabricacion.

Los depdsitos que fabricamos en la actualidad dispo-
nen de sistemas de control para poder llevar la trazabilidad
del producto durante todo el proceso de conservacion.

El factor de la temperatura desde la elaboracion en
fabrica, pasando por la sala de decantacion y finalmente
su conservacion en bodega ha sido un factor determi-
nante para conseguir conservar un aceite virgen extra
durante mas tiempo.

Igualmente, crear una atmosfera inerte con el apor-
te de nitrégeno ha ayudado igualmente a conservar un
producto tan delicado como lo es el zumo de aceitunas,
para evitar asi su oxidacion y degradacion.

Olimerca.- ;Qué destacaria de lalinea de depositos fa-
bricada por Herpasur?

German Cordero.- Actualmente, somos destacados
fabricantes de caldereria ligera en Europa, proporcio-
nando productos y servicios de gran calidad a los prin-
cipales clientes del sector. Estamos orgullosos de la
evolucion de nuestra empresa y de los logros alcanza-
dos desde nuestros inicios. Estamos comprometidos a
seguir siendo un lider del mercado, brindando productos
y servicios de alta calidad y adaptandonos a las nuevas
necesidades de los clientes.

Los depdsitos han ido evolucionando sobre todo en
las capacidades ya que antiguamente se podian fabricar
depositos, pero de menor capacidad de los que se fabri-
can ahora.

Normalmente, el cliente nos solicita que sean mul-
tiplos de cisternas, siendo el depdsito de 80tn el mas
vendido.

Olimerca.- ¢Cuando dio el salto al mercado exterior
Herpasur? ;Cuales fueron los primeros mercados?

Imagen de la inauguracion de Herpasur en el ano 1988.

German Cordero.- En el ano 1990 comenzd mi pa-
dre su andadura por el mercado marroquiy con el paso
del tiempo pudimos ir ampliando otros mercados como
eran el argentino, el tunecino, egipcio y sirio.

Cuando pude incorporarme a la empresa en el ano
2008 comenzamos en otros paises que aldn no habia-
mos tocado, como son Estados Unidos, México, Pera,
Colombia, Venezuelay, por Gltimo, Arabia Saudita.

Seguimos investigando nuevos paises donde poder
exportar nuestros productos ya que el aceite de oliva se
produce ya en mas de 60 paises de los 5 continentes,
por lo que podemos decir que siempre estamos en cam-
pana.

Olimerca.- ;Como se posiciona Herpasur en la actuali-
dad en todo el mundo?

German Cordero.- Actualmente, estamos en 27
paises, donde podemos destacar Marruecos, Estados
Unidos y Arabia Saudita como los principales paises a
donde exportamos depdsitos para almazaras de nueva
creacion o centros de envasado para aceite de oliva y
aceites vegetales.

No solo trabajamos el aceite de oliva, si no también
todo tipo de grasas vegetales, vinos, licores, aguas mi-
nerales, productos fitosanitarios, quimicos, etc.

Nuestro objetivo es seguir abriendo nuevos merca-
dos en diferentes paises y para los distintos productos
que necesitan de una conservacion optima en depositos
de acero inoxidable.

Olimerca- ;Qué nuevos retos o proyectos quiere abor-
dar Herpasur en el futuro?

German Cordero.- Estamos en un mundo que esta
cambiando muy rapidamente y la adaptabilidad es un
factor decisivo, en Herpasur estamos en desarrollo de
nuevas ideas y proyectos continuamente para poder
ser mas eficientes y que nuestros productos puedan
asi facilitar y dar un mejor servicio a nuestros clientes.
La eficiencia energética y el medio ambiente se han
convertido en un requisito mas para todos nuestros
productos.
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Ofrece todo tipo de articulos en acero inoxidable

Corinox: el mejor servicio
personalizado para el
mantenimiento de la

industria oleicola

Corinox ha ampliado sus servicios e incorporado nuevos productos a su
catalogo.

La firma riojana Corinox ofrece todo tipo de materiales fabricados en acero inoxidable, asi como articulos
para el mantenimiento de empresas de alimentacion, entre ellas, las del sector del aceite de oliva. Su
permanente contacto con sus clientes les permite adaptar sus disenos a las necesidades reales.

W

omercial Riojana de Inoxidable, Corinox S.L.

ubicada en La Rioja, es una empresa dedi-

cada a la comercializacion de materiales en

acero inoxidable, que ofrece todo tipo de

articulos para mantenimiento en empresas
de alimentacion, entre ellas almazaras, con las que trabaja
mano a mano para ofrecer las mejores soluciones.

La versatilidad de sus sistemas, la agilidad en dar
respuesta a los problemas de sus clientes ha favorecido
su gran imagen de empresa en la comercializacion de
productos y equipos en acero inoxidable. De hecho, puede
adaptar todos sus productos a las necesidades que les
plantean, proporcionando asi, soluciones totalmente
personalizadas y acordes a las Qltimas tendencias. Entre
ellas destacan venturis, mirillas para dosificacion de
carbonico y lanzas de microxigenacion, asi como cualquier
adaptador o pieza especial que el cliente considere
apropiada para la elaboracion y mejora de la calidad de sus
productos.

Productos y Servicios

Corinox ofrece una amplia oferta de productos y servicios

para distintos sectores:

= |ndustria: Tuberia, valvulas para vapor, valvulas automa-
tizadas, bridas, valonas, tornilleria, tuberia ISO, SCHEDU-
LE, DIN. Ademas, recientemente ha ampliado sus servi-

Corinox ofrece una amplia oferta de productos y servicios para
distintos sectores.

cios y ha incorporado nuevos productos a su catalogo,

como materiales de soldadura: Electrodos, varilla TIG,

decapantes...;, materiales en aluminio: Chapas lisas, la-
cadas, chapa antideslizantes, perfiles redondos, rectan-
gulares, asi como redondos, pletinas...; corte de piezas y
chapa de grandes dimensiones, en diferentes medidas.
= Bodegas: Valvulas, mangueras y accesorios para la con-
duccion de liquidos. Tapas, puertas, adaptadores espe-
ciales, enlaces para mangueras...

= Carpinteria metélica: Perfileria rectangular, cuadrada,
chapa lisa, chapa antideslizante, perfiles estructurales,
mallainox...

= Empresa quimica: Mangueras, racores, DIN, CLAMP,

SMS, GUILLEMIN, CAMLOCK...
= Empresa de decoracion: Chapas perforadas, ranuradas,

estampadas, perfilaria en general, acabados en mate,

satinados, esmerilados, pulidos, asi como todo tipo de
valonas decorativas, tes, codos, etc.

= Empresa de fontaneria: Accesorio roscado, accesorio y
tuberia para prensar, compensadores de dilatacion, val-
vulas de bola, compuerta, boya...

Ademas de todo esto, Corinox dispone de material y
maquinaria dirigida a pequenos elaboradores artesanos
tales como prensas manuales, depdsitos siempre llenos,
despalilladoras... para lo cual dispone de un amplio surtido
y stock.
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Reunion de lanzamiento de CoverOlive.

A través de la participacion en diferentes proyectos

La gran apuesta
del sector cooperativo
por la I+D se llama Dcoop

En los tiltimos afios, son varios los proyectos relacionados con la investigacion y el desarrollo que cuentan con
la participacion del Grupo Dcoop. Enfocados en muy diferentes dpticas todos ellos tienen un gran valor por sus

objetivos finales, asi, CoverOlive, Tecfood, Teratrofo, Food4stroke, Zoolive y Olivesentry son algunos de ellos y
que queremos reflejar en este articulo

| Grupo Operativo CoverOlive: Adopcion de
TIC y nuevas cubiertas vegetales adaptadas
para mejorar el suelo y biodiversidad del olivar
se puso en marcha en el segundo trimestre de
2022. Su objetivo es desarrollar un sistema de
asesoramiento en la gestion de las explotaciones agrarias
que sirva como herramienta para los agricultores con vistas
amejorar sus practicas agricolas con respecto al manejo del
suelo, dando asi respuesta a problemas de erosion, pérdida
de suelo, biodiversidad y servicios ecosistémicos, y cambio
climatico a través de implantacion de cubiertas vegetales
especificas y nuevas tecnologias en olivar.
Este Grupo Operativo esta coordinado por DCOOP
y participan el Campus de Excelencia Internacional
Agroalimentario  (ceiA3), investigadores de las
Universidades de Jaén, lade Cordoba, laconsultora Agresta
S. Coop. y la organizacion conservacionista SEOQ/BirdLife,
y con la colaboracion de Patrimonio Comunal Olivarero y
Cantueso Natural Seeds.
Durante la ejecucion del proyecto, se estan
desarrollando trabajos para mejorar la calidad ambiental

y econdmica de la produccion del olivar, implantando
metodologias para reducir la pérdida de suelo y el impacto
del cambio climatico, y mejorar la biodiversidad. Ademas,
se estd desarrollando una herramienta TIC de analisis
capazdeintegrarse enlos sistemas informaticos del sector
oleicola y que sea capaz de identificar y predecir posibles
problemas de erosion, proponiendo actuaciones de mejora
especificas para cada finca de olivar.

Con ello, se persigue alcanzar la concienciacion de
los agricultores acerca de los problemas de erosion vy
biodiversidad en sus explotaciones de olivar, zonificacion
y cuantificacion de las pérdidas de suelo, ademas de
estimar inversiones asociadas a las soluciones disponibles
y desarrolladas en este proyecto, que se extendera hasta
finales de agosto de 2024.

Tecfood: nuevos alimentos tecnolégicos
saludables

Este proyecto finalizd en 2022 con el desarrollo de
nuevos alimentos saludables para las nuevas necesidades
sociales. Desde el departamento de 1+D+i de Dcoop, se ha
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El proyecto Tecfood ha desarrollado nuevos alimentos saludables.

desarrollado un producto derivado del aceite de oliva virgen extra
que actualmente se encuentra en fase de estudio de mercado y
escalado industrial. Ademas, ha centrado su trabajo en el proyecto
en darle un valor anadido para ciertos subproductos de Dcoop,
como son la pulpa de aceituna, proveniente del alperujo, la masa
de aceituna, y los efluentes de la produccion de aceituna de mesa.

Se ha estudiado la incorporacion de dichos subproductos
a distintas matrices, como son matrices carnicas, de pescado,
productos lacteos y salsas, para asi incorporar nuevas
propiedades saludables al producto final. Este trabajo se hahecho
en colaboracion con el laboratorio de aceite, que ha colaborado
analiticamente y en la definicion sensorial de los productos,
a través de su panel de cata. Asimismo, se han desarrollado
matrices derivados de la aceituna de mesa y de queso de cabra
para laimpresion 3D.

Teratrofo: Generacion de nuevos ingredientes y
alimentos

El objetivo de este proyecto es investigar y desarrollar
experimentalmente nuevos productos de consumo alimentario e
ingredientes mas seguros y beneficiosos para prevenir el riesgo
de cancer colorrectal (CCR) y coadyuvar positivamente en la
respuesta nutricional al tratamiento del mismo.

En 2022 se han llevado a cabo los estudios de eficacia en
modelos preclinicos (celulares y animales) dirigidos a evaluar
el efecto de los ingredientes identificados o los alimentos
generados. También se han iniciado los estudios de eficacia
en modelos preclinicos (celulares y animales) dirigidos a
evaluar el efecto de dichos ingredientes, en modelos de CCR
adaptados a las necesidades del proyecto, de manera que
se determine su funcionalidad mediante su capacidad de
modular biomarcadores de salud afectados en condiciones
de CCR (absorcion de nutrientes, inflamacion, estrés oxidativo,
microbioma...). Ademas, se estudia el efecto sobre el estado
nutricional y minimizacion de efectos secundarios de las
personas en tratamiento contra el CCR.

A finales de 2022, en colaboracion con el Instituto de
Investigacion Biomédica de Malaga, se ha comenzado un estudio
de intervencion en pacientes con cancer colorrectal, sometidos a
tratamiento oncologico. El estudio finalizaraa mediados de 2023,
a tiempo de poder analizar los resultados antes de la finalizacion
del proyecto.

Zoolive (toma de muestras de salmuera).

Food4stroke: Alimentos con efecto neuroprotector
El objetivo principal del proyecto es la obtencion de ingredientes
con efecto neuroprotector a partir de materias primas proceden-
tes del sector agroalimentario, para el desarrollo de alimentos y
complementos alimenticios que permitan mejorar la calidad de
vida y la salud de los consumidores, previniendo enfermedades
cerebrovasculares.

En 2022, se han continuado con los ensayos en olivar que
comenzaronelanoanterior. En estos ensayos, se evallala eficacia
de un producto bioestimulante, usando en su composicion un
extracto polifendlico proveniente de subproductos propios del
olivar. También se ha trabajado en la obtencion, caracterizacion
y concentracion de otro extracto proveniente de la hoja del
olivo. Durante esta anualidad, se ha estudiado la capacidad
antioxidante, antiinflamatorio, efecto neuroprotector y actividad
antihipertensiva in vitro de dicho extracto.

Zoolive: Diseilo de aditivos para alimentacion
animal
Este proyecto se tiene como objetivo disenar y desarrollar
una nueva gama de aditivos para alimentacion animal a partir
de extractos bioactivos, que potencien la transicion hacia una
ganaderia sostenible y desmedicalizada, y que mejoren la salud
animal y la calidad de la carne mediante el aprovechamiento de
los residuos y efluentes de la industria de la aceituna de mesa.
Durante este ano se han estudiado las caracteristicas
fisicoguimicas de los efluentes de la industria de aceituna de
mesa de Dcoop con el fin de obtener extractos ricos en fenoles,
oligosacaridos y triterpenos.

Olivesentry

Este proyecto finalizd en 2022 y su objetivo ha sido el desarrollo
de un moderno sistema de control de los procesos y gestion y
analisis avanzado de datos en tiempo real para la produccion de
aceitunas de mesa (tanto tipo espanol como oxidada) y de los
equipos de medida necesarios, que permita ademas servir para
establecer un novedoso Sistema de Gestion de la Seguridad
Alimentaria.

Durante los tres anos de proyecto, se ha conseguido
alcanzar un nivel de monitorizacion y control del proceso de
elaboracion alto en un proceso productivo hasta la fecha muy
tradicional y manual.
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Para aumentar su productividad y transparencia

Jaencoop,
trazabilidad 4.0
como bandera

Desde hace ya algiin tiempo, dentro de la estrategia de Jaencoop, el principal grupo cooperativo de la
provincia de Jaén, la dotacidn de transparencia e informacion al consumidor sobre los productos que
comercializa en su division de envasado, se han convertido en uno de los principales ejes sobre los que

se sustenta su interlocucion con los consumidores finales.

uestro principal objetivo es que el con-
sumidor conozca con un solo click toda
la informacion relativa al producto que
ha adquirido” afirma Fernando Corcoles,
Consejero Delegado del Grupo Jaen-
coop, para lo que se han servicio de la tecnologia de
manera que dotando a sus envases de un codigo QR, el
consumidor final recibe la totalidad de la informacion
desde los agricultores que han dotado de aceitunas
para la elaboracion del virgen extra que acaba de ad-
quirir, la zona de origen con los términos municipales
con visualizacion por geolocalizacion de las mismas,
variedad de aceitunas y composicion del lote.

Junto conestainformacion, el consumidor dispone
de los boletines analiticos tanto fisico quimicos como
organolépticos del lote. “Ponemos a disposicion del
comprador las analiticas del lote tanto de laboratorio
como de panel COIl, con lo que pretendemos que se
disponga de los parametros analiticos y de panel de
cata reconocido, incluyendo del perfil de cata con
sus principales atributos en boca del virgen extra que
acaba de adquirir” exhibe orgullosa la directora de
laboratorio de Jaencoop, Maria Antonia Mateo.

Se completa con la informacion relativa a las
almazaras donde se moltura la aceituna y plantas de
envasado donde se ha realizado el proceso industrial

PRIMER VIRGEN EXTRA CERTIFICADO POR AENOR

En el contexto el sector cooperativo es digno de
mencionar el hito de conseguir certificar sus AOVE
bajo el sello de AENOR. Asi, “Nos propusimos que
una entidad externa certificara nuestros productos
lanzados al mercado envasado, como un mecanis-
mo de verificacion para los consumidores de nues-
tros procesos y de nuestra calidad, consiguiendo
lanzar nuestro virgen extra a la distribucion certifi-
cado por una entidad de reconocido prestigio como
AENOR” comenta Toni Fernandez, responsable de
produccion de almazaras de Jaencoop.

Un certificado que “verifica todas nuestras pau-
tas de actuacion en almazara y envasadoras y la ca-
lidad de nuestros productos, con analiticas tanto fi-
sico quimicas como organolépticas, aleatorias que
realiza AENOR, de los lotes que envasamos bajo
certificacion” explica Isabel Samblas, responsable
de calidad del Grupo.

Jaencoop
cuenta con
el primer
virgen extra
certificado
por AENOR.
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La estrategia de Jaencoop pasa por dar transparencia e informacion
al consumidor sobre los productos que comercializa.

Jaencoop University da un paso
mas y se constituye como una
division mas dentro del Grupo

que comenzara a impartir
formacion siempre relacionada

con el sector

de embotellado e incluso algunos consejos culinarios
sobre uso en cocina del virgen extra con lo que
para el Presidente del Grupo, Cristobal Gallego “se
ofrece una vision total de la trazabilidad y garantia
de calidad acreditada por laboratorio externo de
nuestros productos puestos a disposicion de los
consumidores”.

Jaencoop University

La formacion, elemento clave y diferencial, como
elemento de progreso y de asentamiento de los
recursos humanos en el territorio.

Desde hace anos, Jaencoop havenido organizando
algunas jornadas formativas tanto para sus Socios
como para personal interno como medio de fomentar
tanto el intercambio de experiencias como la puesta
en marcha en todas sus almazaras de las mejores
practicas siempre basado en los mejores resultados
obtenidos.

En esta ocasion Jaencoop University da un paso
mas y se constituye como una division mas dentro del
Grupo que tras concluir su acreditacion como centro
de formacionreglada, comenzara aimpartir formacion
siempre relacionada con el sector, con el fin de
fomentar la formacion general en diferentes ambitos
de perfiles que son y seran precisos en el sector de
una parte y de otra, el facilitar la formacion inicial
oficial a los jovenes como un mecanismo de fijacion
de la poblacion al territorio y de especializacion en un
sector clave para la provincia de Jaén.

16 iniciativas y proyectos en I+D en dos
ainos

Imparable es el progreso y los cambios a nuestro
alrededor y por ello, el Grupo Jaencoop esta
desarrollando activamente diferentes iniciativas
tendentes a estudiar, desarrollar e implantar mejores
practicas tanto en campo, como en laboratorio, como
en almazaras, como en el ambito comercial como en
plantas de envasado.

Caben destacar trabajos en valorizacion de
subproductos para obtencion de biogas, estudios de
produccion de AOVE de alta montana, estudios de
resinas alimentarias en tolvas de almacenamiento
de fruto, trabajos de desarrollo de app blokchain,
implementacion de economia circular en sus procesos,
soluciones de digitalizacion en campo, estudios de uso
de enzimas para mejora en la extraccion de aceites,
prediccion en el momento optimo de recoleccion del
fruto, estudios de impacto de las condiciones climaticas
en la fenologia de floracion, acumulacion de aceite y
componentes de calidad en Aceite de Oliva o trabajos
sobre necesidades y el estado del suelo.
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/pYma

MGEMIERRA DE EMVASADD

Gonzalo Posadas, gerente del Grupo Pymar

Grupo Pymar: especialistas

en lineas de envasado
adaptadas a cada cliente

Grupo Pymar es una empresa cuyo principal objetivo es dar soluciones a las necesidades de sus
clientes, principalmente dentro del ambito del sector agroalimentario.

a empresa, fundada hace 30 anos, tiene su
origen en la fabricacion de lineas de proceso
para el sector de la panaderiay pasteleria; sin
embargo, desde hace mas de 15 anos, Gru-
po Pymar se ha especializado en el desarro-
llo de sistemas de envasado de éstos y otros productos
como el aceite de oliva, frutos secos, salsas y cremas...

Cuenta en la actualidad con un equipo humano
formado en su mayoria por personal cualificado, que
conjuga la experiencia y la juventud y se caracteriza
por evolucionar constantemente en la fabricacion de
maquinaria.

Una de las caracteristicas que dan valor a los
productos de Pymar es su flexibilidad, asi como su
atencion al cliente y el servicio postventa. Asi, tienen
implementado un equipo de profesionales que estan
preparados para ofrecer un rapido servicio al cliente que
permitan solucionar los problemas mas comunes lo mas
rapido posible. Actualmente en la mayoria de las lineas
automatizadas, se incorpora un sistema de acceso
en remoto, de cara a intentar solventar problemas
sin necesidad del desplazamiento de un técnico vy el
correspondiente coste que esto supone para el cliente.

La atencion personalizada y la experiencia de
muchos anos en el sector, ofrece a Pymar una
ventaja competitiva frente al resto de fabricantes
tradicionales.

Equipos a medida y personalizados
Cada cliente es un mundo y las necesidades de su
empresa son muy distintas, en este sentido Grupo
Pymar ha sabido adaptar sus equipos a los distintos
perfiles de clientes. En el sector del aceite de oliva
cuentan con distintos tipos de envasado: tanto
en bolsa, tarrina y botellas de distintos formatos,
desde maquinaria semiautomatica para pequenos
productores hasta lineas automaticas para grandes
empresas que envasan millones de litros al ano.
Maquinaria flexible para envasar en vidrio o
plastico, en un amplio rango de formatos, desde
garrafas de 5 litros hasta botellas de 50 ml. Incluso
cuentan con modelos de lineas de envasado
adaptados a monodosis para el canal horeca.

Estaremos en Expoliva en el stand 31
de la carpa SCHUTZ IBERICA.
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Luis Serrano, consejero delegado de Olimaker

Se presenta el nuevo

modelo de micro almazara
OLIMAKER COUNTRY HOME

limerca.- Tras dos aios de presencia en el
mercado espaiiol, ;qué balance nos puede
hacer de su equipo Olimaker?
Luis Serrano .- Nuestra empresa, espe-
cializada en la bUsqueda de soluciones de
valor en entornos de innovacion, lanzd en el ano 2022 la
primera microalmazara de precision del mercado, la OLI-
MAKER PROFESSIONAL, que supuso dar un salto cualita-
tivo importante al conseguir integrar una tecnologia propia
patentada en una maquina portatil y automatica del tama-
no de un microondas.

La maquina incluye los tres procesos industriales
de triturado, batido y centrifugacion, y permite obtener
un AOVE producido al instante, disfrutando de unos
aromas y sabores Unicos. El balance es netamente po-
sitivo, maxime cuando nos hemos convertido en fabri-
cantes espanoles y hemos conseguido aportar un gran
valor para toda la cadena del sector del aceite de Oliva.
Ademas, a finales de este mes de Junio 2023, lanzamos
al mercado nuestro segundo modelo la OLIMAKER
COUNTRY HOME.

Olimerca.- ;Cual es el perfil de cliente que busca
este tipo de equipos?

Luis Serrano.- Con respecto al primer modelo OLI-
MAKER PROFESSIONAL, va dirigido a todo aquel profe-
sional que necesite investigar y experimentar con preci-
sion y rapidez, en el estudio de las caracteristicas fisicas y
organolépticas de su AOVE, como por ejemplo, producto-
res gourmet, centros de investigacion pUblicos y privados,
laboratorios y almazaras. También se esta utilizando para
profesionales que quieran realizar acciones como ele-
mento de promocion y presentacion comercial al pablico
en general, por ser una herramienta capaz de mostrar y
producir una cata de aceite al instante, con toda la fuerza
que conlleva el poder obtener una extraccion de aceite
de oliva debajo del propio olivo, en un hotel, en una sala de
convenciones, en oleoturismo, ..etc. El segundo modelo, la
OLIMAKER COUNTRY HOME, va dirigido especialmente al
olivicultor y pablico en general.

Olimerca.- ;Cuales son sus principales ventajas y
prestaciones?

Luis Serrano.- Elmodelo PROFESSIONAL permite tra-
bajar en ciclos con 3kgs de aceituna, y nos permite regular
todos los procesos de temperaturas y tiempos, tanto para
la molturacion, batido y centrifugacion, que consideremos
oportunos. Ademas, permite parar la microalmazara en
cualquier momento de los procesos para obtener resulta-
dos, y reanudar el proceso manual o automatico, también
cuando se considere oportuno. Por Gltimo, se pueden utili-
zan camaras interiores en el vaso para descubrir compor-
tamientos de la aceituna y del aceite, asi como sensores
de peso y puede ser alimentada de forma auténoma con
placas solares, sin necesitad de consumo eléctrico.

El modelo COUNTRY HOME trabaja también con los
tres procesos basico de triturado, batido y centrifugacion,
pero no permite parte de las funcionalidades descritas an-
teriormente, siendo la extraccion del aceite con pulsado
manual.

Olimerca.- ;Qué otros proyectos tienen previstos de
cara al futuro?

Luis Serrano.- Estamos en diferentes grupos de in-
vestigacion, propios y de terceros, y tenemos previsto en
el 2024 presentar novedades muy significativas con in-
troduccion de cadena de bloques, inteligencia artificial y
gestion de datos. En este momento seguimos valorando
posibilidades que nos han propuesto, pues nuestra filoso-
fla es la de innovacion colaborativa y abierta a todo el sec-
tor. Juntos, investigamos mas y mejor, por lo que cualquier
iniciativa siempre es bienvenida.




El arte de crear, aplicar y controlar campos eléctricos pulsados

Mas aceite de oliva
de mejor calidad
con oliveCEPT®
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Una nueva tecnologia innovadora para obtener una mayor calidad y el maximo rendimiento de la
aceituna se esta haciendo un hueco en este sector a nivel mundial. Hablamos de oliveCEPT®, una
aplicacion que se integra en la linea de elaboracidn del aceite de oliva tradicional para aumentar la

extraccion y calidad del AOVE. La eficiencia, el maximo rendimiento y la calidad superior del aceite de
oliva son mejoras garantizadas por oliveCEPT®.

De dcha a izda: Carlos Fuentes Andrade, ingeniero Industrial responsable comercial y de operaciones Opticept, Tomas Pablo R., Country Manager
Opticept Technologies Iberian SLU, Francisco Sanchez, director Ifapa Venta del Llano.

| principio basico de la tecnologia es la

aplicacion de pulsos de onda cuadrada

corta de alto voltaje que generan campos

eléctricos muy altos. Debido a los pulsos

cortos de magnitud de microsegundos, se
minimizan el calentamiento excesivo y las reacciones
electroliticas indeseables.

Para dar a conocer las caracteristicas y cualidades
de oliveCEPT® y las grandes posibilidades de este
sistema en las almazaras, el centro IFAPA Venta del
Llanoen Mengibarhaacogido el pasado 13 deabriluna
jornada informativa que ha contado con la inscripcion
de mas de 70 responsables de almazaras que han
podido conocer esta tecnologia revolucionaria que
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puede suponer un antesy un después en el mundo de
la elaboracion del aceite de oliva.

El sistema oliveCEPT® utiliza como base los
pulsos eléctricos que crean poros en las membranas
celulares de las aceitunas, lo que permite que se libere
mas aceite sin agregar calor significativo. Ademas,
despliega un pretratamiento a la pasta de aceituna
en la produccion de aceite de oliva virgen extra que
mejora tanto la calidad del producto como aumenta el
rendimiento del AOVE extraido.

La integracion de oliveCEPT® en la etapa inicial
del proceso, justo después del batido, ofrece varias
ventajas en cuanto a rendimiento de extraccion
y calidad del producto final y se han demostrado
resultados confiables en los siguientes aspectos:

Mayor extraccion del aceite

oliveCEPT® ofrece un rendimiento significativamente
mayor con la misma cantidad de materia prima. Volumen
de extraccionaseguradoy rendimiento de aceite mejorado.

Mejor eficiencia

Reduccion de los costes operativos y mejora de la
productividad. Volumen de batido reducido: menos
batidoras.

Calidad mejorada

Incremento de polifenoles y otros compuestos de
calidad. Mejora el sabor, el color y la nutricion. Oxidacion
reducida y mejor estabilidad del aceite.

En definitiva, oliveCEPT® optimiza los procesos
biologicos: mayor extraccion de materia prima, mayor
vida @til, menor desperdicio y mejor calidad (sabor,
aroma, color, contenido nutricional) del producto
final.

Esta novedosa innovacion estd hoy en nuestro
pais de la mano de la firma OptiCept Technologies
AB (publ) que proporciona a la industria de alimentos
soluciones tecnologicas que contribuyen a un mundo
mas sostenible y permiten un crecimiento econdémico
climaticamente inteligente.

55 Gabriel Beltran,

~ \ IFAPA
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A PESAR DEL AUMENTO EN SU FACTURACION

La presencia del
aceite de oliva en los
hogares cae un 5%

COMERCIO Y CONSUMO &

Por Ricardo Alcon Martin
Client Development Manager de NIQ

El mercado de aceites comestibles incluido en el canal de alimentacion alcanzo una de las
cantidades mas altas de facturacion de los tiltimos anos con una cifra de negocio de 1.720 millones
de euros, en un aio cerrado a 12 de marzo de 2023, lo que supone un incremento del 17% superior

al afo anterior, un afo convulso que a su vez que ya habia crecido un 20%.

s cierto que este crecimiento provie-

ne de un incremento del precio medio

del litro en un 42%. Esta situacion ha

desembocado en una respuesta del

consumidor y asi el volumen de aceites
alimentarios haya disminuido un 18% en litros en el
Gltimo ano, hasta alcanzar una cifra de 435 millones
de litros.

Categorias, facturacion y precios

Por categorias, el aceite de girasol lidera el mer-
cado en volumen, con 156 millones de litros (-23%
respecto al ano anterior), seguido del aceite de oliva
con 135 millones de litros (-15% respecto al ano an-
terior), y el Aceite de Oliva Virgen Extra (AOVE) con
105 millones de litros (-8,3% respecto al mismo pe-
riodo). El resto de los aceites suponen 39 millones
de litros en el canal de alimentacion.

Atendiendo a la facturacion, a la cabeza se sitlan
los aceites de oliva con 600 millones de euros (+16%
sobre el ano anterior), seguido del aceite de oliva vir-
gen extra con 548 millones de euros (+12% sobre el
ano anterior) y del aceite de girasol con 156 millones
de euros (y un +30% respecto al ano pasado).

Si analizamos la tendencia en precios medios, el
mas inflacionista, con impacto directo por la guerra
de Ucrania, es el aceite de girasol que se incremen-
t6 un 69%. El aceite de oliva lo hizo en un 36% vy el
AOVE un 22%. No obstante, en las 10 primeras se-
manas de este ano 2023, ya podemos apreciar una
cierta moderacion en el incremento del precio medio

del aceite de girasol (+20%) frente a una mayor pre-
sion al alza de AOVE (+34%).

Canales de venta

Siobservamos los canales de venta, el 78,6% del vo-
lumen de aceites se comercializa en los puntos de
venta fisicos de los supermercados, un 15,7% en los
de hipermercados, un 3,3% en establecimientos in-
dependientes y un 2,4% en el canal online. Hay que
resenar que los hipermercados han mejorado su
cuota de mercado el Gltimo ano en 0,8 puntos frente
a los supermercados.

En este sentido, los hipermercados maximizan su
concentracion de mercado en el AOVE (24,8% del
volumen comercializado), mientras que los super-
mercados lo hacen en el aceite de girasol (84,9%).
El canal online alcanza su maximo en AOVE con una
cuota del 3,4% del total de litros vendidos de esta
variedad.

Si atendemos al comportamiento de compra de
los hogares espanoles, la situacion de estos dltimos
tiempos —con la vuelta a las comidas fuera de casa,
la guerra en Ucrania, la inflacion, entre otras tensio-
nes— ha hecho que el porcentaje de hogares que
compran aceites comestibles anualmente se haya
visto reducido en 4 puntos, pasando de un 95% a
comienzos de 2021 hasta un 91% en la actualidad.
El mas afectado a este respecto ha sido el girasol,
presente en el 68% de los hogares en el ano cerra-
do a febrero de 2021 hasta el 61% actual. Respecto
all conjunto de los aceites procedentes de aceituna
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Ricardo Alcon.

COMERCIO Y CONSUMO

EL MERCADO DE ACEITE EN ESPANA - TOTAL MERCADO DE ALIMENTACION

Ventas en Volumen (litros)

Msem Msem TAM sem 9% Evol sem Msem Msem % Evol TAM sem TAM sem sem % Evol
1021 1022 1023 OV 1021 1022 1023 ol 1022 1023 OEN

Ventas en valor (euros) Precio medio (€/litro)

TOTAL

ACEITES 544.183.671 528.792.615 435.237.242 -17,7% 1.223.988.1681.472.857.5921.719.564.042 16,8% 22 2% 8I0) 41,8%
OLIVA 174.224.966 159.295.405 135452515 -15,0% 435.253.162 516.891.393 599.572.421 16,0% 2,50 3,24 4,43 36,4%

GIRASOL 197.072.491 202.543.129 156.028.871 -23,0% 215.644.779 309.836.187 403.235.634 30,1% 1,09 153 2,58 68,9%
OLIVA

VIRGEN  125248.999 113.933.145 104.478.644 -83% 448.996.108 488107.778 547515941 12,2% 3,58 4,28 524 22,3%
EXTRA
RESTO 47.637.219 53.020.802 39.277.074 -259% 124.094.120 158.018.368 169.236.150 7,1% 2,60 2,98 4,31 44,6%

Fuente: Nielsen.

han pasado de un 85% a un 80% en estos mismos
periodos.

No so6lo el nUmero de hogares compradores se ha
visto impactado, sino también otras variables como la
cantidad que compramos por acto, que se ha visto redu-
cida en estos tres Gltimos anos, pasando de 2,21 litros a
2,08 litros en el Gltimo ano para total de aceites.

Por Gltimo, también vamos en menos ocasiones a
comprar aceites, siendo de 12,5 veces al ano hace 3
anos, a 11,2 ocasiones en el Gltimo periodo (es decir,
un 10% menos de ocasiones). En el caso de girasol
vamos 6,2 veces y en del conjunto de aceites de oli-
va 8,2 ocasiones. En ambos casos, con una reduc-
cion de la frecuencia de compra similar.

Estamos, por tanto, en una coyuntura compleja
para el sector, tras un ano 2020 donde el consu-

midor espanol, como consecuencia de la pande-
mia, cocinaba mas en casa, recuperando habitos y
momentos de consumo propicios para el uso del
aceite.

Tras el, afortunadamente, fin de la pandemia vy
la vuelta al consumo fuera del hogar, se preveia una
cierta pérdida de volimenes ganados gracias a esta
situacion, pero se unieron otras fuertes tensiones —
especialmente guerra de Ucrania, el incremento de
los costes de suministro y produccion, etc.—, que
han ocasionado un fuerte incremento de los precios
y una caida del volumen importante en el sector. Es-
peremos que estas tensiones vayan remitiendo y po-
damos asistir a una recuperacion de los volimenes
en un mercado de alto valor para los consumidores y
para la economia.
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INVESTIGACION APLICADA

Basada en la obtencion y caracterizacion del perfil cromatografico de los compuestos volatiles

mediante HS/CG/MS

El andlisis sensorial de aceites de oliva se basa en la identificacion y cuantificacion de compuestos
quimicos responsables del sabor y los aromas, percibidos por un grupo de catadores debidamente
cualificados de acuerdo al Reglamento UE 640/2008 y al documento del COI T20/Doc nO 15. Esta

caracterizacion no se encuentra exenta de cierta subjetividad, lo que da lugar en muchos casos a

clasificar un mismo aceite de manera diferente dependiendo del panel de cata.

Por

Responsable del Laboratorio de Espectrometria de Masas y Cromatografia
del Servicio Central de Apoyo a la Investigacion de la Universidad de Cérdoba.

Equipo: Natalia Sdanchez Jurado, M* Visitacién Ariza Baena,

Dra. Isabel M* Garcia Magdaleno Dra. Ana Caiiete Rodriguez.

| hecho de que el aceite de oliva es el Uni-
co alimento que tiene reglamentada la cata
como parametro utilizado en su categoriza-
cion (virgen extra, virgen y lampante), resul-
ta un punto muy recurrente de disconformi-
dad en la clasificacion de aceites (que no se suele dar
cuando se evallan los parametros fisico-quimicos que
también afectan a la clasificacion de los aceites).

Ante este hecho, hace ya unos anos se planted la po-
sibilidad de desarrollar un método instrumental que per-
mitiera evaluar y categorizar sensorialmente los aceites
de oliva segln criterios del reglamento. Gracias a la fi-
nanciacion obtenida, tanto por plblica como empresas
privada, actualmente la Universidad de Cordoba, a través
del Laboratorio de Espectrometria de Masas y Cromato-
grafia del Servicio Central de Apoyo a la Investigacion
(SCAI), ha desarrollado e implantado en laboratorios de
analisis de rutina del sector, una técnica instrumental
basada en la obtencion y caracterizacion del perfil cro-
matografico de los compuestos volatiles presentes en
los aceites de oliva, y mediante técnicas de Quimiome-
tria, para obtener unos modelos de prediccidon con una
elevada fiabilidad en la clasificacion de aceites.

Para ello, se utiliza una técnica instrumental com-
pletamente automatizada denominada Espacio en Ca-

beza acoplada on-line a Cromatografia de Gases con
detector de Espectrometria de Masas (HS/CG/MS); es-
tos equipos se encuentran disponibles en el mercado y
son comercializados por diferentes marcas comerciales
(cualquiera de ellos es valida a raiz de los estudios de
robustez del método llevados a cabo, ademas de no re-
querir equipos con especificaciones especiales).

Ventajas

Las ventajas de esta metodologia consiste, en primer
lugar, en una completa automatizacion del proceso en la
que, solo interviene el personal técnico en la pesada de
cada muestra en el vial para su analisis; en segundo lu-
gar en la gran productividad dado que un equipo puede
realizar diariamente unas 50 muestras, cuya inyeccion
es automatica mediante automuestrador; en tercer lu-
gar la excelente repetibilidad y reproducibilidad, y por
tanto, elevada precision analitica, lo que resulta en una
clasificacion de la misma categoria para un mismo acei-
te, hecho que no ocurre asi en los paneles, en los que
es muy frecuente que una misma muestra catada en
diferentes dias por un mismo panel o entre paneles los
categorice de manera diferente, especialmente si se tra-
ta de aceites no claramente virgen extra o lampantes; y
por dltimo, el bajo coste analitico en comparacion con
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Equipo de investigadores que ha desarrollado la metodologia de clasificacion de los aceites Esta metodologia de clasificacion se encuentra ya

de oliva.

los del panel analitico (se ha estimado que el coste por
muestra de la caracterizacion mediante un panel es 25
veces superior en comparacion con el empleo del méto-
do instrumental desarrollado).

Evidentemente, estos equipos instrumentales han
de ser sometidos a un periodo de aprendizaje en el que
han de analizarse numerosas muestras ya categoriza-
das por paneles de cata. Estas muestras que se utili-
zan como “materiales de referencia” han de ser lo mas
“exactas” posibles al categorizarse, empleando aceites
catados por paneles acreditados, donde en numero-
S0S casos la cata se ha realizado por mas de un panel
acreditado, evitando de esta forma la introduccion de
“materiales de referencia” con asignaciones erréneas
de categoria en la fase de aprendizaje. Siendo esta fase
especialmente clave, dado que los equipos “cataran” de
acuerdo a como se les haya ensenado.

Por otro lado, es muy importante que, en esta fase
de aprendizaje, se incluyan aceites de todas las carac-
teristicas y casuistica posible (procedencia geografica,
diferentes campanas, variedades de aceituna, etc.),
de manera que el modelo que se desarrolle contem-
ple todo tipo de variables. Por consiguiente, esta fase
conlleva un arduo trabajo de introduccion de una gran
variabilidad de muestrasy, primando mas la calidad so-
bre la cantidad de las muestras (no por meter muchas
mas muestras de aprendizaje los modelos predictivos
mejoran).

Con las muestras de aprendizaje, se desarrollan
los modelos quimiométricos (que en nuestro caso es
ternario al desarrollarlo en base a la clasificacion esta-
blecida por el reglamento: virgen extra, virgen y lam-
pante), teniendo que evaluarse los modelos con lo que
se denominan muestras ciegas, esto es, aceites cuya
categorizacion es desconocida inicialmente por el ope-
rador y tras la obtencién del resultados de cata obte-
nido por el instrumento, se contrasta con el aportado
por el panel de cata para determinar el porcentaje de
aciertos/errores.

implantada y en rutina en varios laboratorios oficiales.

Resultados

Tras varios anos trabajando en este proyecto, en el que
hemos desarrollado modelos a partir de unas 1000
muestras de aceites de oliva de diferentes campanas,
utilizando diferentes paneles de cata en su catego-
rizacion y equipos instrumentales, se ha conseguido
obtener tanto para aceites lampantes y virgenes extra
indices de concordancia por encima del 90% y para los
aceites virgenes por encima del 85%.

Estos resultados son muy positivos y permiten po-
der utilizar en rutina este método como complementa-
rio al panel test de cata, especialmente en aquellas en-
tidades cuyo volumen de muestra sea muy elevado ya
que puede ser utilizado esta metodologia instrumental
como filtro de muestras para dicho panel (hay que tener
en cuenta las limitaciones que tienen hoy un papel en
cuanto al nimero de muestras a catar por sesion, hecho
que no aplica al método instrumental desarrollado).

Por otro lado, paralelamente se han ido desarrollan-
do modelos predictivos para otros parametros no me-
nos importantes en la categorizacion de aceites como
es la intensidad de atributos y/o defectos.

Como ya se ha comentado, esta metodologia de
clasificacion sensorial de aceites mediante HS/CG/MS
se encuentra ya implantada y en rutina en varios labo-
ratorios oficiales, asi como en empresas y cooperativas
del sector, con resultados muy satisfactorios. Recien-
temente, el Laboratorio de Espectrometria de Masas y
Cromatografia del SCAI de la Universidad de Cordoba,
ha impartido un curso practico a mas de 50 técnicos del
sector en el que se ha mostrado in situ la metodologia
desarrollada con los pasos analiticos y la sencillez global
de todo el proceso, incluida la prediccion.

Es de esperar que, en los proximos anos, esta meto-
dologia coexista cada vez mas con los paneles de cata, ya
que supone un gran apoyo tanto por las limitaciones que
tiene un papel en el volumen de muestras a catar como
de contraste de resultados para una misma muestra, es-
pecialmente en el caso de aquellas mas complejas.
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A través del proyecto BeHTool

En marcha un sistema para
predecir el momento optimo de
recoleccion de la aceituna

El proyecto surge a partir de la necesidad de maximizar la produccion de aceite de oliva de
la mas alta calidad. Para ello, es clave poder conocer de antemano el momento dptimo de
recoleccion de la aceituna, basado principalmente en la climatologia que ha ocurrido ese

ano, asi como en datos histdricos de analisis fenoldgicos de la aceituna.

eHTool, es un proyecto impulsado por la

AEI del sector oleicola INOLEO, que esta

gestionada por el centro tecnoldgico, y

cuenta con la financiacion del Ministerio

de Industria, Comercio y Turismo. En él

participan investigadores de Citoliva, en colaboracion con
las empresas Iteriam, PiperLab, Komorebiy Sensowave.

Gracias al uso de potentes tecnologias Al/ML, Big-

Data, loT y Teledeteccion, esta solucion de Smart-Agri-

culture va a permitir el tratamiento masivo de datos de
la cadena de valor oleicola, para generar esos modelos
predictivos que garanticen un proceso objetivo y auto-
matizado del calculo del mejor momento para la reco-
leccion de la aceituna.

Seglin explica a Olimerca Alberto Torres Barran, di-
rector de tecnologia de Komorebi Al, la herramienta se
ha planteado en tres fases. “Para esta primera fase el
paso mas importante es la consolidacion de todos los

En la primera fase el paso mas importante es la consolidacion de todos los datos disponibles.
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Alberto Torres Barran, director
de tecnologia de Komorebi Al.

El modelo solo sera capaz de predecir correctamente
si se puede alimentar con muchos ejemplos histéricos.

datos disponibles. Por un lado, necesitamos los datos
de produccion, que provienen de las distintas alma-
zaras. Por otro lado, tendriamos los datos de analisis
fenologicos que realiza la Junta de Andalucia vy la cli-
matologia, que se obtiene de las distintas estaciones
repartidas por Andalucia asi como de modelos de pre-
diccion de clima”, explica.

Asi, continla, “una vez obtenidos y procesados to-
dos los datos, el siguiente reto consiste en poder de-
sarrollar cuanto antes una prueba de concepto basada
en Inteligencia Artificial para realizar la prediccion de
este momento optimo de recoleccion de la aceituna.
Por Gltimo, para fases posteriores se ha planteado ir
refinando la herramienta hasta obtener una solucion
completamente funcional, incorporando ademas cada
vez mas datos”.

Inteligencia Artificial, en base a datos

La Inteligencia Artificial aprende siempre en base a
unos datos. Por tanto, Torres Barran, senala que “la
clave siempre es tener la mayor cantidad de datos po-
sibles y de calidad”. En ese sentido, anade, “estos mo-
delos son capaces de relacionar el estado fenologico
de la aceitunay la climatologia con el rendimiento que
se obtiene al procesar el aceite, todo de forma auto-
matica”.

Una vez ajustados con datos, estos modelos se pue-
den usar para realizar predicciones, es decir, explica “si
nosotros le proporcionamos los datos fenologicos y el
clima, podremos predecir cual seria el rendimiento en
el caso de recolectar la aceituna, por ejemplo, dentro
de 5 dias, 10 dias, etc. De esta forma, podriamos elegir
el momento de recoleccion con el que se obtenga un
mayor rendimiento”.

Fases de trabajo

El proyecto BeHTool se ha planteado en 3 fases: esta pri-
mera fase esta en la recta final, y “estamos cerca de obte-
ner la primera prueba de concepto”, explica el director de
tecnologia de Komorebi Al. En las siguientes fases, de una
duracion aproximada de 10 meses cada una, se refinarala
herramientay se evaluara en distintos casos de uso.

Logros obtenidos

Con la colaboracion de todos los miembros del consor-
cio, por el momento, “hemos sido capaces de obtener
y procesar datos de meteorologia provenientes del sa-
télite, como la temperatura, datos de estudios fenolo-
gicos realizados por la Junta de Andalucia, y datos de
produccion de algunas almazaras. Ademas, hemos rea-
lizado una revision exhaustiva de todas las investiga-
ciones relacionadas, para entender como otros inves-
tigadores han planteado problemas similares”, afirma
Alberto Torres Barran.

Actualmente, los miembros del equipo de este pro-
yecto estan planteando la prueba de concepto con los
datos que hemos recolectado. El objetivo es tener un
primer modelo predictivo ajustado antes de terminar la
primera fase, de forma que se pueda empezar a usar y
evaluar con casos reales.

Un paso importante consiste en obtener datos de
un mayor niumero de almazaras. “El modelo Gnicamente
sera capaz de predecir correctamente si podemos ali-
mentarlo con muchos ejemplos historicos, para lo cual
necesitamos todas las piezas: fenologia, climatologia y
produccion. Por tanto, esperamos aumentar la cantidad
de datos disponibles de forma considerable, asi como
terminar esta primera prueba de concepto que comen-
tabamos anteriormente”, concluye Torres Barran.
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Se postulan como estrategias prometedoras de manejo integrado

Avances en el biocontrol
y bioproteccion

El control de la Verticilosis del olivo, causada por Verticillium dahliae, es uno
de los principales retos actuales en el olivar. El biocontrol y Ia bioproteccion junto con la
resistencia varietal se postulan como estrategias prometedoras de manejo integrado. En

este articulo se resumen los tltimos avances en el conocimiento de como algunos agentes
de hiocontrol o compuestos bioprotectores pueden influir, en interaccion con la resistencia
varietal, en reducir la infeccion de V. dahliae en olivo.

Por

Departamento de Agronomia, Unidad de Excelencia Maria de Maeztu 2020-23, ETSIAM,

Universidad de Cérdoba, Campus de Rabanales, Cérdoba.

na de las principales amenazas fitosa-

nitarias del olivar es la verticilosis. Esta

enfermedad se caracteriza por provocar

la marchitez parcial o generalizada de

los arboles debido a la obstruccion del
xilema causada por la infeccion del hongo Verticillium
dahliae (Fig. 1). En consecuencia, el rendimiento pro-
ductivo de los olivos afectados disminuye considerable-
mente, pudiéndose ocasionar incluso su muerte cuando
la infeccion es severa, provocando importantes pérdi-
das econdmicas para el agricultor (Fig. 2). El patdgeno, V.
dahliae, es un hongo de suelo que infecta a través de es-
tructuras de resistencia denominadas microesclerocios,
los cuales germinan inducidos por los exudados radica-
les de sus plantas huésped. Posteriormente, el patdogeno
penetra através de las raices y se establece en el xilema
infectando a la planta sistémicamente. La propia biolo-
gla del patdgeno sumada a la inexistencia de materias
activas eficaces para combatirlo hace necesaria la bs-
queda de alternativas para su control (Lopez-Escuderoy

Mercado-Blanco, 2011; Montes-Osuna y Mercado Blan-
co, 2020; Lopez-Moral et al., 2021).

Biocontrol y bioproteccion frente a Ia
Verticilosis

El control biologico o biocontrol basado en microorganis-
mos, y la bioproteccion, término recientemente acepta-
do para hacer referencia al uso del resto de productos o
compuestos respetuosos con el medio ambiente que no
sean microorganismos (Collinge et al., 2022), combinado
con la resistencia varietal, se postulan como estrategias
prometedoras de manejo integrado frente a la verticilosis
del olivo. En este sentido, el Departamento de Agronomia
dela Universidad de Cordoba viene abordando estudios en
esta materia desde hace mas de dos décadas. En lo que
respecta al biocontrol y a la bioproteccion, se han evaluado
mas de 280 compuestos entre microorganismos (hongos,
bacterias), enmiendas organicas (residuos de animales
y de la industria alimentaria), sustancias naturales (acei-
tes esenciales, extractos de plantas), biostimulantes, nu-

La verticilosis provoca la marchitez parcial o generalizada

de los arboles debido a la
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Olivar gravemente afectado por Verticilosis.

trientes e inductores de resistencia mediante un cribado
masivo en condiciones controladas (Varo et al., 2016, 2017,
2018; Mulero-Aparicio et al,, 2019; Lopez-Moral et al., 2021,
Santos et al., 2023). En los estudios mas recientes desa-
rrollados por Lopez-Moral et al. (2021), se ha observado un
efecto significativo en la reduccion de la enfermedad en
planta por la aplicacion de agentes de biocontrol como el
hongo Aureobasidium pullulans APO8 vy la bacteria Baci-
llus amyloliquefaciens PAB-024, asi como por compues-
tos bioprotectores como una sal de fosfonato de cobre
(PhCu) y otra de fosfonato de potasio (PhK). La mayoria de
estos compuestos han sido evaluados por su efecto como
inductores de resistencia en olivo, observandose que B.
amyloliquefaciens PAB-024 puede activar la ruta del acido
salicilico, mientras que A. pullulans APO8 y PhCu pueden
activar la ruta del acido jasmonico, ambas relacionadas con
la induccion de la resistencia natural de la planta frente a
enfermedades (Lopez-Moral et al,, 2022).

Un paso mas en esta linea de investigacion, ha sido
conocer como estos agentes de biocontrol o compuestos
bioprotectores pueden actuar indirectamente inhibiendo o
reduciendo la tasa de infeccion de V. dahliae mediante su
influencia en la disminucion del efecto inductor de los exu-
dados radicales de olivo en la germinacion de conidios y
microesclerocios del patdgeno. Para llevar a cabo este es-
tudio, fue necesario establecer un método de recoleccion

INVESTIGACION APLICADA

de exudados de raices de plantas jovenes de olivo, eva-
luando tres medios de recoleccion (agua destilada desioni-
zada, disolucion de CaSO, 0,01 M y solucion nutritiva Hoa-
gland) y cuatro momentos de recoleccion (2, 4, 6,12 h). La
combinacion de la disolucion CaSO, 0,01 My 4 h de tiempo
de recoleccion resulto la 6ptima para recoger exudados ra-
dicales de plantas de olivo. Una vez establecido el proto-
colo, se determind el efecto de los exudados radicales de
diferentes cultivares (‘Frantoio’, ‘Arbequina’ y ‘Picual’), asi
como el efecto de los exudados radicales procedentes de
la interaccion entre estos cultivares y tratamientos con B.
amyloliquefaciens PAB-024, A. pullulans AP0O8, PhCu vy
PhK, sobre la viabilidad de los conidios y miscroesclerocios
de V. dahliae in vitro.

En paralelo, se estimo el nivel de carbono organico
disuelto en los exudados radicales. Los resultados de
estos Oltimos experimentos mostraron que los exuda-
dos radicales inducen la germinacion de conidios y mi-
croesclerocios de V. dahliae,y que la variedad afecta sig-
nificativamente a esta capacidad, siendo los exudados
de ‘Arbequina’ y ‘Picual’ los que provocaron una mayor
induccion en la germinacion de conidios y microes-
clerocios de V. dahliae, mientras que los exudados de
‘Frantoio’ no mostraron diferencias respecto al control
sin exudados. Este dato resulta de gran interés ya que
‘Frantoio’ se considera una variedad resistente a la ver-
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ticilosis, y entre otros factores, el menor efecto inductor
de los exudados de sus raices en la viabilidad de las es-
tructuras infectivas de V. dahliae podria contribuir a esta
resistencia.

Por su parte, la aplicacion por riego de A. pullulans
APOS8 resulto el tratamiento mas efectivo, ya que los
exudados radicales de las plantas tratadas con este mi-
croorganismo fueron los que mas disminuyeron la via-
bilidad de los conidios y microesclerocios de V. dahliae.
Este efecto fue mas marcado en las variedades ‘Arbe-
quina’ y ‘Picual’ que en ‘Frantoio’, una prueba mas de
que el efecto varietal sigue jugando un papel determi-

Olivo con sintomas de marchitez tipicos de Verticilosis.

nante en el control de la enfermedad (Tabla 1). La con-
centracion de carbono organico disuelto en las solucio-
nes de exudados vari6 en funcion de los cultivares de
olivo y/o de los tratamientos aplicados. Una explicacion
detallada de este trabajo puede encontrarse en el es-
tudio recientemente publicado por Lopez-Moral et al.
(2023).

Perspectivas futuras

El biocontrol y la bioproteccion son sin lugar a dudas una
de las principales medidas de control que deben poten-
ciarse y desarrollarse frente a la verticilosis del olivo, asi

El biocontrol y la bioproteccion son sin lugar a dudas una de
|as principales medidas de control que deben potenciarse y
desarrollarse frente a la verticilosis del olivo
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como para el manejo de otras enfermedades importan-
tes de este cultivo como pueden ser el repilo, la antrac-
nosisy la tuberculosis.

La escasez de materias activas efectivas para el
control de la verticilosis sumado a las restricciones y re-
ducciones previstas por la administracion tanto en ma-
terias activas autorizadas para el olivar, como en nimero
de aplicaciones permitidas, hace necesario y urgente el
desarrollo de estrategias de control respetuosas con el
medio ambiente, y es sin lugar a dudas el futuro de la
proteccion de cultivos.

En este sentido, en el Departamento de Agronomia
de la UCO apostamos por seguir desarrollando nuestras
lineas de investigacion en proteccion de cultivos bajo la
estrategia Europea ‘De la Granja a la Mesa’ con el fin de
reducir al maximo el uso de plaguicidas. En este sentido,
en los proximos anos pretendemos ampliar la evalua-
cion de compuestos tanto bioldgicos como bioprotecto-
res frente a la verticilosis del olivo, profundizando en sus
mecanismos de accion. Esta linea de investigacion se
podra continuar gracias al proyecto BIOLIVE (PID2021-
1236450A-100), recientemente concedido para su fi-
nanciacion por el Ministerio de Ciencia e Innovacion.

En este nuevo proyecto, no sblo se pretende seguir
desarrollando estrategias de control frente a la verticilo-

sis, sino que se persigue también consolidar una linea de
control bioldgico frente a dos de las principales enfer-
medades aéreas del olivar, la antracnosis, causada por
especies flngicas del género Colletotrichum;y la tuber-
culosis, causada por la bacteria Pseudomonas savasta-
noi pv. savastanoi. Para el éxito en el desarrollo de es-
tas lineas de investigacion es vital el apoyo del sectory
las empresas privadas, esencialmente en la blsqueda
de formulaciones adecuadas para la aplicacion de los
microorganismos o compuestos bioprotectores mas
efectivos en campo. Por lo que esperamos que la inves-
tigacion pUblico-privada derive en encontrar soluciones
practicasy eficaces para el control de las principales en-
fermedades del olivar en los proximos anos.

Agradecimientos: Los estudios sobre control biolégico
de la verticilosis han sido financiados por los proyectos
AGL2016-76240-R (MICINN) e INNOLIVAR, cofinancia-
dos con fondos FEDER y la Interprofesinal del Aceite de
Oliva Espanol. A. Lopez-Moral ha disfrutado de una Beca
de Formacion de Personal Investigador (FPI) financiada
por el MICINN. Los autores agradecen el soporte finan-
ciero de la Unidad de Excelencia Maria de Maeztu 2020-
23; Departamento de Agronomia de la Universidad de
Cordoba (DAUCO) (Ref. CEX2019-000968-M).
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Tabla 1. Efecto de exudados radicales de plantas de olivo de las variedades Arbequina, Frantoio y Picual tratadas con diferentes
microorganismos o fosfonatos en la germinacion de conidios y microesclerocios (MS) de Verticillium dahliae.

Germinacion de conidios (%)a,c

‘Frantoio’

Tratamiento

‘Arbequina’

Control (disolucion CaS04) 780+0,5e
Control no-inoculado 918+10a
Control inoculado 88,5+0,9 bc
Aureobasidium pullulans 85,0+09d
Bacillus amyloliquefaciens 89,7+0,8ab
Fosfonato de cobre 855+0,8d
Fosfonato de potasio 86,714 cd

780+06¢C 78,0+0,8d
811+16bc 921*11a
87,7+0,7a 91,7+18ab
777+27c 89,5+1,4ab
846+16ab 88,4+11b
853+0,9ab 90,3+12ab
856=*14a 849+0,8c

Germinacion de microesclerocios (MS g de suelo-1)b,c

Tratamiento
‘Arbequina’

Control (disolucion CaS04) 395+22d
Control no-inoculado 487+0,8a
Control inoculado 456+ 0,5ab
Aureobasidium pullulans 389+23d
Bacillus amyloliquefaciens 40,3+0,9cd
Fosfonato de cobre 439+1,0bc
Fosfonato de potasio 38,0+14d

‘Picual’
395+14a 39,4+16bc
376*18a 475+16a
376+10a 480+t11a
357+10a 351+15c
40,0*11a 423+12b
37,7+0,8a 497+24a
40,4+0,7a 417+23b

2 Para la germinacion de conidios, cada valor representa la media de dos repeticiones con seis plantas cada una a partir de las que se obtuvieron
los exudados radicales, y tres cubre-objetos (300 conidios evaluados por planta) * error estandar de las medias.

bPara la germinacion de microesclerocios, cada valor representa la media de dos repeticiones con seis plantas cada una a partir de las que se
obtuvieron los exudados radicales, y tres muestras de suelo natural por planta tratado con dichos exudados * error estandar de las medias.

¢En cada columna, medias seguidas de letra coman no difieren significativamente segiin el test protegido LSD de Fisher (P < 0,05).
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INVESTIGACION APLICADA

Proyecto LIFE-COMPOLIVE

“Nueva generacion de

El Proyecto LIFE-COMPOLIVE (LIFE18-ENV/ES/000309) titulado “Nueva generacion de
biocomposites basados en fibra del olivar para aplicaciones industriales”, co-financiado por

la Comisidn Europea, se esta desarrollando en el periodo 2019-2023 y supone una propuesta
novedosa de los residuos del olivar ya que propone el uso de la poda de olivo como refuerzo de
polimeros, con una estrategia acorde con las tendencias mas innovadoras de las industrias de la
automocion y la aeronautica que ya estan usando fibras naturales como refuerzo de plasticos.

ctualmente, los polimeros reforzados con
fibras naturales son una alternativa muy
interesante a las fibras sintéticas ya que
tienen menores densidad y coste, y son
mas faciles de desechar ya que son in-
trinsecamente biodegradables. Por estas razones, y con-
siderando las distintas normativas relativas a la gestion de
componentes al final de su vida @til, los polimeros reforza-
dos con fibras naturales se consideran actualmente sus-

Algunos investigadores del proyecto LIFE-COMPOLIVE.

titutos potenciales de los materiales a base de polimeros
con refuerzos convencionales en la industria. Sin embargo,
la disponibilidad de las fibras, su localizacion, asi como el
hecho de que compitan con otros usos del suelo como la
alimentacion, son problemas que impiden su uso genera-
lizado.

Por otro lado, el cultivo del olivar genera grandes can-
tidades de residuos, siendo el residuo mas abundante el
de la poda del olivo (2000-3000 kg biomasa ha-1). Este
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Figura 2. Pellets de material biocompuesto CompOlive: (izquierda) para Ford, (derecha) para Caliplast.

residuo, permite obtener fibras para uso en materiales en
cantidades suficientes para el abastecimiento industrial
y sin que compita con otros usos, ya que actualmente,

sion de resultados y sensibilizacion pablica, innovacion en
el mercado, etc.
Los objetivos generales son:

estos residuos son triturados y esparcidos por el suelo, = Revalorizacion del 10-30% de los residuos de

o incinerados (con un impacto negativo en el medio am- poda de olivo recogidos durante el proyecto.

biente). = Reduccion de plastico de origen fosil por la canti-
dad de fibra natural del olivo incorporada a la ma-

Objetivos triz (en un 10-30%).
El proyecto tiene unos objetivos generales en torno a los = Reduccion de emisiones de CO2 (en un 75-90%).
principios de la economia circular, como la valorizacion de = Creacion de tres nuevos modelos de negocio re-

residuos agricolas, y con aplicacion en diferentes campos
como la proteccion del medio ambiente, legislacion, difu-

lacionados con la gestion de residuos dentro de la
nueva cadena de valor del sector olivarero.

pEsTRBUDOR  BHOPF & REUTHER
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INVESTIGACION APLICADA

PROPUESTA ECONOMICA
EN EL SECTOR DEL OLIVAR

La propuesta presentada por el proyecto LI-
FE-COMPOLIVE da lugar a nuevos modelos de
negocio basados en el aprovechamiento de los
residuos de poda de olivo en varios sectores
industriales como la automocion y el mueble.
Esto impulsara la economia de los biocom-
puestos, con especial implicacion de los secto-
res agricola y del plastico.

Ademas, surgen muchas ventajas compe-
titivas de dichos modelos de negocio dada la
abundancia de materia prima y coste bajo, alta
disponibilidad y muy localizada, no implicando
nueva maquinaria de transformacion de mate-
riales, asi como coste bajo y diseno a medida
de material.

Esta novedosa solucion tecnologica, supo-
neunagranapuestaporlaEconomia Circularen
el sector olivarero y asi ha sido reconocido por
la Comision Europea por el Innovation Radar
(https://www.innoradar.eu/innovation/40126),
iniciativa europea que identifica proyectos con
alto potencial innovador y de mercado. Se re-
salte que es una innovacion suficientemente
desarrollada para su lanzamiento al mercado
(business ready), que incluye estudios de mer-
cado, planes comerciales, compromisos con
socios relevantes y usuarios finales. Ademas,
destaca la presencia de mujeres y el papel de
liderazgo en el desarrollo de esta innovacion
en al menos una de las organizaciones de In-
novadores Clave tales como la Universidad de
Jaén y en Andaltec. Y, finalmente, reconoce
que es una innovacion que esta alineada con
las necesidades del mercado y que esta en una
etapa muy avanzada de desarrollo.

Recordar que el enfoque central que co-
necta el proyecto LIFE-COMPOLIVE con los
principios de la Economia Circular es que una
gran cantidad de residuos agricolas (material
renovable) puede ser introducidas en la cade-
na de suministro de materiales compuestos
y sustituir las materias primas de origen fosil.

Potenciar la sensibilidad y concienciacion del sector
primario impulsando una economia y gestion ecolo-
gica de los residuos del olivar.

Creacion de un consejo asesor con competencias
reconocidas a lo largo de toda la cadena de valor
asegurando la participacion de los diferentes ac-
tores.

Por tanto, un objetivo fundamental es reducir
la huella ambiental de dichos productos.

Los materiales reforzados con fibras natu-
rales, como las de la poda del olivo, son mas
respetuosos con el medio ambiente. Su ciclo
de produccion, procesamiento y uso, implica
una reduccion de emisiones de CO2 a la at-
mosfera y una mayor fijacion de carbono en la
naturaleza, con la reduccion de costes. Estos
materiales son una alternativa viable con un
gran potencial econdmico y en consonancia
con los objetivos de desarrollo sostenible en
todos sus aspectos: ambiental, econdmico y
social, asi como con las normativas relacio-
nadas con la Economia Circular. También, son
considerados actualmente como un sustitu-
to potencial de los materiales tradicionales y
puede resultar ser la clave del éxito en algunos
de los desafios que enfrenta la industria en el
contexto de las leyes de fin de vida. Ademas,
el uso de recursos naturales como las fibras en
biocomposites reduce el consumo de plastico,
lo cual esta en linea con la “Estrategia europea
plasticos en una economia circular” que obliga
a los fabricantes de componentes industriales
a utilizar una proporcion cada vez mayor de
materiales reciclados, asi como provenientes
de fuentes renovables.

Por todo ello, los resultados obtenidos en el

proyecto son beneficiosos desde el punto de
vista ambiental, técnico-econdomico y social.

Referencia

El proyecto esta siendo desarrollado por un
consorcio internacional formado por: i) so-
cios industriales privados como Ford-Werke
GmbH (Alemania), Caliplast (Francia), Plas-
turgia (Francia), y Matriceria Pena (Espana), y
ii) socios de investigacion espanoles como la
Universidad de Jaén, la Fundacion Citoliva y la
Fundacion Andaltec |+D+i (socio coordinador
del proyecto).

Componentes industriales basados en la poca
del olivo

Elproyectohasuperadoconéxitolasfasesinicialesde desa-
rrollo del material a nivel de laboratorio, cumpliendo con los
requisitos mecanicos, térmicos,ydeaspecto,impuestospor
los socios industriales del proyecto. En la etapa de escala-
do, se han desarrollado materiales compuestos en formato
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Durante mas de 150 anos, ANDRITZ SEPARATION se ha especializado en el desarrollo
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INVESTIGACION APLICADA

PROTOTYPING DEMONSTRATOR PHASE & VALIDATION
[FORD FOCUS FOOTREST |

Figura 3. Prototipo del reposapiés del Ford Focus.

(FORD MONDEG TRUNK TRIM ) @

Figura 4. Prototipo del embellecedor del Ford Mondeo. En el caso de Matriceria Pefa (Illora, Granada), se han fabricado perfiles
por extrusion para aplicaciones de mobiliario urbano.

Figura 5. Demostrador de extrusion de material biocompuesto en las Figura 6. Diferentes prototipos desarrollados en el proyecto.
instalaciones de Matriceria Pena (Espana).

pellets con hasta el 40% de fibra de olivo en peso con los piés para el coche automatico del modelo Ford Focus en
que se han fabricado prototipos industrializables. las que se aprecia la presencia de las fibras de olivo (Figura

En el caso de Ford, se han fabricado piezas mediante 3)y embellecedores del maletero del modelo Ford Mondeo
tecnologia de moldeo por inyeccion, tales como el reposa- (Figura 4).

cumpliendo con
los requisitos mecanicos, térmicos, y de aspecto, impuestos por

los socios industriales del proyecto
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INVESTIGACION APLICADA

Se adaptan a todos los modelos de recipientes

Dugar, especialistas en limpieza
de depositos de aceite

La limpieza es fundamental en las empresas de produccion de aceite de oliva y en Dugar lo
saben, por ello, se adaptan a todas sus necesidades en la fabricacion de maquinaria para
limpiar bidones, garrafas o depdsitos. Ademas, con su sistema de limpieza tridimensional
son capaces de alcanzar toda la superficie interior del recipiente.

Dugar tiene maquinas para lavado de
bidones repartidas por toda Espana.

ugar es una empresa especializada en fa-
bricacion de maquinaria de limpieza de
bidones, garrafas, depositos, etc., es decir,
recipientes donde se almacena el aceite,
con cabezales orbitales de agua a alta pre-
sion y capaces de soportar temperaturas de hasta 80°
para conseguir una desinfeccion del recipiente.
Actualmente, tal y como explican los responsables de la
compania, “las empresas del sector del aceite buscan una
limpieza a fondo de los recipientes, y que esa limpieza pueda
ser tanto interior como exterior, para poder reutilizar los en-
vases con resultados excelentes de limpieza con algo muy
importante hoy en dia como es el bajo consumo de agua”.

Dugar garantiza una limpieza eficaz
en un minimo tiempo de lavado.

En Dugar se adaptan a los diferentes modelos de re-
cipientes, desde bidones de 20 litros a los depdsitos de
1000 litros, con posibilidad de limpiar también el exte-
rior de recipiente.

Se diferencian de otras empresas en que ofrecen
un sistema de limpieza tridimensional “para alcanzar
toda la superficie interior del recipiente, asegurando-
nos una limpieza eficaz en un minimo tiempo de lava-
do, con el consiguiente ahorro de consumo de agua”,
explican.

Actualmente, Dugar tiene maquinas para lavado de
bidones repartidas por toda Espana, y también han ex-
portado a Hispanoamérica y Estados Unidos.

En Dugar se adaptan a los diferentes modelos de recipientes,
desde bidones de 20 litros a los depdsitos de 1000 litros, con
posibilidad de limpiar también el exterior de recipiente
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EXPOLIVA

ESPECIAL EXPOLIVA

212 edicion EXPOLIVA

La Feria Internacional
del Aceite de Oliva
e Industrias Afines

a 212 edicion de la Feria Internacional del Aceite de

Oliva e Industrias Afines, Expoliva, que se celebra

en Ifeja Jaén del 10 al 13 de mayo, se espera que

sea la mejor de cuantas se han celebrado hasta

ahora. Asi lo prevén desde la organizacion que han
disenado un salon en el que seran miultiples las novedades
que se presentaran ante los miles de visitantes profesiona-
les que se espera que acudan a esta cita.

No faltara el Salon Expoliva Virgen Extra, donde se podran
catar los mejores aceites de oliva virgen extra producidos
durante la campana oleicola 2022/23. Tampoco el
Simposio Cientifico Técnico que se desarrollara del 10 al 12
de mayo. En él se pone de manifiesto la atenta respuesta
que, desde la comunidad investigadora, se da a las
demandas actuales de los consumidores y la sociedad en
general, respecto a sus principales temas de preocupacion:
la preservacion del medio ambiente, la produccion de
alimentos de mejor calidad y la proteccion de la salud.

Ademas, durante la celebracion de este salon, que

tiene a Tinez como pais invitado, se hara entrega de los
galardones convocados, entre ellos el Premio Internacional
a la Calidad del Aceite de Oliva Virgen Extra, el | Premio
Mejor Diseno de Packaging, | Premio de Oleoturismo o el
Premio Mejor Alimento elaborado con aceite de oliva.
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En este 2023 Expoliva recupera su fecha habitual de celebracion, tras la Gltima edicion celebrada en septiembre de 2021.

CON TUNEZ COMO PAIS INVITADO

Expoliva 2023,
ante la mejor edicion
de su historia

La Feria Internacional del Aceite de Oliva e Industrias Afines, Expoliva, celebra su 212 edicion del 10 al 13 de
mayo, recuperando su fecha tradicional tras celebrarse en 2021 en el mes de septiembre debido a la situacidn
sanitaria provocada por la Covid-19. Asi, esta edicion llega con nueva imagen, con Ttinez como pais invitado
y con miltiples empresas que aprovecharan este salon para presentar todas sus novedades. La organizacion
vaticina que ésta sera [a mejor de cuantas ediciones se han celebrado.

a esta todo listo para la celebracion de

una nueva edicidn de la Feria Interna-

cional del Aceite de Oliva e Industrias

Afines, Expoliva, la nUmero 21, que lle-

ga aJaén del 10 al 13 de mayo cargada
de novedades. Meses antes de esta celebracion, la
presidenta del Consejo de Administracion de Ferias
Jaén, Africa Colomo, auguraba que esta edicion sera
la mejor de cuantas ediciones se han celebrado.

Por lo tanto, se esperan superar los datos de la
edicion anterior que contd con la participacion de 291
expositores directos, que representaban a 1.024 em-
presas y a 4.600 marcas. Sin duda, son cifras mas que
destacables, alin mas si cabe, ya que en ese momento
nos encontrabamos en un contexto marcado por la pan-

demia sanitaria. La cifra de visitantes profesionales tam-
bién fue resenable, situandose en torno a los 43.000.

Asimismo, Expoliva llega este ano con imagen re-
novada. “Hemos creado una imagen que potencia la
historia del aceite a través de los siglos y la historia de
Expoliva en estos cuarenta anos y que ha ido crecien-
do al ritmo que ha crecido el sector, expandiéndose
por del mundo, pero siempre teniendo a Jaény su pro-
vincia como espejo en el que se mira el mundo y que
queda reflejado en el slogan de esta edicion "Conte-
nemos la historia™, explicaba Colomo.

En esta edicion tampoco faltara el Salon Expoliva
Virgen Extra, donde se podran catar los mejores acei-
tes de oliva virgen extra producidos durante la cam-
pana oleicola 2022/23.
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Tlnez, pais invitado

Expoliva 2023 tiene a Tinez como pais invitado, por lo
que este territorio contara con un protagonismo es-
pecial en la celebracion de esta muestra que se hara
efectiva en un amplio programa de actividades.

Con ello, Tinez se convierte en el primer pais ele-
gido como invitado por esta feria dedicada al olivar,
una eleccion que se ha realizado “en reconocimiento
a su fidelidad a Expoliva”, tal y como destacaba Re-
yes, que ha recordaba que es “uno de los paises que
ha acudido a esta muestra practicamente desde sus
inicios”, lo que “pone de manifiesto su interés por par-
ticipar en la misma y ha contribuido a reforzar lazos
entre dos territorios, Espana y Tunez, en torno a un
elemento econdmico, social y cultural coman: el olivar
y el aceite de oliva, que tanto nos referenciay nos une
como territorio”.

Tanez, esta considerado como uno de los principales
paises con mas superficie olivarera después de Espana.
Su industria oleicola como principal motor socioecono-
mico del pais, ha sido capaz de estacionar y asentar a la
poblacion rural creando economia y riqueza. El aceite de
oliva en Tanez es uno de los productos mas estratégi-
cos de exportacion, ya que el 80% de la produccion local
se comercializa en el exterior y realiza la mayoria de las
transacciones con Espana.

ESPECIAL EXPOLIVA

“Somos conscientes del enorme interés de Tlnez
por esta feria, de la importancia del olivar y del aceite
de oliva en este territorio, de ahi que Expoliva quiera
poner de relieve su estrecho vinculo con el pais tune-
cinoy agradecerle su fidelidad a la misma”, destacaba
Francisco Reyes, quien explicaba que la idea de que
cada edicion de Expoliva cuente a partir de ahora con
un pais invitado parte “del marcado caracter inter-
nacional de esta feria y del interés que despierta en
otros territorios, lo que se ha visibilizado en anos an-
teriores a través de visitas de delegaciones de repre-
sentantes politicos y empresariales de otros paises”.

Con acuerdos como el firmado con la Embaja-
da de Tanez, Expoliva se consolida como el principal
evento comercial del sector, posicionando la ciudad y
la provincia de Jaén como referente en el ambito in-
ternacional del aceite de oliva y sus industrias.

Simposio Cientifico Técnico

Como cada edicion, en Expoliva también tendra cabi-
da el Simposio Cientifico Técnico que se desarrollara
del 10 al 12 de mayo durante la celebracion de la Fe-
ria. En él se pone de manifiesto la atenta respuesta
que, desde la comunidad investigadora, se da a las
demandas actuales de los consumidores y la socie-
dad en general, respecto a sus principales temas de

EFICIENCIA

DEL COBRE
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PREMIO INTERNACIONAL A LA CALIDAD
DEL ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA

La Fundacion parala Promociony el Desarrollo del Olivar y el Aceite de Oliva daba a conocer a finales de marzo
los aceites ganadores de la XXI edicion del Premio Internacional a la Calidad del Aceite de Oliva Virgen Extra de
la Feria Internacional del Aceite de Oliva Expoliva 2023.

En esta edicion han concurrido mas de 150 aceites pertenecientes a las principales zonas productoras de
aceite de oliva, destacando entre otras: Andalucia, Extremadura, Murcia y Navarra. Ademas de muestras pro-
cedentes de otros paises como Argentina, Portugal y Turquia.

Los aceites galardonados, asi como los seleccionados de entre los presentados a concurso, de una calidad
excelente, seglin ha manifestado el jurado, formaran parte del IX Salon Internacional Expoliva Virgen Extra, que

se celebrara en paralelo a la Feria.

Premiados

Modalidad Mayor Produccion Convencional o Integrada
Aceites Frutados Intensos: Olibaeza, de SCA del Campo el Alcazar (Baeza, Jaén).
Aceites Frutados Medios: Parqueoliva Serie Oro, de Almazaras de la Subbética, S.C.A. (Carcabuey, Cordoba).
Aceites Frutados Ligeros: Oro Bailén Arbequina, de Aceites Oro Bailen Galgon S.L.U. (Villanueva de la Reina, Jaén).

Modalidad Mayor Produccion Ecologica
Aceites Frutados Intensos: Oro Bailén Bio, de Aceites Oro Bailen Galgon S.L.U. (Villanueva de la Reina, Jaén).
Aceites Frutados Medios: Nobleza del Sur - Eco Day, de Aceites Castellar S.L. (Castellar de Santisteban, Jaén).
Aceites Frutados Ligeros: Artajo 8 Bio Arbequina, de Suministros Agroebro S.L. (Fontellas, Navarra).

Modalidad Produccion Limitada Convencional o Integrada
Aceites Frutados Intensos: Olibaeza, de SCA del Campo el Alcazar (Baeza, Jaén).
Aceites Frutados Medios: Oro Bailén Picual, de Aceites Oro Bailen Galgon S.L.U. (Villanueva de la Reina, Jaén).
Aceites Frutados Ligeros: Oro Bailén Arbequina, de Aceites Oro Bailen Galgon S.L.U. (Villanueva de la Reina, Jaén).

Modalidad Produccion Limitada Ecologica
Aceites Frutados Intensos: Verde Divino, de la entidad Aceites Moral S.L. (Jaén, Jaén).
Aceites Frutados Medios: Oro Bailén Bio, de Aceites Oro Bailen Galgon S.L.U. (Villanueva de la Reina, Jaén).
Aceites Frutados Ligeros: Artajo 10 Bio Koroneiki, de Suministros Agroebro S.L. (Fontellas, Navarra).
Modalidad Produccion Singular (En esta modalidad Ginicamente se conceden menciones)
Mencion: Olvero Pico Limon, de Olvero S.L. (Arjonilla, Jaén).
Mencién: Casa del Aguila Serie Oro, de Del Aguila Sola S.L. (Puerto Alto, Jaén).
Mencion: Casa del Aguila Reserva Familiar, de Del Aguila Sola S.L. (Puerto Alto, Jaén).
Mencion: Cortijo La Torre Premium, de Aceites Cortijo La Torre S.L.U. (Jaén, Jaén).
Mencion: Cielo y Tierra, de Cieloy Tierra Olive S.L. (Jaén, Jaén).
Mencion: Artajo 10 Bio Coupage, de Suministros Agroebro S.L. (Fontellas, Navarra).
Mencion: Monteoliva Oro, de Coop. Olivarera Virgen de la Sierra de Cabra S.C.A. (Cabra, Cordoba).
Mencion: Sierra Oliva, de Aceites Vadolivo S.L. (El Molar-Cazorla, Jaén).
Mencion: Legado, de Hacienda de Colchado S.L. (Cartaojal, Malaga).

Modalidad Mejor Deposito
Oro Bailén Picual, de Aceites Oro Bailen Galgon S.L.U. (Villanueva de la Reina, Jaén).

Gran Picual de la Provincia de Jaén:

Premio: Esencial Olive, de Oleicola San Francisco S.L. (Begijar, Jaén).
Accésit: Oro Bailén Picual, de Aceites Oro Bailen Galgon S.L.U. (Villanueva de la Reina, Jaén).

preocupacion: la preservacion del medio ambiente, la
produccion de alimentos de mejor calidad y la protec-
cion de la salud.

En este aspecto, la necesidad de reduccion de las
emisiones de CO2 y su efecto positivo sobre la miti-
gacion del cambio climatico, sera abordada en el Foro
del Olivar y el Medio Ambiente. La aplicacion de técni-
cas de cultivo sostenibles, que implican el secuestro

de carbono en el suelo, formaran parte de las ponen-
cias y comunicaciones cientificas seleccionadas.

El Foro Econdmico y Social tratara entre sus prin-
cipales temas, la reforma de la Politica Agraria Comin
en la Union Europea como mecanismo de comple-
mento de rentas de los olivareros, asi como el estudio
de la viabilidad de econdémica del sector oleicola a lo
largo de la cadena de comercializacion. Los requisi-
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I PREMIO MEJOR DISENO DE PACKAGING EXPOLIVA 2023

Ya conocemos el ganador del premio ‘Mejor Diseno de Packaging’ de Aceite de Oliva Virgen
Extra, convocado en el marco de Expoliva 2023 y que este ano celebra su primera edicion. Se
trata del aceite de oliva virgen extra XAVE, de la SCA Ciudad de Jaén. Ademas, el jurado ha
otorgado menciones a Legado de Hacienda de Colchado S.L.; Tuccioliva Gran Seleccion, de la
Sociedad Cooperativa Andaluza San Amador, y Monteoliva Oro de la Cooperativa Olivarera de
la Sierra de Cabra.

La presidenta de la Fundacion del Olivar y delegada territorial de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural, Soledad Aranda, ha senalado, “desde la Fundacion del Olivar nos marcamos la
convocatoria de este nuevo premio con el objetivo de reconocer a las entidades que presenten
el mejor diseno de packaking comercial entre todos los que se presentaron a los Premios a la
Calidad de los Aceites de Oliva Virgen Extra”. Ademas, Soledad Aranda ha destacado la importancia de este galardon,
que incide sobre uno de los aspectos mas importantes en la mejora de la comercializacion de los aceites. “La calidad
de los aceites jiennenses es incuestionable, pero es en la presentacion del packaking y en su diseno en el ambito don-
de podemos ofrecer una muestra mas de apoyo e impulso desde la Fundacion del Olivar”, ha indicado Aranda.

De este modo, ha felicitado a los galardonados en este premio, que contribuira a “fomentar entre los productores la
diferenciacion como valor anadido a sus aceites de oliva virgen extra”. En el mercado actual del aceite de oliva, cada dia
mas, se tiene en cuenta la seguridad alimentaria y la proteccion del medio ambiente, y unido a ello se pretende que el
AOVE llegue en 6ptimas condiciones para su consumo. El packaging es una herramienta clave para el mantenimiento
de esa calidad y ademas diferenciar el aceite de oliva de otros competidores mediante el uso de disenos y materiales
innovadores.

‘@
agroisa

OTROS PREMIOS

Por primera vez en su historia, la Feria Internacional del Aceite de Oliva e Industrias Afines, Expoliva convoca el |
Premio de Oleoturismo. Este premio esta abierto a todas aquellas entidades que desarrollen actividades de Oleotu-
rismo, asi como personas e instituciones que fomenten el desarrollo del Turismo de Olivar y Aceite de Oliva.

La entrega de este galardon se llevara a cabo durante la celebracion de la feria y el jurado encargado de elegir el
ganador sera designado por la Fundacion para la Promocion y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva, y estara
compuesto por profesionales de reconocido prestigio en el sector del turismo y/o el sector del aceite de oliva.

Por otro lado, en el marco de este salon también se convoca el Premio Mejor Alimento elaborado con aceite de
oliva. Este galardon tiene como objetivo premiar la firma o entidad que haya destacado durante el Gltimo ano por
la fabricacion de los productos alimenticios de alta calidad mediante el uso de aceites de oliva como elementos de
base para su elaboracion.

Pueden optar al premio todas las empresas que comercialicen sus productos en el territorio espanol y elaboren sus
productos con aceite de oliva. La entidad ganadora recibira un titulo acreditativo y trofeo de Expoliva.

El Jurado de este concurso sera designado por la Fundacion del Olivar, y esta integrado por profesionales de re-
conocido prestigio en la materia y/o del sector del aceite de oliva. La entrega del premio se efectuara en un acto
pUblico en el recinto ferial de Expoliva durante su celebracion.

tos de la futura PAC englobados bajo el concepto de
ecoesquemas, suponen actuaciones mas alla de laan-
tigua sostenibilidad, siendo las técnicas de fijacion de
carbono anteriormente citadas elementos centrales
de esta estrategia comunitaria. En el Foro Econdmico,
igualmente se debatira sobre el nuevo escenario para
un mercado global de aceite de oliva y sus implicacio-
nes en el comercio exterior espanol.

Las ponencias del Foro de la Industria Oleicola y
la Calidad, trataran sobre las nuevas regulaciones de
ambito nacional y autondmico para el aseguramiento
de la calidad, autenticidad y trazabilidad a lo largo de
la cadena de valor de los aceites de oliva, asi como
las innovaciones en los procesos de extraccion en al-
mazaras, a los que se incorporan de forma decidida la
digitalizacion.
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DELEGADA DE AGRICULTURA DE JAEN, SOLEDAD ARANDA

“Esta edicion de
Expoliva debe ser
la mejor de la historia”

Innovacidn, el futuro del olivar, la nueva PAC para el olivar andaluz y jiennense y la proxima
edicion de Expoliva son algunos de los temas que la delegada de Agricultura en Jaén, Soledad Aranda,
aborda en esta entrevista para Olimerca.

limerca.- ;Como valora los avan-
ces que se estan llevando a cabo
y donde hay que incidir todavia
para mejorar la cadena de valor
del aceite de oliva?

Soledad Aranda.- Lainnovacion es impres-
cindible en este sector y en cualquier otro.
En las Gltimas décadas todo el sector, con el
apoyo de las Administraciones, ha hecho un
esfuerzo ingente por innovar a lo largo de toda
la cadena de produccion; desde los avances
genéticos en las variedades de olivo pasan-
do por la reestructuracion de los olivares, la
mejora en la eficiencia del riego, la mecaniza-
cion, la recoleccion, etc., hasta la elaboracion
del aceite de oliva con nuevas tecnologias y
almazaras avanzadas, que nos han permitido
conseguir una calidad excepcional de nues-
tro AOVE, lo que se ve reflejado en los éxitos
que consiguen ano tras ano nuestras empre-
sas oleicolas en los principales concursos del
mundo. También se han introducido noveda-
des significativas en la comercializacion, con

AT

Junta de Andalucia §

Cenbéenia de Agricultusa, Ganaderia,
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nuevos envases y una cuidada presentacion Soledad Aranda considera que oleoturismo es generador de crecimiento y
de los productos al consumidor. empleo, que permite contribuir a la vertebracion de los territorios de olivar.

Recientemente, la Consejeria ha aprobado la
formulacion de la | Estrategia Andaluza para el Sector del
Olivar 2023-2027, cuyo principal objetivo es lamejorade la
competitividad del olivar andaluz para que continle siendo
un importante motor de generacion de riqueza'y empleo y
contribuyendo a fijar la poblacion al territorio rural. En esta
Estrategia se apuesta por impulsar la investigacion e inno-
vacion en la cadena de valor, incluyendo tanto los produc-
tos como los procesos, por buscar nuevas oportunidades
de negocio para el olivar tradicional y por revalorizar los
residuos a través de iniciativas de economia circular.

Olimerca.- Son muchos los olivares que se han tec-
nificado en los dltimos tiempos. Pero Jaén, por su
orografia, cuenta con importantes olivares que no
permiten esa tecnificacion. ;Qué futuro ve a estos
cultivos tradicionales y de montana?

Soledad Aranda.- A pesar de que mas de un tercio del
olivar provincial es de regadio, lo cierto es que una parte
muy importante de nuestra superficie olivarera se explo-
ta de forma tradicional y tiene una pendiente media que
dificultala mecanizacion de la recoleccion. Ademas, hasta
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ahora, la reestructuracion de este tipo de olivar en inten-
sivo y superintensivo se ha visto limitada por el agua y la
dificil orografia. En consecuencia, la superficie que no se
puede transformar en explotaciones mas competitivas
tiene que afrontar unos costes que lastran su posicion en
el mercado.

El olivar tradicional y de montana solo puede ser ren-
table via calidad diferenciada, transmitiendo al consumi-
dor valores intangibles, junto a esa calidad excepcional
certificada por nuestras denominaciones de origen (Sie-
rra de Segura, Sierra de Cazorlay Sierra Magina) y nuestra
IGP Aceite de Jaén, como tradicion, respeto al medio am-
biente, producto ecoldgico y de montana, mantenimiento
delmundo rural, etc. En este camino, todo el sector puede
estar seguro que esta Consejeria y esta delegada van a
poner todo su esfuerzo en apoyar este reto.

Otra via en la que hay que trabajar en estos sistemas
de produccion es el oleoturismo, generador de creci-
miento y empleo, que permite contribuir a la vertebracion
de los territorios de olivar mediante fijacion de poblacion
rural en los mismos.

Olimerca.- ;Qué supone para Jaén y su sector del olivar
y aceite de oliva una nueva edicion de Expoliva?

Soledad Aranda.- Expoliva, a mijuicio, es el fruto exito-
so del trabajo bien hechoy continuado durante décadas de
los hombres y mujeres de la provincia que han sabido unir
esfuerzos de forma coral desde todos los ambitos: agri-
cultores, industriales, organizaciones agrarias y sindicales,
Instituciones, etc. Expoliva es un escaparate al mundo de
nuestro sector emblematico y de su producto estrella.

Cada edicion ha superado a la anterior. Esta, termi-
nada la pandemia, debe ser la mejor de la historia, donde
se presenten al sector todas las novedades tecnologicas
que hagan mas eficiente el proceso productivo a todos
los niveles, desde el olivar hasta la comercializacion de
nuestros aceites de oliva y de orujo de oliva.

Olimerca.- ;Qué valoracion hace sobre la nueva PAC y
sus efectos en el olivar y el aceite de oliva?

Soledad Aranda.- Sinos centramos en el sector de oli-
var, los datos y estudios de impacto que nos dan los téc-
nicos de la consejeria nos indican que el sector del olivar
va a perder 60 millones de euros anuales y la provincia
de Jaén 42 millones. Con la reagrupacion de regiones
productivas y eliminacion de algunas de ellas el territo-
rio jienense sale gravemente perjudicado. La region pro-
ductiva de la Loma (region 2102) desaparece en el nuevo
marco (18 millones de euros de pérdida para las 99.000
hectareas que conforman esta region). Desgranando las
ayudas, por el nuevo modelo de regiones productivas
las comarcas de Segura, el Condado, Cazorla o La Loma
pierden un 65% del presupuesto que tenian en el marco
14-20,un 37% de pérdidas por ayudas desacopladas y un
40% de pérdidas por ecorregimenes.

Me he centrado en el aspecto econdémico que no es
baladi, aunque no tiene mucho sentido que un plan estra-

tégico que pretende hacer una PAC mas verde, mas sos-
tenible y mas medioambiental precisamente exija al sec-
tor del olivar mas esfuerzos por menos ayudas. En cuanto
a la aplicacion de los ecoesquemas ya de partida se de-
trae del presupuesto de ayudas que antes se cobraba
directamente un 23-25%. El olivar cobraba en el anterior
marco el pago verde persé, por su valor medioambiental
intrinseco al ser el bosque humanizado mas grande del
mundo, un sumidero de CO2 de incuestionable valor am-
biental.

De cada 100 euros que antes se repartian ahora se
quitan 23-25 para asignarlos a las practicas sostenibles
contempladas en los ecoesquemas con lo que se le pide
al agricultor mas esfuerzo para conseguir el mismo dine-
ro que percibia hasta ahora. Ademas, se reparte el dinero
independientemente de la region productiva a la que per-
tenezca la finca, con lo que se aplica una tasa plana encu-
bierta con valores unitarios en funcion de las practicas a
las que el agricultor se acoja.

El sector del olivar andaluz y jienense ha aprovechado
de manera impecable las ayudas de la PAC para avanzar
en innovacion, competitividad y sostenibilidad. Y por eso
tenemos un sector muy productivo que ha conseguido un
valor de los derechos importante. La nueva PAC no puede
castigar a este olivar ni a un sector que se ha convertido
en modelo de gestion y trabajo comprometido. Desde Eu-
ropa se le ha dado a los estados miembros mayor grado
de autonomia y gobernanza para disenar y aprobar los
planes estratégicos que marquen la PAC en cada pais. No
se ha obligado a ningln estado miembro a hacer un tras-
vase de fondos entre los distintos territorios nacionales.
La PAC tiene que servir de acicate para acercar alln mas
al agricultor, al olivarero al modelo de la granjaa lamesay
el diseno del PEPAC en Espana no puede pretender todo
lo contrario.

Olimerca.- ;Como ha evolucionado la concentracion del
sector oleicola a nivel de almazaras y cooperativas?

Soledad Aranda.- Desde nuestra Consejeria siempre
se ha apostado por la concentracion de la produccion oli-
varera (la cooperacion sectorial dirigida hacia una optimi-
zacion de los costes de produccion, a través del cultivo en
comin, uso de maquinaria y servicios comunes e incluso
las empresas de servicio permite mejorar la dimension
econdmicay fisica de las explotaciones) y, sobre todo, por
la de la comercializacion. Desde 2009 existe una linea de
ayudas para apoyar tanto la fusion de cooperativas como
la integracion en entidades de segundo y ulterior grado.
En los Gltimos cinco anos, el presupuesto para esta linea
de subvenciones ha sido superior alos 17 millones de eu-
ros.

Esta decidida apuesta de la Junta de Andalucia por la
mejora de las estructuras de comercializacion se refleja
en casos como DCOOP, en la que se han integrado un
gran nimero de pequenas cooperativas para mejorar la
comercializacion de sus productos, Jaencoop, que, tras su
fusion con la SCA Olivar de Segura, se ha convertido en
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el primer grupo cooperativo aceitero de Jaén y segundo
de Andalucia, tras la mencionada DCOOP, o la fusion de
todas las cooperativas de un municipio en una sola (como
ejemplo nos pueden servir los casos de Picualia-Agricola
de Bailén Virgen de Zocueca, o SCA Aceites Guadalquivir
en Villanueva de la Reina).

También hay que mencionar a otra entidad asociativa
prioritaria que no ha parado de crecer como es Interdleo
Picual Jaén S. A.

Estos son ejemplos exitosos en los que debe mirar-
se el sector oleicola y seguir su camino, porque todavia
queda trecho que recorrer en esta materia, ya que aln
hay bastantes municipios en los que coexiste mas de una
cooperativa.

Olimerca.- ;Qué acciones de apoyo al sector esta lle-
vando a cabo desde la Delegacion de Agricultura de
Jaén?

Soledad Aranda.- La Delegacion de Agricultura, Pes-
ca, Agua y Desarrollo Rural, en consonancia con las pau-
tas dictadas por la Consejeria, trabaja activamente a dia-
rio para fomentar una mayor competitividad del sector.
Son numerosas las lineas de ayuda que se han puesto en
marcha para alcanzar este objetivo.

Ademas de las ya mencionadas ayudas a los procesos
de fusion e integracion de entidades asociativas agrarias,

ESPECIAL EXPOLIVA

destacan las ayudas para el apoyo a inversiones materia-
les o inmateriales en transformacion, comercializacion o
desarrollo de nuevos productos agricolas, con un presu-
puesto de 83.500.000 €, asi como las ayudas dirigidas al
funcionamiento de Grupos Operativos de la Asociacion
Europea de Innovacion (AEl) en materia de productividad
y sostenibilidad agricolas, para la realizacion de proyectos
piloto y el desarrollo de nuevos productos, practicas, pro-
cesos y tecnologias en los sectores agricola, alimentario
y forestal, con 11.000.000 € de presupuesto.

Tienen especial relevancia a nivel provincial el apoyo a
la inversion en las explotaciones agrarias para conseguir
su viabilidad, las actuaciones en materia de infraestructu-
ras y el impulso a la entrada en el sector agrario de jove-
nes agricultores adecuadamente formados, lo que redun-
da en mayor relevo generacional.

Estas operaciones contribuyen ademas a la «Inver-
sion Territorial Integrada 2014- 2020 en la provincia de
Jaén» (ITl de Jaén), que posibilita un trato especial y prio-
ritario para estas medidas del Plan de desarrollo Rural
(PDR), con el objeto de minorar la desventaja producida
y el freno del proceso de convergencia con el resto de
Espana, como consecuencia de la especial incidencia que
ha tenido la crisis econdmica en esta provincia, contando
para ello con una convocatoria individualizada y/o un cré-
dito especifico.

ANALISIS DE
ACEITUNA

Linico laboratono
con acreditacidn ENAC
para fa lécnica NIR

ANALISIS
AGRONOMICOS

Suelos; Caracterizacion y fertilidad.
Hojas: Diagnastico nulricional.
Aguas: Aptifud para el riego.

OLIVARUM
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Africa Colomo, presidenta del Consejo de Administracion de Ferias de Jaén.

AFRICA COLOMO, PRESIDENTA DEL CONSEJO DE ADMINISTRACION DE FERIAS DE JAEN

“Somos optimistas en cuanto
al volumen de negocio que va
a generar Expoliva 20235"

Los profesionales esperan con gran expectacidn la celebracion de la feria, y esto hace que sus organizadores
sean optimistas en cuanto al volumen de negocio que va a generar Expoliva 2023. Asi lo afirma Africa Colomo,
presidenta del Consejo de Administracion de Ferias de Jaén, en esta entrevista para Olimerca en la que asegura
también que, profesionalmente, Expoliva se encuentra en continuo desarrollo de nuevas lineas de actuacion que

potencien la implicacion internacional dentro de la feria.

limerca.- ;Qué valoracion nos hace de la
proxima edicion de Expoliva?

Africa Colomo.- Estamos realizando un
gran esfuerzo en la organizacion y prepa-
racion de la proxima edicion de Expoliva,

sobre todo, por celebrarse ya, sin restricciones de ningln
tipo. El gran reto que supuso para la organizacion, la cele-
bracion de la pasada edicion en septiembre de 2021, se vio
recompensada con unos excelentes resultados: 45.987
visitantes profesionales, 291 expositores, 28 de ellos de in-
ternacionales, procedentes de 10 paises, ubicados en mas
de 40.000 metros cuadrados de exposicion. Ademas, se
celebrd el XX Simposium Cientifico Técnico, con mas de
200 comunicaciones presentadas y el VIII Salén Expoliva
Virgen Extra, que contd con la participacion de los 143 me-
jores aceites de oliva virgen extra del mundo.

En esta edicion pretendemos, como no puede ser de
otra forma, recuperar las cifras pre pandemia, e incluso,
superarlas. La incertidumbre actual por la que atraviesa el
sector, desde el punto de vista de comercializacion de la fe-
ria, no la estamos notando. Los profesionales esperan con
gran expectacion la celebracion de la feria, lo que nos hace
ser realmente optimistas en cuanto al volumen de negocio
que va a generar Expoliva 2023.

Olimerca.- ¢ Tienen previsto ampliar la superficie exposi-
tora para dar entrada a nuevos expositores?

Africa Colomo.- Durante las Giltimas ediciones celebra-
das hemos ido ampliando progresivamente el espacio ex-
positivo, con el objetivo de dar cabida a todas las empresas
del sector interesadas en exponer. Pero también es cierto,
que no podemos ampliar sin mas, debiendo en todo mo-

104 T)limerca 2° TRIMESTRE 2023



mento visibilizar a las empresas participantes en cada una
de las zonas expositivas.

Estamos trabajando para ubicar a todas las empresas
interesadas y una de las acciones que hemos desarrollado
esta edicion, que nos ha permitido albergar un mayor na-
mero de empresas, ha sido optimizar los espacios exposi-
tivos, gracias a expositores que venian con mucho espacio
y han accedido a reducirlo para asi poder realizar nuevas
incorporaciones.

Una vez finalizado el proyecto de adjudicacion de es-
pacios y valoremos cuantas empresas interesadas no han
conseguido acceder a la zona expositiva, decidiremos si
habilitamos otra zona expositiva adicional para hacer fren-
te a esta demanda.

Olimerca.- ¢{Qué novedades incorpora esta proxima edi-
cion a nivel de mejoras en aparcamientos y accesos a la
feria?

Africa Colomo.- En la pasada edicién, ya contamos con
nuevas plazas de aparcamiento gracias a la construccion
del Palacio de Deportes Olivo Arena. Por otro lado, siem-
pre estamos en coordinacion con el Ayuntamiento de Jaén
para todo lo relacionado con accesos, flujo de vehiculos,
entradas y salidas, aparcamientos, con una comunicacion
constante para que el desarrollo de la feria se haga de la
mejor forma posible. En este sentido, y siempre con la
colaboracion de las distintas instituciones implicadas, se
reforzaran lineas de transporte pUblico, aparcamientos
cercanos y transfer de estos aparcamientos a la feria para
facilitar el acceso a los visitantes. En breve, podremos dar
mas informacion al respecto.

Olimerca.- ;Qué peso tendra la presencia de empresas
extranjeras?

Africa Colomo.- La respuesta en esta edicién de Expo-
liva es muy positiva ya que estamos volviendo a recuperar
cifras tan buenas como las obtenidas antes de la pande-
mia. Y es que, aunque en la pasada edicion hubo unaimpor-
tante representacion de empresas expositoras y visitantes
profesionales de otras partes del mundo, se vio un poco
mermada por las medidas adoptadas en los diferentes pai-
sesy que limitaban el transito de personas.

Ademas, aparte de la presencia de expositores inter-
nacionales, hay un importante nimero de empresas nacio-
nales con representacion internacional. A ello, se le suma
la presencia de Tlnez como pais invitado con mas de 100
metros de exposiciony la presencia de 11 paises diferentes.

Aellole anadimos, lainvitacion que se ha realizado des-
de Expoliva a las diferentes embajadas internacionales con
sede en Espana mas representativas y que tienen intere-
ses en el sector, ya sea desde el punto de vista de produc-
tores o desde el punto de vista de consumidores.

ESPECIAL EXPOLIVA

Asi, podemos decir que profesionalmente Expoliva
se encuentra en continuo desarrollo de nuevas lineas
de actuacion que potencien la implicacion internacional
dentro de la feria, ya que la diversidad cultural es lo que
da color y rigueza a nuestro evento mas representativo.

Olimerca.- Al igual que en 2021, ;realizaran una ver-
sion de la feria en formato virtual o eso se quedoé para
la época de pandemia?

Africa Colomo.- Efectivamente, son acciones que
empezamos a desarrollar, debido a la pandemia. Pero es
cierto, que se ha convertido en una herramienta muy efi-
caz, ya que permite a los visitantes, conocer a las empre-
sas participantes, asi como sus productos y servicios,
de forma previa a la celebracion de la feria, con lo que
ello supone desde el punto de vista de promocion para
nuestros expositores.

Asi que, viendo el excelente resultado de la pasada
edicion, volveremos a contar con una Feria Virtual de
Expoliva, de forma paralela a la presencial. Asi pues, to-
dos los servicios que suben los expositores, nos sirven
para la promocion de Expoliva, aumentando su visibili-
dad tanto en redes sociales como en la pagina web de
la feria.

Olimerca.- ¢ Qué actividades tienen previstas desarro-
llar en paralelo a la feria dentro del sector de larestau-
racion y la gastronomia en Jaén capital?

Africa Colomo.- La ciudad, cada dos afios, se llena de
Expoliva, se engalana para recibir a las miles de perso-
nas de mas de 70 paises que nos visitan durante la cele-
bracion de la feria. Es un acontecimiento Unico, del cual,
nos sentimos muy orgullosos como jiennenses. Y por
este motivo, se programan siempre, coincidiendo con
la celebracion de la feria, acciones de caracter cultural,
social y, principalmente, gastronémico, para que nues-
tros visitantes, puedan degustar la rica gastronomia de
la ciudad, regada con el mejor AOVE. Sin lugar a duda,
una simbiosis perfecta.

“Volveremos a contar con una Feria Virtual de Expoliva, de forma
paralela a la presencial. Asi pues, todos los servicios que suben los

expositores, nos sirven para la promocion de este salon”
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SE COLOCA EN 413.410 TONELADAS Y CAE UN 31%

La produccion de aceituna

de mesa,

La camparia 2022/23 no arroja datos positivos en cuanto a produccion que, debido a las altas temperaturas
y a la escasez de lluvias, se ha visto mermada en un 37%, alcanzando las 413.410 toneladas, frente a una
produccion de 659.060 toneladas en 2021/22. Los datos favorables los encontramos en las operaciones de
compra de aceitunas transformadas o clasificadas, que estan a un precio superior al de la campana anterior,
que no siempre son compensados debido al incremento de los costes de produccion.

Las importaciones de aceituna de mesa se han incrementado un 25,6%.

a produccion de aceituna de mesa du-

rante esta campana 2022/23, con los

Gltimos datos disponibles a fecha 28 de

febrero asciende a 413.410 toneladas,

frente a las 659.060 toneladas produci-
das la campana anterior. Esto supone una caida del
37,3% motivado por la meteorologia, ya que, al igual
que ha pasado con el aceite de oliva, el olivo ha pasa-
do por situaciones de altas temperaturas y faltas de
lluvia en momentos especialmente delicados como
es el de la floracion, lo que ha provocado este impor-
tante descenso.

Esto, unido al stock de enlace de campana mas elevado
de la seria historica, nos deja un total de 863.000 tonela-
das para esta campana de comercializacion, lo que supone
un 15% menos que la campana anterior, es decir 147.000
toneladas menos de recurso.

Seglin estos mismos datos del sector proporcionados
por el Ministerio de Agricultura, se produce aumento de la

exportacion del 7,2% respecto a la campana anterior, al-
canzandose las 193.820 toneladas en la campana actual,
frente a las 180.360 toneladas exportadas en la campana
anterior.

Asimismo, las importaciones esta campana se han vis-
to incrementadas en un 25,6% frente a la anterior, con un
total de 10.250 toneladas, frente a las 8.160 toneladas de
aceitunas de mesa que se importaron durante 2021/22.

En cuanto a existencias, a fecha 28 de febrero, nuestro
pais cuenta con 567.950 toneladas, frente a las 730.710
toneladas que teniamos un ano antes, lo que supone un
descenso del 22,3%, lo que hace necesario recurrir a las
importaciones para poder abastecer los mercados depen-
dientes del espanol.

Rentabilidad

Los datos favorables se ven reflejados en las operaciones
de compra de aceitunas transformadas o clasificadas, que
estan a un precio superior al de la campana anterior, de
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ACEITUNA DEMESA  (J

Tabla 1. ORIGEN Y DESTINO DE LOS RECURSOS DEL MERCADO DE ACEITUNA DE MESA

202272023 20212022 Dilerencia (%)
ORIGEN — S
Verde | Wegra | TOTAL | [ Verde | Wegm | TOTAL Verde | Wegra | TOTAL
Existencias Inicio Campana 20682 | 14322 | 440,04 25563 | 9350 | 349,13 B,1% | S52% | 2850%
Entamadoras 267.80 128,21 3aT.01 226.06 B1.26 30732 18.5% 59.0% 29.2%
Ervasadoras 29 02 14,01 43.03 2957 1224 41,81 1,9% 14.5% 29%
Praduccion [} 243,05 17036 | 41341 386,52 272,54 859,06 a7,1% 3T5% | -013%
Imporaciones 538 4 B9 10,25 5,19 297 B,16 3.7% B4.6% 25 5%
Entamadoras 509 4,86 5,89 4,58 295 753 gf% | 64t | 31w
Ervasadoras 0.3 003 0,36 0,81 0,02 063 485% | E00% | 42w
B47.34 ] 36601 | 101635 ] | 5% | w137 | -15.0% |

TOTAL RECURS0S DEL MERCADO | 54523 | 31847 | #6370 |

DESTING
Verde Hegra TOTAL Varde I-m TOTAL | Verde Negra TOTAL |
Aceituna transi. comercializada 144,22 1778 262,00 144,56 103,78 248,34 0,2% 13,5% S5%
Exportaciin 90,56 103,26 193,82 81,37 BA.59 180.36 0.9% 16,0% 5%
e Intanar 53,66 14,52 68,18 53,19 14.79 6798 | 0.9% -1.8% 0.3%
Marmas y destrios 12,2 B.32 20,54 13,50 535 18,85 B.5% 55.5% 9.0%
ustes 12,71 051 13,22 1385 | -4.59 18,44 - - -
EXISTENCIAS aTe.08 191,87 567,95 475,42 255,20 730,71 “20.8% “24.8% 23%
Entamadoras 341,86 17812 518,98 443 B7 24218 B88.05 -23.0% -26.5% 24 2%
Ervasadoras 34 22 13.75 4797 31,55 13,11 44 58 B,5% 4 9% 7A%
Datos expresados en miles de Toneladas. Dalos expresados en peso de entamado sin mis transiormacin
(") Enirada de aceituna cruda neta (Imporiada » No imporiada),
=-= El divisor presenta valores negativos, al calcular Diterencia ()
Fuente: SIMO

la misma forma que las liquidaciones de las aceitunas en
verdes que han sido superiores en un 20% para la variedad
manzanilla, y de un 41% de la variedad hojiblanca, con da-
tos de finales de febrero (los Gltimos disponibles al cierre
de esta edicion).

Sin embargo, este incremento de precio del producto,
no significa un aumento de rentabilidad para el agricultor,
ya que la produccion en Sevilla y Andalucia, ha sido inferior
enun 29% respecto ala campana anterior. Esto ha supues-
to un incremento de coste de recoleccion que, unido a los
incrementos de gatos fijos de produccion por el aumento
de los inputs, como los fertilizantes, gasoleo, electricidad y
fitosanitario, ha llevado a gran parte de los agricultores a no
cubrir los costes de produccion.

Las cooperativas piden ayuda al ministro
Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucia ha man-
tenido recientemente un encuentro con el ministro de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas, a quien
ha solicitado colaboracion para garantizar la sostenibi-
lidad econdmica de la aceituna de mesa. La reunion ha
tenido lugar en la sede de la cooperativa olivarera de
segundo grado Agrosevilla, en La Roda de Andalucia
(Sevilla).

LLa caida de un 37% de la produccion como consecuen-
cia de la sequia y la ausencia de una red hidrica eficiente,
junto al impacto del incremento de los costes de produc-
cion a raiz de la guerra en Ucrania, ha restado rentabilidad
alos aceituneros andaluces. Un sector que, paralelamente,
sigue trabajando para recuperar su posicion en el mercado
estadounidense, todavia resentido por los efectos de los
aranceles a la aceituna negra, impuestos en el ano 2017,
ganar nuevas plazas y afrontar los retos medioambientales
y sociales.

Por ello, ante el riesgo de seguir perdiendo competi-
tividad, el presidente de Cooperativas Agro-alimentarias
de Andalucia, Juan Rafael Leal Rubio, y el presidente del
Consejo Sectorial de Aceituna de Mesa de la federacion,
Gabriel Cabello Lopez, han solicitado al ministro disenar

conjuntamente una hoja de ruta para fortalecer un cultivo
estratégico para Andalucia por su valor econdémicoy social,
como es el de la aceituna de mesa.

En concreto, la organizacion de cooperativas ha pro-
puesto a Luis Planas varios ejes de trabajo: reforzar la es-
trategia hidrica, impulsar medidas fiscales para aliviar la
inflacion en el campo vy la industria e incrementar el presu-
puesto de promocion en el exterior.

Seglin Gabriel Cabello, “la meteorologia ha sido espe-
cialmente seca y calurosa en dos momentos clave para
el arbol, la floracion y la recoleccion”. Esta circunstancia,
unida a los recortes de dotacion de agua, ha provocado el
agostamiento del frutoy, por tanto, una caida de la cosecha
del 36%.

Una situacion que podria repetirse de no llover en las
proximas semanas y que comprometeria seriamente la
proxima campana. Por ello, el presidente sectorial ha insis-
tido al ministro Luis Planas en la necesidad de abordar con
urgencia un plan estratégico hidrico integral.

Comercializacion

En cuanto a la comercializacion, Gabriel Cabello ha solicita-
do a Luis Planas un mayor esfuerzo econdémico para abrir
nuevos mercados como China o India, ambos con mas de
1.300 millones de habitantes, y que pueden ser una gran
oportunidad para expandir las bondades de la aceituna an-
daluza. “Aunque existen partidas economicas para realizar
misiones y campanas de promocion en estos destinos, la
cuantia es insuficiente si se tiene en cuenta la inversion
econdmica y el capital humano que hay que destinar para
poder abarcar territorios y poblacion de tal magnitud”, ha
indicado el presidente sectorial.

Asimismo, ha solicitado a Luis Planas mayor inten-
sidad por parte del Gobierno central en Bruselas para
exigir el cumplimiento del dictamen de la Organizacion
Mundial del Comercio (OMC) y que se desbloquee el
conflicto arancelario, que en casos como Agrosevilla se
ha traducido en una pérdida superior al 50% del negocio
estadounidense.
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ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Campanas de promocion
desplegadas por
todo el mudo

La Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol muestra su liderazgo a través
de las campanas de promocion que esta desarrollando simultaneamente
en tres continentes: Espana, China, Japdn, EE.UU., México, Brasil y Alemania.

aactual campana esta poniendoa pruebaa
todoslos eslabonesdelaproducciondelos
AceitesdeOliva:produccionmuycorta,pre-
cio de los insumos altos, baja pluviometria,
desaceleracion del consumo... Uno de los

anos mas complicados de los que tenemos memoria.
Pero, si algo nos ha ensenado la historia, es que este
sector es ciclico”, advierte Pedro Barato, presidente de
la Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol. “Seguro

Global Habour Tower

que pronto tendremos que enfrentarnos al problema
contrario, a gestionar la venta en los mercados mundia-
les de producciones por encima, del millon y medio de
toneladas. Y la Gnica forma de lograrlo es posicionando
nuestros aceites de oliva en la mente del consumidor
mundial mediante campanas de promocion”. En ese
sentido, la labor de promocion se ha beneficiado de la
vuelta a la normalidad casi total en los principales mer-
cados mundiales tras el paréntesis de la pandemia.
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China, mas de 500 millones de impactos

Eso se notd especialmente en China, pais en el que se tuvo
que suspender cualquier tipo de accion hasta finales del
verano pasado. El 15 de septiembre se lanzo la campana
“Aceites de Oliva de Espana. La nueva moda” que hasta el
momento ha reportado mas de 500 millones de impactos,
con acciones tan espectaculares como la proyeccion de los
spots en las fachadas de algunos de los rascacielos mas
emblematicas de Pekin (Wangfujing y Lafayette) y de Sha-
nghai (Puerto Global, White Magnolia Plaza o el Metro City).
Destaca, por su singularidad, la proyeccion del spot sobre
las Global Harbour Towers de la capital econdmica del pais,
dos torres gemelas de casi 250 metros de altura. O el we-
binar dirigido por el chef Li Dong, del restaurante pequinés
Jing Yaa Tang, poseedor de una Estrella Michelin, que sumo
una audiencia de mas de 200.000 usuarios de la platafor-
ma digital Great Chef.

Una campana que dio un empujon a un mercado que
volvid a marcar un récord de ventas, con unas exportacio-
nes de 45.571 toneladas por un valor de 182 millones de
euros. Eso significa un 6,15% mas en volumeny un 30,74%
en valor frente a los datos de 2021. Ya, el 92% de todos los
aceites de oliva que importa China, proceden de Espana.

Japon: Aceites de oliva para todos los dias
Japon es el otro gran mercado objetivo en esa parte del
mundo para Aceites de Oliva de Espana. Alli la campana se
inicio a finales de noviembre bajo el lema “Exprime el sol
de Espana. Aceites de Oliva para todos los dias” y se esta
desarrollando en medios tradicionales como la television y
acciones en redes sociales. Pero también esta sirviendo de
campo de ensayo para un nuevo enfoque de las campanas,
gracias al apoyo directo a las marcas espanolas presentes
en el mercado objetivo.

Sin lugar a duda, la accion mas exitosa de la campana
hasta el momento ha sido la colaboracion con Rakuten, la
tienda online mas grande de Japon, con mas de 50 millones

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

R 5 4

Imagen Spot en Asia.

de usuarios. Durante un mes, esta tienda ha promociona-
do las marcas espanolas entre sus clientes, con el envio de
informacion en formato newsletter a 255.000 consumido-
res; la creacion de una landing especifica para estas mar-
cas; lainclusion de banners y la distribucion de cupones de
500 yenes (3,5 euros) para la compra de aceites espanoles
disponibles en la plataforma.

Con estas acciones se han generado tres millones de
impresiones y, lo mas importante, las ventas se han incre-
mentado un 165%. Tanto es asi que se va a repetir una
segunda oleada de activacion el proximo mes. No ha sido
la Gnica accion de apoyo directo a las marcas. La Interpro-
fesional también ha mostrado en Foodex Japan, la prime-
ra feria de alimentacion profesional de Asia, el poderio de
nuestros aceites de oliva virgen extra. En concreto han sido
38 las empresas que han mostrado las numerosas referen-
cias que comercializan en ese mercado.

El aceite de oliva gana adeptos en México
Al otro lado del Pacifico encontramos la campana “Sabo-
rea la vida” realizada en colaboracion con la Union Euro-
pea. Lanzada en el verano de 2021, trabaja en potenciar el
incremento del consumo, en un pais en el que, a pesar de
la cercania cultura, tienen un consumo per capita muy bajo.
De hecho, se esta trabajando especialmente en acciones
en las que se pone de manifiesto que los Aceites de Oliva
dan un extra de sabor y aroma a una cocina que es precisa-
mente es famosa en el mundo por su intensidad. Alli, se ha
patrocinado el Abierto de Tenis de Acapulco, la Ruta de las
Tapas en Ciudad de México o se han realizado campanas
television y puntos de venta. Tampoco se ha descuidado el
aspecto saludable de este alimento, con la celebracion de
seminarios en las principales universidades del pais para
alumnos de las ramas sanitarias.

Un poco mas al norte, en el 2022, en Estados Unidos
se ha vivido la vuelta a la normalidad en el que es el primer
mercado fuera de Europa para los Aceites de Oliva de Es-

China: Una campaiia que dio un empujon a un mercado
que volvio a marcar un récord de ventas, con unas exportaciones de
45.571 toneladas por un valor de 182 millones de euros
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Foodex en Japon.

pana. Con casi 170.000 toneladas, Espana vuelve a liderar
ese mercado, con una cuota de mercado del 41,46% vy 11
puntos por encima de su mas inmediato competidor. Una
vez apartada la barrera de los aranceles, la Interprofesional
lanzd el ano pasado una nueva campana digital bajo el lema
“Aceites de Oliva de Espana, el sabor de la maxima calidad”,
haciendo hincapié en el diferencial que hace Unicos a nues-
tros aceites.

Para terminar con América, hay que referirse a Brasil
otro de los grandes mercados emergentes para los aceites
de oliva en el mundo, dominado ahora mismo por Portugal.
En breve se pondra en marcha una ambiciosa campana de
promocion que pivotara en torno a liderazgo mundial de los
Aceites de Oliva de Espana, especialmente en la obtencion
de premios internacionales a la calidad.

Como vemos, la calidad como elemento diferenciador
gana posiciones en las campanas de promocion y, de he-
cho, también va a ser el eje sobre el que pivote la iniciativa
promocional que vamos a lanzar también en Alemania. Se
da la circunstancia que, en este pais, coinciden a la vez dos
campanas impulsadas por la Interprofesional del Aceite de
Oliva Espanol, por una parte, esta dirigida a potencial laima-
gen de Espanay su liderazgo en calidad, produccion y sos-
tenibilidad y otra campana, la Olive Oil World Tour Alemania,
que se inicié en octubre de 2021 bajo el lema “jCocinemos
juntos! Con el aceite de oliva europeo todo es mejor”, rea-
lizada en colaboracion con la Union Europea. La campana

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

México.

quiere ayudar a los consumidores a identificar y diferenciar
los tipos de aceites de oliva que existen en el mercado,
asi como mostrar sus mltiples aplicaciones en la cocina,
animando a las personas a unirse al estilo de vida europeo
saludable, natural y sostenible con los aceites de oliva. Una
campana que ha trabajado en medios tradicionales como
television, publicidad exterior como la realizada en estacio-
nes de transporte en Berlin o puntos de venta en las princi-
pales ciudades del pais.

Para toda unavida

Y, como no podia ser de otra forma, cerramos esta vuel-
ta al mundo y de la mano de Aceites de Oliva de Espana
en nuestro pais, en donde tenemos desde octubre del
ano pasado la campana “Para toda una vida” que cuenta
de nuevo con el actor Jose Coronado como prescriptor,
junto con su hijo Nicolas. Una campana que incide es-
pecialmente en el papel que los Aceites de Oliva juegan
en una alimentacion equilibrada. Asimismo, busca tam-
bién rejuvenecer el perfil del consumidor espanol. Todo
ello gracias una intensa campana en television, apoya-
da también en medios digitales y que ha tenido reflejo
también en punto de venta. La imagen de la campana
ha estado presenta en 25.571 soportes publicitarios de
1.728 centros comerciales de todo el pais. Nada como
empezar en casa a impulsar entre los consumidores la
valorizacion de los Aceites de Oliva de Espana.

Japon: la accion mas exitosa de la campana hasta
el momento ha sido la colaboracion con Rakuten,
la tienda online mas grande
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En lajornada se ha pedido al COE que en los Juegos Olimpicos de Paris, el olivo
y el aceite de oliva recuperen su protagonismo en la entrega de premios.

Cata de aceites que se llevd a cabo durante la jornada.

En una jornada celebrada en Cordoba

La DOP Baena ‘abandera’
los beneficios para la salud
del AOVE junto al deporte

El rectorado de la Universidad de Cordoba se convirtid el pasado 23 de marzo en el 4gora

de los beneficios para una vida saludable del aceite de oliva virgen, deporte y la salud. Una Jornada
donde han participado un panel de expertos internacionales, comunidad sanitaria y deportistas con la
organizacion y participacion de la Denominacion de Origen Baena y el Comité Olimpico Espanol.

a Jornada, conducida por la periodista Beatriz

Pérez Aranda, ha servido de foro de reflexion

de los AOVE en la nutricion y gastronomia

funcional de los deportistas. También para

difundir las bondades de los aceites de la DO
Baena, donde los asistentes y participantes han disfrutado
de un “desayuno olimpico espanol”y una cata guiada por el
secretario General de la DOP Baena, José Manuel Bajo, en
la que se abordo el proceso de aprendizaje para catalogar
los aceites de oliva virgen.

Asimismo, se ha reconocido de forma especial a una
eminencia como el Dr. Francisco Pérez Jiménez, que ha
querido compartirlo entre lo que supone su trayectoria
profesional y a un marco superior donde se sitla la dieta

mediterraneay el aceite de oliva en el contexto de la salud.
“Se le da un espaldarazo a un modelo de vida y de alimen-
tacion”, ha dicho.

Por su parte, para el presidente de la DO Baena, Javier
Alcala de la Moneda, se ha cumplido con el objetivo de la
Jornada que no es otro que “la transferencia de conoci-
miento sobre las ventajas del AOVE para la vida diaria y el
deporte tanto moderado como de competicion. Ligamos
nuestro aceite con los beneficios del deporte para con-
cienciar a la gente”. Una cuestion que ya se planted en
Madrid, reforzado hoy en Cordoba y se insistira en para la
proxima edicion, en Barcelona.

Un eje que también remarca el presidente de la Comi-
sion de Nutricion del Comité Olimpico Espanol, Carmelo
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Paniagua que ha enfatizado en la union de “aceite y depor-
te como ejes fundamentales de una vida saludable”. Por
ello, ha recordado que desde el Comité Olimpico es “priori-
taria” la promociony la salud tanto para la ciudadania como
de forma especial para el deportista. “El AOVE es oro puro”,
ha afirmado.

El acto también ha servido para que los profesionales
de la medicina y el deporte aprovecharan la ocasion para
hacer una llamada de atencion al Comité Olimpico Espanol
para que en la proxima edicion de los Juegos Olimpicos que
se celebran en Paris, el olivo y el aceite de oliva recupere su
protagonismo en la entrega de premios, obsequiando un
anfora de AOVE, tal y como se hacia en la antigliedad.

Reconocimiento que el Delegado del Gobierno de la
Junta en Cordoba, Adolfo Molina, ha en incluido en el “cir-
culo virtuoso que conforma el mejor aceite del mundo, el
deporte y la salud. Una cuestion avalada por los cientificos
y los profesionales del sector sanitario donde Cordoba
también es una referencia”.

Y a su vez, un dato cientifico y contrastado que el de-
portista utiliza para su rendimiento. Por eso, el Dr. Jesls
Bernardo y nutricionista del COE, hace insiste en la impor-
tancia que tiene el aceite de oliva Virgen extra para el rendi-
miento del deportista y también para la recuperacion. “Les
recomendamos unas cinco o seis cucharadas al dia, sobre
todo, antes y después de hacer deporte. Son reservas de
energia”, ha dicho.

Una recomendacion que el medallista olimpico en
Snowboard Cross, Reginio Fernandez Martin, ha hecho ra-
pidamente suya pues considera “fundamental este alimen-
to en su dieta diaria como deportista, y siendo del Sur pues
con mas razones todavia”. “Es eje angular de mi nutricion”,
ha asegurado.

En nombre de la Universidad de Cérdoba ha interve-
nido el Vicerrector de Formacion Continua, Empleabilidad
y Emprendimiento. Antonio Arenas casas ha insistido en
que “hay que promocionar todo lo relacionado con la salud
alimentaria, y cuando hay soluciones para la prevencion y
beneficios como la dieta mediterranea, con el aceite como
abanderado, muchos mas. Algo que avala estudios como
Cardioprev”.

ANALISIS
DE ACEITE
DE OLIVA

Con acreditacion ENAC

ANALISIS DE
ACEITUNA

con acredifacion ENAC
para fa técnica NIR

ANALISIS
AGRONOMICOS

Suelos: Caracterizacion y fertilidagh 2
Hojas: Diagndstico nutricional. p
Aguas: Aptitud para el riego.

OLIVARUM

W Fundacidn
b caumme mis

LABORATORIO

CENTRO DE ASESORAMIENTO  feewu E C

TECNICO AGRARIO

PREGUNTE POR NUESTROS SERVICIOS:

PARQUE TECNOLOGICO GEOLIT

CJ El Condado, Manzana 23 - 23620 Mengibar (Jaén)

Tel, (+34) 953.35.54.30 - web: clivarum es - email: oivarum@olivarum.es
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Cuenta con 300 socios en Andalucia y Castilla La-Mancha
Tierra Verde, dos décadas al servicio
de los operadores ecoldgicos

La Asociacion de Operadores Ecoldgicos Tierra Verde, compuesta por agricultores, ganaderos e industrias
ecoldgicas cumple dos décadas. Cuando comenzaron eran apenas 70 olivareros de la comarca de la Sierra
de Alcaraz y Campo de Montiel en Albacete. Hoy tienen unos 300 socios en Andalucia y Castilla La-Mancha,
entre ellos una decena de industrias y comercializadoras, y unas 9.800 hectareas de olivar.

a Asociacion de Operadores Ecologicos

Tierra Verde (www.tierraverde.eu), com-

puesta por agricultores, ganaderos e in-

dustrias ecologicas cumple dos décadas.

Cuando comenzaron eran apenas 70 oli-
vareros de la comarca de la Sierra de Alcaraz y Campo
de Montiel en Albacete. Hoy tienen unos 300 socios en
Andaluciay Castilla La-Mancha, entre ellos una decena
de industrias y comercializadoras, y unas 9.800 hecta-
reas de olivar y otros cultivos.

“Gracias al servicio que nos hemos dado, dotandonos
de técnicos que nos asesoran en cuestiones administra-
tivas para no tener incidencias y en cuestiones técnicas,
para sacarle el maximo partido a los cultivos ecologicos”,
la Asociacion de Operadores Ecologicos Tierra Verde
cumple 20 anos, tal y como comenta su secretario, Javier
Marquez Tenedor.

“Nosotros solo atendemos a operadores ecologicos,
somos entidad asesora reconocida por la Junta de Anda-
lucia y por la de Castilla La-Mancha y es la casuistica de-
nuestros socios en todos los cultivos y manejos lo que ha
hecho que hayamos acumulado una amplia experiencia en
expedientes ecologicos de toda indole”. De hecho, anade
Marquez Tenedor, “algunos de nuestros socios pertenecen
también a organizaciones agrarias que les cumplimentanla
Solicitud de la PAC y nos las envian a peticion de nuestros

socios para revision antes de firmar. Los propios técnicos
de estas organizaciones han aprendido a vernos como
unos especialistas en el area ecologica y trabajan con no-
sotros con gusto, al fin'y al cabo, nosotros no tramitamos
PACs (no somos competencia) y todos queremos lo mis-
mo, que el operador no tenga unaincidencia que le retrase,
0 en algunos casos le recorte, las ayudas a las que tienen
derecho. Todos los anos salvamos miles de euros de nues-
tros socios con estas revisiones!”.

Ventanilla Gnica para ecolégicos

La Ventanilla Gnica ecoldgica, es una forma coloquial de
entender como ven a esta Asociacion los operadores
ecologicos. “Trabajamos como grupo con diferentes
certificadoras ecologicas, de forma que cuando la certi-
ficadora necesita un documento del operador nos llama
a nosotros que ‘hablamos su idioma, y cuando el opera-
dor necesita algo de la certificadora también nos llama a
nosotros, y todo se realiza en tiempo y forma”, explica su
secretario.

Pero, ademas, anade, “se crean sinergias”, y el inter-
cambio de experiencias entre operadores “nos enriquece
atodos”.

De este modo, “puede decirse que somos para nues-
tros socios esa Ventanilla donde obtener respuestas a
todo lo que tenga que ver con lo ecologico”.
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Elegidos de entre 702 muestras de 24 paises

Ya conocemos los ganadores de
Olive Japan 2023

El Comité Organizador del
Premio Olive Japan 2023
ya ha dado a conocer los

ganadores del concurso al

que se han presentado 702
muestras de 24 paises. Entre
los galardonados hay varias
marcas espanolas.

| Comité Organizador del Concur-

so Internacional de Aceite de Oli- Ganadores OLIVE JAPAN 2023

va Virgen Extra Olive Japan 2023
ya ha dado a conocer los gana- 8 GANADORES PREMIER (BEST OF SHOW)

dores de esta edicion a la que se FAMILIA ZUCCARDI ARAUCO EVOO Argentina
han presentado un total de 702 muestras de RIEVOLEIGEDSCEND ity
24 paises U'CIURI - MICELI & SENSAT Italy
En total 8 marcas (2 de Espafia, 4 de Ita- INTINUBioCorating ity
lia, 1 de Eslovenia y 1 de Argentina) obtuvie- DoniGloacchinogSabinolleone litly
ron el premio Premier Best of Show; 10 mar- jleraicenturia Slovela
cas (5 de Espania, 3 de Italia, 1 de Marruecos MECCAREICHONBEANCARREMIUM il
y 1 de POI’tugaD han SIdO Flnallstas de OFO ALMAOLIVA BIO - Almazara de la Subbetica Spain
- “Toshiya Tada Special Olive Oil Sommelier 10 FINALISTAS ORO - TOSHIYA TADA Premio Especial Sommelier
Award”; y se han otorgado 327 Medallas de MIMI' CORATINA Italy
Oroy 219 de Plata. RISERVA- Fattoria Ambrosio Italy
Aunque el nimero de muestras recibidas OLIO ALLEGRETTI 100% CORATINA BIO NEON VER- italy
L _ _ SION
disminuyo, el nimero de medallas aumento
~ L NOORFES Morocco
con respecto al ano pasado, lo que significa o
. B t de mavor Gallo Ancestral Extra Virgin Olive Oil Portugal
qul(‘edsz r)osl enviaron m?s mue(sﬁr/a.sl Y NOBLEZA DEL SUR ECOLOGICO DAY Spain
call La ’ 'T; US? ent;m ang nlwuy 'd'C' ' ~ ORO BAILEN HOJIBLANCA Spain
O.S mlem ros el Jura _O este ano CLADIVM Hojiblanco Spain
|'_1an S'd?- Agusti I’?omero,.(Espanak— Catalu- MONTEOLIVA ORO HOJIBLANCO Spain
na), Enr|.que Garcia Tgnong (Espana - Tolg— P — Spain
do), Luciana Squadrilli (Italia - Roma), Maria ”
Katsouli (Grecia), Dilsen Oktay (Turquia), ERIERE e
Mariem Gharsallaoui (T(mez) Richard Wol- ALMAOLIVA BIO - Almazara de la Subbetica Spain
ny (Alemania), Nancy Lilly (Estados Unidos), INTINISIDIGor=Hna lizlhy
Maria Luz Hultado (Chile) Pablo Canamasas Gallo Ancestral Extra Virgin Olive Oil Portugal
(Argentina), Isanbelle Okis (Australia), Nori- NovaVerajltilyelEarlyHarvest &Y
ko Kondo (Japén) Akiko Uchiyama (Japc’)n) Hand Picked First Press Shodoshima Extra Virgin Mission Japan
Hirotaka Asai (Japén), Osamu Jinguji (Japon), MEDITERREAFER Gicece
Sekiyo Mizuno (Japdn) y Takeyasu Kubota BOMAINEADONISISAVALI i
OLIVE OILS BIO-DUQUESA DE BENAMEJI-LIME Spain

(Japon).
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El herbicida cargado de tecnologia
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el control de la mosca del olivo
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Alta eficacia contra las plagas del olivar
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SYNGENTA PARA OLIVAR, PODRAS

ANAR
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® 2023 Syngenta. Todos los derechos reservados. ™ y ® son marcas comerciales del Grupo Syngenta.

Use los productos fitosanitarios de manera segura.
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Elegidos de entre un total de 151 muestras presentadas

Fallados los
Premios Mezquita 2023

El fin primordial de este concurso es recompensar el trabajo de los olivareros y elaboradores de Espana

y Portugal, galardonando la calidad de los aceites de oliva virgen extra (AOVE) obtenidos en cada
campana. Se pretende con ello incentivar el interés de los productores y envasadores en la mejora de sus
productos y, consecuentemente, estimular la demanda de los aceites premiados.

b,

| X Concurso ibérico de AOVEs Premios sido valoradas por un jurado profesional altamente cua-
Mezquita, se celebro el pasado dia 10 de lificado compuesto por 40 catadores de Espanay Portu-
marzo por primera vez en Portugal, con- gal (20 de cada pais).

cretamente en Beja, Bajo Alentejo. Un total Su objetivo recompensar el trabajo de los olivare-
de 151 muestras de Espana y Portugal han ros y elaboradores de Espanay Portugal e incentivar el

B  MEJOR AOVE DEL CONCURSO

PREA AETCUITA, 2023

EMPRESA PAIS COMUBIDAD  PUBIUACECOM
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MENCIONES ESPECIALES

PREMICS METGUNTA 2023

| MARCA EMPREZA AL MENCION
MENCION ESPECIAL
I| [ FECUERTIAME METEXSL ESPARLA CATEGORIA FRUTADO
VEREHE
MEMICION ESFECLAL
| ACEITE DORISCO CORISC0 EHUDS, 5L ESPARLA FRUTADD WERDE HO
ARARGT
MEMCION ESPECIAL
/ Beobs e ESPARA CATEGORIA FRLTADD
MADURD
BT AGUIF AR [Crgma ESPARA MERCHON ESPECIAL &
oove expeimanial]  FAUSTING MUROT SORIA LA INMIOVACICHN
interés de los productores y envasadores en la mejora Las nueve primeras ediciones se han celebrado en
de sus productos. Cordoba; la décima se decidid dedicarla a Portugal y
También pretende estimular la demanda de los celebrarla en dicho pais. La propuesta tuvo una exce-
aceites premiados, que deben pertenecer a la campa- lente acogida por la Camara de Beja, en el ayuntamien-
na de la presente convocatoria y proceder de un lote to de la ciudad, que ha colaborado activamente en la
comercializado o preparado para comercializar durante organizacion. Beja, preciosa ciudad situada en el centro

el ano en curso. del Alentejo, es la capital oleicola de Portugal por na-

2° TRIMESTRE 2023 / T)limerca 123



\/

(11T) ACTIVIDADES

AN
mero de hectareas de olivar, produccion y comerciali- el concurso. También ha colaborado la entidad guber-
zacion de aoves. namental ASAE (Autoridade de Seguranca Alimentar e
Para su realizacion se ha contado con la colabo- Econdmica).
racion del presidente de la Camara Municipal de Beja, A continuacion, pasamos a detallar la lista de pre-
Paulo Arsénio, volcado desde el primer momento con miados.

MEJOR AOVE DE CADA CATEGORIA

‘ empresa Pais Puntuacion

FRUTADO VERDE D.O.P.

Almazaras de la Sub-

Parque Oliva Serie Oro bética Espana
FRUTADO VERDE NO

AMARGO D.O.P. 85,0+09d T777+27c 89,5+14ab
Monteoliva Oro Pajero Coop. Olivarera Virgen Espana

de la Sierra de Cabra

FRUTADO MADURO D.O.P.

Venta del Baron Muela Olives Espana
FRUTADO VERDE SIN D.O.P.

Recuérdame Aceitex Espana

FRUTADO VERDE NO AMARGO SIN D.O.P.

Aceite Corisco Corisco e Hijos Espana

FRUTADO MADURO SIN D.O.P.

Hadrianus Aceites Mirasol Espana

FRUTADO VERDE ECOLOGICO

Almazaras de la Sub-

Rincon de la Subbética Eco
bética

Espana

FRUTADO VERDE NO AMARGO ECOLOGICO

Almazaras de la Sub-

Almaoliva Bio
bética

Espana

FRUTADO MADURO ECOLOGICO

Sanchez Fernandez de

DeCobo Rute Espana
FRUTADO VERDE KHOSER
Rincon de la Subbética Almazaras de la Sub-
Espana
Khoser bética

FRUTADO VERDE NO AMARGO KHOSER

Pago Francisco

Gomez Cornicabra Hacienda La Serrata Espana 98
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Y pone el foco en el Retail

Organic Food & Eco Living lberia,
una edicion llena de novedades

El sector ecoldgico volvera a darse cita en nuestro pais los dias 7y 8 de junio con la cuarta edicion de
Organic Food & Eco Living Iberia. Una edicion que, segtin los organizadores, Diversified Communica-
tions e IFEMA Madrid, sera la “mas importante” hasta la fecha y estrenara nuevas secciones, nuevos

espacios de degustacion y actividades centradas en el networking y las tiltimas tendencias de mercado.

| sector del aceite de oliva es un pilar funda-
mental en el sistema agroalimentario espa-
nol. Segln datos del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA), la produccion
espanola de aceite de oliva supone el 70% de

donde catar los mejores aceites de oliva ecologicos con la
ayuda de fichas descriptivas.

Organic Fresh lberia: poner el producto
fresco en el foco

la produccion de la UE y el 45% de la mundial. En concreto,
217.864 hectareas de olivar de almazara producen en ré-
gimen de agricultura ecologica (2020). En Organic Food &
Eco Living Iberia 2023, los visitantes encontraran el Olive
Qil Tasting Gallery, un espacio de degustacion autoguiada

El producto fresco es sindbnimo de una alimentacion
sana, nutritiva, de calidad y de temporada. Por ello es-
tara muy presente en Organic Food & Eco Living Ibe-
ria. La feria incorpora Organic Fresh Iberia, una nueva
seccion dedicada al producto fresco que se sumara sus

La feria incorpora un espacio de degustacion
de los mejores aceites de oliva virgenes extra,
el Olive Oil Tasting Gallery
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ACTIVIDADES | ORGANIC FOOD & ECO LIVING IBERIA

areas habituales -Organic Food Iberia, Eco Living Iberia
y Organic Wine |beria-, para ofrecer un escaparate de
los mejores productos frescos y minimamente proce-
sados, ya sean frutas, verduras u hortalizas.

Reconocimiento a los mejores retailers
Coincidiendo con la reunion del sector ecologico en Ma-
drid, Organic Food & Eco Living Iberia acogera la primera
edicion de los premios Eco & Organic RETAIL Awards, di-
senados para reconocer y celebrar la importancia de una
gran experiencia de compra-venta en la tienda, al mismo
tiempo que aumentan la concienciacion sobre lo ecologico.

Los galardones se concederan en cinco categorias:
Mejor Tienda Bio Especializada, Mejor Supermercado Bio,
Mejor Tienda Online Bio, Mejor Campana de Marketing
para la Promocion de Productos Ecologicos y Mejor Ini-
ciativa para mejorar la Experiencia de Compra. También
reconoceran a los empresarios y marcas mas destacadas
del sector ecolbgico especializado, con el premio Top 50
Lideres del Sector Bio - Personalidad del Ano.

Los premios se fallaran el miércoles 7 de junio a las
19:00h, después de la ceremonia de los Eco & Organic
Awards Iberia 2023.

Una oferta completa
La feria acogera también las Gltimas tendencias del mun-
do natural y sostenible, con la participacion de destacados

productores y distribuidores de cosmética natural y ecolo-
gica, productos de textil y moda, menaje del hogar y dro-
gueria en Eco Living Iberia.

En el espacio exclusivo dedicado al sector vinicola,
Organic Wine lberia, se dara a conocer una extensa va-
riedad de vinos y bebidas espirituosas ecologicas, bajo
el nombre de Wine Desk, ademas de las catas empla-
zadas en la Wine Tasting Gallery, como en ediciones an-
teriores.

En la Zona de Innovacion se presentara la ola de pro-
ductos lanzados en los ltimos 12 meses y que optan a los
premios Eco & Organic Awards Iberia 2023, que se entre-
garan el miércoles 7 de junio.

La exhibicion de productos ecologicos, sostenibles e
innovadores de todo el mundo en agroalimentacion, vinos,
bebidas, belleza, ecopackaging, salud y bienestar ird acom-
panada de un area de conocimiento a través jornadas y
seminarios a cargo de ponentes de primer nivel en las que
adentrarse en las principales novedades y tendencias del
sector ecologico.

Registro abierto

Organic Food & Eco Living Iberia vuelve al Recinto Ferial
IFEMA MADRID los dias 7 y 8 de junio de 2023. El registro
para asistir como visitante, ya esta abierto:
https://eventdata.uk/Forms/Default.aspx?FormRef=
OF163esVisitor&TrackingCode=0FI100

El evento reconocera la tarea de los mejores retailers
de la Peninsula Ibérica con |a primera edicion
de los premios Eco & Organic RETAIL Awards
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[} DIRECTORIO DE EMPRESAS

Directorio de la industria
auxiliar en el sector del olivar
y el aceite de oliva

LA REVISTA OLIMERCA PONE A DISPOSICION DE LOS DISTINTOS OPERADORES DE LA
CADENA DE VALOR DEL OLIVAR Y DEL ACEITE DE OLIVA UNA SECCION MUY DESTA-
CADA DONDE LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA AUXILIAR PUEDEN ACERCARSE A
SUS FUTUROS CLIENTES DE UNA MANERA DIRECTA Y COMODA, ADEMAS DE QUE SU
COSTE ES MUY ASEQUIBLE. LLEGAR A LOS POTENCIALES COMPRADORES CON OLI-
MERCA ES MAS FACIL CADA DIA, PORQUE HOY SOMOS EL MEDIO DE COMUNICACION
MAS RELEVANTE QUE SU EMPRESA NECESITA PARA ABRIR NUEVOS MERCADOS Y
NUEVOS COMPRADORES. NO LO DUDE, ESTAMOS PARA AYUDARLE A CRECER EN EL
SECTOR DEL OLIVAR Y DEL ACEITE DE OLIVA.

LLAMENOS Y HABLAMOS. MOVIL: 686 83 72 84

DUGarRY)

SISTEMAS DE LIMPIEZA DE ALTA PRESION, S.L.

* Maquinas Lavadepodsitos

* Maquinas Lavapalots

JUVASA avanZa - .
_ PACKAGING * Maquinas lavabidones

Sistemas de limpieza de Alta Presion SL
Email: contacto@comercialdugarsl.com
Teléfono: +34 948 812 521
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SELECCION DE ALMAZARAS )

AGRICOLA DEL CAMP SANTA

BARBARA SCCL

Actividad:
Almazara cooperativa,
Envasador, Exportador.

Director:
Joaquin Jaime Roe Arasa

Contacto comercial:
gerencia@grusco.net
grusco@grusco.net

Premios:

Diputacion Tarra-

gona CDO,2009,
2011,2012,2013,2014.

Otros Premios, 2018 Primer
premio Feria Tierras del Ebro,
201912020 2° Premio, ante-
riores varios Premios mas.

Marcas:

Iberolei con distintivo DOP Bajo
Iberolei Milenario de olivos Mi-
lenarios. Ebro-Montsia, Grusco,
Cosenia, Freginals, Olisat.

Otra informacion:

Fundada 1957, 1350 Pequefios
agricultores, cooperativa 2°
grado MONTEBRE SCCL, DOP

Aceite Bajo Ebro-Mont-sia,
Miembro ACOBEM, Asociacion
Territorio del Senia Olivos
Milenarios. Federacion Coope-
rativas Agrarias de Catalufia.

Poblacion:
43570 Santa Barbara
Tarragona

Direccion Postal:
Paseo escuelas, 71

Teléfonos:
977718 069
Web:
grusco.cat
Email:

gerencia@grusco.net
grusco@grusco.net

ACEITES LIS SL

Director: Sergio Lis

Contacto comercial:
626028342

Descripcion: Almazara

ACEITES LIS

espafiol y aragonés y otros
extraidos de variedades muy
locales, apenas utilizadas en
la produccién de aceite.

)

ALMAZARA LA ALQUERIA S.L.

Actividad: Elaboracion y
envasado de AOVE

Contacto comercial:
Gerente Juan Martinez

+34 660 380 888
Descripcion:

Molturacion y envasado

de AQVE y de aceitunas
autéctonas de la montafia
de Alicante (Blanqueta,
Alfafarenca y Manzanilla
Villalonga).

Otras caracteristicas:
Olivos ecoldgicos dentro del
Parque Natural de la Sierra
de Mariola con Denomina-
cion de Qrigen de la Comuni-
dad Valenciana.

Marcas: Paraje La Cabafia
L'Alqueria y Verdecho.

Certificados y premios:
Marca Parques Naturales
Sierra de Mariola - Consejo
Regulador de la Comunidad
Valenciana, Marca SIQEV de
QVEXTRA Internacional

- Reconocimientos nacio-
nales e internacionales de
nuestros AOVEs.

Poblacion: 03830 Muro de
Alcoy - Alicante.

Direccion Postal:
Ctra. de Alpartir, Km 1.

Teléfono/Fax: 976 600 956

Web:
www.almazaralaalqueria.com

Emails:
info@almazaralaalqueria.com

dedicada a la produccidn, Certificados: Koshery
envasado y venta de aceite e ©c0ldgico.
oliva virgen extra en todo tipo ~ Marcas: El Fuelle, Goldlis y
de envases y formatos. Espe-  Monovarietalis
cializada en la investigacion Poblacion: La Aimunia de Dofia
sobre las distintas variedades  Godina (50100) Zaragoza
de aceituna y en la elabo- Direccion: Ctra. de Alpartir,
(rjac:lon d%acene F;rer:(mum, Km 1

ispone de una oleoteca en
continua ampliacién con TH. 976 600 95_6 )
aceites monovarietales Web: www.aceiteslis.com
representativos del olivar Email: comercial@aceiteslis.com

y,

ALMAZARA ECOLOGICA

DE ENCINASOLA S.L.

Actividad: Almazara Indus-
trial y envasador

Director: Javier Ledn Alvarez

Contacto comercial:
+34 651 668 595

Fecha de constitucion:
Abril 2010

Marcas:
Oleosierra

Marcas: Paraje La Cabafia
L'Alqueria y Verdecho.

Otras caracteristicas:
Sus olivares se encuentran

situados en el Parque Natu-
ral Sierra de Aracena y picos
de Aroche, Huelva, Andalu-
cia. Reserva de la Biosfera.
Su AOVE es un coupage
natural (manzanilla, picual,
galega, carrasquefia).
Poblacion: 21390 Encinaso-
la (Huelva)

Direccion Postal:
Ctra. Oliva de la Frontera,
km 0,3

Web: www.oleosierra.com
Emails:info@oleosierra.com
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Expoliva, Feria
Internacional del Aceite de
Oliva e Industrias Afines
Jaén, del 10 al 13 de Mayo
https://www.expoliva.com/expoliva2023/
La Feria Internacional del Aceite de
Oliva e Industrias Afines, Expoliva,
se desarrollara del 10 al 13 de mayo
de 2023 en Jaén, tendra como pais
invitado a Tlnez, por lo que este te-
rritorio contara con un protagonismo
especial en la celebracion de esta
muestra que se hara efectiva en un
amplio programa de actividades. En
este salon se daran a conocer las
Gltimas novedades en torno a la pro-
duccion de aceite de oliva y todo lo
que conlleva desde la recogida del
fruto hasta su llegada al consumidor.

Olivtech

|zmir (Turquia) del 25 al 27 de Mayo
https://olivtech.izfas.com.tr/

La Xl Feria de la Aceituna, el Aceite de
Oliva, los Productos Lacteos, el Vino y
las Tecnologias se prepara para abrir
sus puertas al mundo en el Gltimo y
mas moderno recinto ferial de Tur-
quia. Este salon dara la bienvenida a
muchos fabricantes, importadores,
distribuidores, chefs, profesionales
del sector alimentario, fabricantes de
botellas, fabricantes de maquinaria,
comités de compras de cadenas de
supermercados, agentes de compras
de alimentos de hotel de cadena, co-
merciantes y visitantes de los medios
de comunicacion de Turquia y varios
paises del mundo en Fuarizmir.
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Organic Food Iberia

Madrid 7 y 8 de Junio
https://www.organicfoodiberia.com/

El sector ecoldogico volvera a darse
cita en nuestro pais los dias 7 y 8 de
junio con la cuarta edicion de Organic
Food & Eco Living Iberia. Una edicion
que, segln los organizadores, Diver-
sified Communications e IFEMA Ma-
drid, sera la “mas importante” hasta la
fecha y estrenara nuevas secciones,
nuevos espacios de degustaciony ac-
tividades centradas en el networking y
las Oltimas tendencias de mercado.

. VCONGRESO
RR) shmenests, e
‘\.Q—z-—':.._:.-':a'l Girona, Catalunya, Espana

V congreso del AEPAS

Gerona del 19 al 21 de Junio
https://congresoaepas.com/index.php

El'V Congreso de la Asociacion Espano-
la de Profesionales del Analisis Senso-
rial (AEPAS) tendra lugar en Girona (Ca-
talunya) del 19 al 21 de junio de 2023.
Siguiendo la tradicion de este congreso
desde su primera edicion en 2015, el V
Congreso brindara la oportunidad de
conocer investigaciones basicas y apli-
cadas en analisis sensorial y estudios
de consumidoresy, a su vez, facilitara la
interaccion entre investigadores jove-
nes y seniors para compartir y ampliar
conocimientos en ciencias sensoriales.
En esta edicion, con el lema “La me-
dida de lo inmedible” pretendemos
crear un foro de intercambio de co-
nocimiento y de debate colaborativos
entre la academia y la industria para
poder aportar soluciones innovadoras
y globales que permitan dar respuesta
aretos complejos actuales en el ambi-
to de la ciencia sensorial.

-

FANCY

FOOD

SHD&

Summer Fancy Food

Nueva York del 25 al 27 de Junio
https://www.specialtyfood.com/shows-
events/summer-fancy-food-show/

La Summer Fancy Food Show se cele-
bra en Nueva York del del 25 al 27 de
junio y es uno de los eventos mas im-
portantes de norte américa relaciona-
dos con el sector de la alimentacion y
las bebidas. En este salon cada ano se
dan a conocer una amplia variedad de
productos. Ademas, ofrece grandes
oportunidades para establecer con-
tactos con expertos de la industria.
Durante la celebracion de este salon, los
visitantes también podran participar en
los numerosos seminarios formativos,
degustaciones y showcooking.

55

Alimentaria FoodTech
Barcelona del 26 al 29 de Septiembre
https://www.alimentariafoodtech.com/ali-
mentaria-foodtech/

Alimentaria FoodTech es la feria de
magquinaria, tecnologia e ingredien-
tes que integra la cadena de valor de
la produccion, transformacion y con-
servacion de la industria de alimen-
tos y bebidas. Es una feria transver-
sal que da servicio a la industria de
produccion de alimentos y bebidas
desde la materia prima hasta la dis-
tribucion comercial.

Alimentaria FoodTech, consolidada
desde 1984 por Alimentaria Exhibi-
tions, referente mundial en ferias de ali-
mentacion, presenta las novedades de
la industria y es el punto de encuentro
de innovacion para las empresas mas
relevantes del sector, PYMES, exposi-
tores y visitantes internacionales, aso-
ciaciones sectoriales, centros tecnolo-
gicos e instituciones.



SOLO UNA COSA POR ENCIMA DE NUESTROS CLIENTES,
SU PRODUCTO

Fabricamos etiquetas adhesivas desde 1991.
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GEA, PATROCINADOR
PRINCIPAL DE EXIPOLIVA

@rexpoliva

Feria Internacional del Aceite de Oliva e Industrias Afines

Buscanos en el Pabellon Interior de IFEJA

Ven al estand de GEA en Expoliva 2023 para conocer nuestra
nueva serie de decanters Combi, equipos de separacion
para almazaras que pueden trabajar tanto en dos como en
tres fases.

También podras descubrir la serie de decanters CF, con
capacidades desde las 60 toneladas hasta las 650 toneladas
diarias, y nuestro sistema de Control y Automatizacion para
lineas de extraccion completas de aceite de oliva.

— Engineering
for a better
world.

GEA.com





