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Espaia marca la diferencia
innovando en el olivar
y el aceite de oliva

| aceite de oliva se ha convertido en los Gltimos anos en uno de los alimentos
mas emblematicos de las cocinas en numerosos paises de todo el mundo, a
pesar de las importante diferencias culturales y gastronomicas. Este éxito ha
venido reforzado por las distintas acciones de promocion, de divulgacion y de
estrategia de comunicacion impulsada por las empresas e instituciones de nuestro pais.

Hoy por hoy, la produccion de aceite de oliva esta en el nlcleo del debate
internacional. Acontecimientos extraordinarios, como la pandemia o los conflictos
bélicos, estan revelando la importancia y necesidad de garantizar una autonomia
estratégica abierta en materia de alimentacion. Y todo ello con el telon de fondo que
supone la dificil ecuacion entre la produccion de alimentos en cantidad, calidad y
asequibles, y la sostenibilidad de sus procesos.

Y es en este contexto donde la innovacion y la investigacion aplicada a la mejora
de la produccion oleicola en Espana esta posicionando a nuestro sector en la punta de
lanza a nivel mundial. Universidades como la de Jaén o la de Cordoba se han posicionado
como todo un referente, con importantes grupos de trabajo que desde hace anos
estan abordando la innovacion como estrategia que garantice el mejor futuro para el
olivar y el aceite de oliva espanol y por ende de las empresas adscritas a esta actividad
agroalimentaria.

Alo largo de muchos anos, se ha puesto de manifiesto que en Espana hay un claro
compromiso con la investigacion, el desarrollo y la innovacion (I+D+i) que estan sirviendo
para impulsar avances muy significativos en la olivicultura y la tecnologia del aceite de
oliva. Asi, se esta consiguiendo una transferencia de conocimiento al sector y hacerlo
mas sostenible en proyectos singulares

Los numerosos grupos de trabajo y sus consiguientes lineas de innovacion han
puesto sobre la mesa propuestas alineadas con las necesidades del tejido productivo
aportando soluciones innovadoras en areas como la mecanizacion y la trazabilidad

En definitiva, el esfuerzo que realicemos hoy en pro de la innovacion e investigacion
del sector olivicola es clave para mejorar su resiliencia y adaptacion ante los desafios
climaticos y geopoliticos del futuro.

Contamos con el primer cultivo lenoso de Espanay el futuro de los 2,7 millones de
hectareas que ocupa va a depender del enfoque que hagan nuestros investigadores que
nos permitan seguir escalando posiciones como cultivo de alta relevancia economica,
saludable, ambiental y paisajistica.

Nieves Ortega
Directora de Olimerca
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2 EN PROFUNDIDAD

> El olivar y el aceite de oliva son tan
milenarios como la propia cultura
mediterranea. A lo largo de los siglos,
su cultivo ha enraizado de tal modo
en nuestra forma de vida que se

ha erigido en una de las banderas
identitarias, tanto de nuestra
produccion agraria como de nuestra
gastronomia. Por Luis Planas, ministro
de Agricultura.

ESPECIAL MUJER, OLIVAR Y
ACEITE DE OLIVA

> “Nadie gana a una mujer
convencida de que no hay
huecos que ocupar”
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El sector del aceite de oliva necesita de ciertas dosis de positivismo en un contexto donde en muchas ocasiones las noticias
no ayudan a generar ese optimismo necesario para afrontar los retos diarios en la produccion y la comercializacion. Olimerca
quiere contribuir a ver esa botella medio llena con las noticias mas positivas del sector.

La superficie de
olivar ecoldgico
en Extremadura
aumenta un 13%

La superficie dedicada al cultivo de olivar
ecologico en Extremadura ha aumentado
casiun13% en 2023, taly como ha
senalado el director general de la PAC,
Juan Eloy Rodriguez, destacando “el buen
trabajo de los productores de aceite en
Extremadura”.

De este modo, ha detallado que la
region cuenta con 33.908 hectareas de
olivar ecologico, seglin datos provisionales
del 2023, lo que supone unincremento
del 12,95% respecto al ano anterior.
Ademas, ha indicado, se ha incrementado
la superficie total de cultivos ecologicos en
el mismo periodo de tiempo en un 29,22%,
contando con 141.989 hectareas de eco-
|6gico actualmente.

“Los datos confirman lo bien que se
esta trabajando en la region para potenciar
este tipo de cultivos”, ha afirmado, al tiem-
po que ha desgranado que Extremadura
cuenta con 258 productores ecologicos,
de los cuales 59 son almazaras ecologicas
oleicolas.

“Estos datos dan muestra del compro-
miso de olivareros, cooperativas y admi-
nistraciones de la region en potenciar la
produccion organica y natural, en obtener
productos de calidad y con un gran valor
anadido”, ha remarcado.

Terra Oleum entra en el Registro de
Museos de Andalucia

El Museo Activo

del Aceite de Oliva

y la Sostenibilidad
Terra Oleum ya forma
parte del Registro de
Museos de Andalucia,
tal y como publica el
Boletin Oficial de la
Junta de Andalucia,
inscripcion que

se hara efectivaa
través de la Direccion
General de Museos y
Conjuntos Culturales
con el codigo 102-C-
026.

El Museo Activo
del Aceite de Olivay la Sostenibilidad Terra Oleum esta gestionado por la Funda-
cion del Olivar y se ha convertido en un referente en la promocion del patrimonio
oleicolay el desarrollo sostenible del sector.

Lainscripcion en el Registro de Museos de Andalucia supone, asimismo, la
validacion de la calidad de sus contenidos museograficos, colecciones e instala-
ciones del museo, que refuerza asi su posicion como un centro de excelencia en el
ambito del olivar y el aceite de oliva.

Con esta inscripcion, el Museo Activo del Aceite de Oliva y la Sostenibilidad Te-
rra Oleum refuerza su papel como un motor clave en la promocion del patrimonio
cultural y la sostenibilidad en la region, contribuyendo de este modo al desarrollo
economico y al enriquecimiento cultural de Andalucia.

La UCO convertira el Banco de
Germoplasma de Olivo en el mejor
estudiado del mundo

La Universidad de Cordoba (UCO) se ha aliado con el Barcelona Supercom-
puting Center (BSC) para secuenciar el genoma de todas las variedades
que existen en la coleccion del Banco de Germoplasma Mundial de Olivo de
la UCO, lo que convertira la coleccion en la mejor caracterizada del mundo,
sentando las bases de la seleccion gendomica de nuevas variedades de
olivo.

La secuenciacion genomica de una variedad supone la decodificacion
de todo su material genético. Esto permite conocer mejor las diferentes
variedades de olivo, al tiempo que facilita la mejora genética y por tanto el
desarrollo de variedades mas resistentes a los principales desafios que en-
frenta, como el cambio climatico y la escasez de agua o a las enfermedades
y plagas.

6 blimerca 2° TRIMESTRE 2024
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INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD

EN PROFUNDIDAD

Luis Planas Puchades. Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

El esfuerzo que realicemos hoy en pro de la innovacion e investigacion
es clave para mejorar su resiliencia

El olivar, un joven
sector milenario

Por Luis Planas Puchades
Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion

| olivar y el aceite de oliva son tan milena-

rios como la propia cultura mediterranea.

A lo largo de los siglos, su cultivo ha enrai-

zado de tal modo en nuestra forma de vida

que se ha erigido en una de las banderas
identitarias, tanto de nuestra produccion agraria como
de nuestra gastronomia.

De hecho, se trata de uno de los alimentos que
ha convertido su caracter histérico y ancestral en
valores de modernidad y futuro. Porque la presencia
del olivo y de la produccién de aceite, desde tiempos
remotos hasta nuestros dias, nos hablan de la gran
capacidad de adaptacion y superacion de este culti-
vo ante los retos que se le presentan en cada época
historica.

Hoy por hoy, el sector primario y la produccion de
alimentos estan en el nlcleo del debate internacional.
Acontecimientos extraordinarios, como la pandemia o
los conflictos bélicos, estan revelando la importancia
y necesidad de garantizar una autonomia estratégica
abierta en materia de alimentacion. Y todo ello con el
telén de fondo que supone la dificil ecuacion entre la
produccion de alimentos en cantidad, calidad y asequi-
bles, y la sostenibilidad de sus procesos.

Desafios significativos y soluciones creativas
Por tanto, la agricultura mundial se encuentra ante de-

safios significativos que demandan soluciones creati-
vas y sostenibles para garantizar productos de calidad
en un entorno cambiante. En este escenario general, el
cultivo del olivar emerge como un protagonista clave
debido a suimportancia econdomica, ambiental y social
en la cuenca mediterranea y, especialmente, en Espa-
na. La evolucion hacia la ejemplaridad del cultivo del
olivar es el resultado de un trabajo intenso y constante
que debemos estar decididos a seguir, tanto los agen-
tes del sector como las administraciones publicas, en
los proximos anos.

Precisamente, el caracter vecero del olivar lo con-
vierte en uno de los cultivos con mas alta afeccion en
un contexto de mercados tensionados y condiciones
climaticas cambiantes. Ese es el desafio de nuestra
época historica y, por tanto, lo tenemos que afrontar
de forma clara y decidida. A este respecto, el esfuerzo
que realicemos hoy en pro de la innovacion e inves-
tigacion del sector olivicola es clave para mejorar su
resiliencia y adaptacion ante los desafios climaticos y
geopoliticos del futuro.

En esa linea de actuacion, el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion estd comprometido
mediante una importante inversion puablica en el sec-
tor olivarero orientada a consolidar su evolucion tec-
nologica. Desde este punto de vista, consideramos
fundamental la proteccion de tres ejes esenciales que

8 T)limerca 2° TRIMESTRE 2024



“Toda la estrategia de mejora
tecnoldgica en olivar y aceite de
oliva ha contado con una inversion
de 2,2 MM de euros y es una parte
del proyecto de este Gobierno para
la mejora del olivar”

N

garantizan ese desarrollo y sobre los que el Ministerio
esta trabajando.

En primer lugar, la obtencion de nuevas variedades
y el perfeccionamiento de las existentes con el fin de
asegurar olivos resistentes a las plagas y enfermeda-
des, asi como a las situaciones de altas temperaturas
y sequia. Gracias a las nuevas técnicas de edicion ge-
nomica y la mejora genética, podemos obtener varie-
dades mas fuertes y mejor adaptadas que nos sigan
proporcionando buenos rendimientos y producciones
de alta calidad.

En segundo lugar, la optimizacion de los insumos
agrarios a través de la mejora en su uso. En este as-
pecto, son de vital importancia innovaciones como la
robbtica, la automatizacion y digitalizacion de la ma-
quinaria, la agricultura de precision, la teledeteccion y
la utilizacion de drones como apoyo. Todo ello implica
crecer en la eficiencia del rendimiento de semillas, fer-
tilizantes, combustibles y fitosanitarios y, en conse-
cuencia, mejorar la toma de decisiones a la hora de sa-
tisfacer las necesidades del olivar del futuro. Con este
fin, por ejemplo, el Ministerio colabora con la Universi-
dad de Cordoba en el proyecto AgrifoodTEF que tiene
como objeto la puesta en marcha de instalaciones de
testeo y ensayo de Inteligencia Artificial (IA) y robotica
en el sector agroalimentario.

Y, por Gltimo, pero no menos importante, un tercer
foco de actuacion radica en la eficiencia energética,
donde el olivar tiene una potencialidad muy amplia. De
hecho, el olivar ya constituye todo un ejemplo practico
de aplicacion de la economia circular en la agricultura
y la agroindustria, gracias al aprovechamiento de los
subproductos, como los restos de poda o los oruijillos,
para la generacion de energia reutilizable en el proce-
so productivo.

El logro de las metas en estos tres ejes de actua-
cion cuenta con un importante respaldo, tanto eco-
némico como logistico, del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion. A partir del Programa Nacional
de Desarrollo Rural, es constante y creciente el trabajo
que se desarrolla para la optimizacion de sistemas de

EN PROFUNDIDAD | INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD

calidad, la mejora de la calidad, la gestion medioam-
biental de subproductos del olivar, asi como el avance
en la productividad y sostenibilidad de sistemas de rie-
go por goteo subterraneos o el avance en el desarrollo
de herramientas blockchain en la cadena que va desde
el olivar tradicional hasta el consumidor final.

Son algunos ejemplos de un amplio abanico de
lineas, proyectos y grupos operativos beneficiarios
de los planes del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion. En su conjunto, entre todos los grupos
operativos, son mas de 200 entidades integrantes que
abarcan desde el ambito productor hasta el industrial,
pasando por el ambito de la investigacion y de la uni-
versidad.

Toda esta estrategia de mejora tecnoldgica en oli-
var y aceite de oliva ha contado con una inversion de
2,2 millones de euros y es una parte del proyecto de
este Gobierno para la mejora del olivar que, ademas,
en el corto y medio plazo, cuenta con el importante re-
fuerzo que supone el Plan de Recuperacion, Transfor-
macion y Resiliencia (PRTR).

Existen otras iniciativas nacionales de innovacion,
investigacion y desarrollo aplicados al olivar, entre las
que me gustaria mencionar el proyecto Oleaf4Value,
enmarcado en el partenariado europeo Bio Based In-
dustries Joint Undertaking, dentro de Horizonte Euro-
pa. A través de una dotacion de 5,6 millones de euros,
vincula al sector primario del olivo del sur de Europa
con entidades multinacionales en un proyecto de bioe-
conomia circular que, tras tres anos de trabajo, tiene
prevista su conclusion este mismo ano.

Perseguimos, en definitiva, que el primer cultivo
lenoso de Espanay los 2,7 millones de hectareas que
ocupa siga evolucionando y proporcionando aceites
de oliva y aceitunas valoradas en todo el mundo, a la
par que sigue escalando posiciones como cultivo de
alta relevancia ambiental y paisajistica.

2° TRIMESTRE 2024 / T)limerca 9
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Tanto desde el punto de vista ambiental, como econdmico

La innovacion,
factor clave para la
sostenibilidad del olivar

Por Pablo Cano Marchal

Secretario del Instituto Universitario de Investigacion en Olivar y Aceites de Oliva
de la Universidad de Jaén - Responsable de la Unidad de Robética y Automatizacion

La innovacion es una cuestion clave para la competitividad y viabilidad en cualquier sector;
sin embargo, los desafios a los que se enfrenta actualmente el olivar posicionan a la innovacidn
como un elemento absolutamente fundamental para su sostenibilidad, tanto desde el punto
de vista ambiental, como econdmico.

os datos de produccion de las dos Ultimas

campanas muestran un escenario preocu-

pante, que deja entrever las potenciales

consecuencias devastadoras que el cam-

bio climatico puede traer al olivar. Ademas,
el reto del relevo generacional y las exigencias norma-
tivas sobre impacto ambiental, conservacion de suelos
y biodiversidad contribuyen a conformar un retrato de
elevada incertidumbre para el olivar y los aceites de
oliva.

Herramientas de mejora

En este contexto, las nuevas técnicas de manejo sos-
tenible, la agricultura de precision, la inteligencia ar-
tificial y el internet de las cosas (loT) se erigen como
herramientas para mejorar la eficiencia del olivar y
reducir suimpacto ambiental. La aparicion de nuevos
sensores y técnicas avanzadas de calibracion basa-
das en aprendizaje profundo, asi como los sistemas
expertos, pueden mejorar el proceso de elaboracion
de aceite de oliva virgen, permitiendo alcanzar mayor
rentabilidad por la via de una mayor eficiencia en la
extraccion y un mejor aprovechamiento a la calidad
del fruto procesado. Por otro lado, la innovacion en
el aprovechamiento de los subproductos constitu-
ye otra via para mejorar la rentabilidad del olivar,
abriendo nuevas fuentes de ingresos que, ademas,
posibilitan mejorar el impacto ambiental del cultivo.
Por dltimo, la innovacion en la comercializacion de
los diferentes aceites de oliva, con la basqueda de

Pablo Cano Marchal.

nuevas propuestas de valor para los consumidores
y potenciales nuevos mercados, también constituye
una amplisima avenida en la que avanzar hacia la sos-
tenibilidad.

La multitud de convocatorias para la financiacion
de proyectos de innovacion que tienen estos temas
como ejes principales de interés da cuenta de la rele-

10 T)limerca 2° TRIMESTRE 2024



vancia capital otorgada por las diferentes administra-
ciones publicas a estos aspectos. Esta asignacion de
prioridades por parte de las administraciones supone
una oportunidad Unica para impulsar de manera defi-
nitiva la adopcion de los proyectos de innovacion en
colaboracion entre empresas y organismos publicos
de investigacion como una herramienta fundamen-
tal para el avance del sector. Este tipo de proyectos
permiten a las empresas acometer desafios que en
solitario serian dificiles de encarar, facilitando tanto
aspectos econémicos como técnicos y operativos.
Por un lado, la financiacion recibida en concepto de
subvencion permite disminuir sensiblemente los re-
cursos propios dedicados al proyecto. Por otro, la
participacion de investigadores con experiencia pre-
via en este tipo de proyectos facilita la planificacion
de las tareas a realizar y permite la transferencia de
conocimientos y resultados de investigacion entre
estos y la empresa.

Desde el Instituto Universitario de Investigacion
en Olivar y Aceites de Oliva de la Universidad de Jaén
(INUO), en los altimos anos se han llevado a cabo di-
ferentes proyectos de investigacion y transferencia
en colaboracion con multitud de actores del sector
sobre muchas de estas lineas de innovacion. Estos
proyectos muestran el compromiso del Instituto para
impulsar la innovacion y transferir los resultados de
investigacion al sector productivo, de manera que
esta investigacion no se reduzca Gnicamente a arti-
culos cientificos publicados, sino que repercuta de
manera directa y decisiva en la transformacion del
sector por la via de la innovacion.

Principales proyectos a destacar

Asi, el proyecto LIFE CompOlive, financiado con fon-
dos europeos, ha trabajado en el desarrollo de piezas
para vehiculos de Ford y mobiliario fabricadas con

EN PROFUNDIDAD | INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD

La innovacion es un aspecto
indispensable para el futuro
del olivar y los proyectos en
colaboracion son una magnifica
herramienta para impulsarla

-

plasticos mejorados a partir de poda del olivar. Tam-
bién financiados con fondos europeos son el proyec-
to Artolio, centrado en ayudar a pequenos producto-
res a mejorar la calidad en la produccion de AOVEs
mediante la incorporacion de la innovacion en el pro-
ceso.

El proyecto SOIL O-Live, que tiene como objetivo
estudiar la salud de los suelos de olivares mediterra-
neos y establecer estrategias para su cuidado y re-
generacion, y que en su primer ano ha analizado mas
de 5.200 muestras de suelo; y los proyectos LIFE
Olivares Vivos, enfocado hacia la recuperacion de la
biodiversidad en el olivar y la creacion de valor me-
diante su certificacion, y PRIMA-SustainOlive, cen-
trado en diferentes aspectos de la agroecologia y la
sostenibilidad en el olivar. El éxito de estos proyec-
tos queda reflejado en la concesion de dos nuevos
proyectos, Olivares Vivos +y OLIVER, para continuar
con la investigacion y transferencia en estos temas.
También se ha participado en proyectos de las dife-
rentes convocatorias de grupos operativos, tratando
temas del maximo interés y potencial de transfe-
rencia como la estimacion del estado nutricional del
olivo empleando imagenes multiespectrales toma-
das por drones, el empleo de sensores de vision por
computador para estimar la calidad del fruto recibido
en almazara, la captura de carbono y el analisis de su
huella en el olivar, y la prediccion temprana de la co-
secha.

La innovacion es un aspecto indispensable para
el futuro del olivar y los proyectos en colaboracion
son una magnifica herramienta para impulsarla. Los
ejemplos expuestos ilustran la pluralidad de temas
abordados por el INUO y la gran diversidad de con-
vocatorias a las que acudir para presentar una pro-
puesta y recibir financiacion. Esperamos que sirvan
como invitacion para la creacion de nuevos consor-
cios para la presentacion de propuestas de proyectos
que permitan facilitar la innovacion de las empresas
del sector. En nuestra experiencia, las empresas que
participan en un proyecto siempre vuelven a partici-
par en nuevas convocatorias. Por algo sera.
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Manuel Torralbo Rodriguez, Rector de la Universidad de Coérdoba.

Con cerca de 30 grupos de investigacion dedicados a diversas areas dentro del sector

La Universidad de Cordoba, un

pilar fundamental en el

desarrollo del olivar del futuro

Por Manuel Torralbo Rodriguez
Rector de la Universidad de Cordoba

n pleno corazon olivarero de Espana, la

Universidad de Cordoba se ha convertido

en un referente de progreso e innovacion

para el sector. A lo largo de los anos, nues-

tro compromiso con la investigacion, el de-
sarrollo y la innovacion (I+D+i) ha sido y es clave para
impulsar avances muy significativos en la olivicultura y
la tecnologia del aceite de oliva.

Con cerca de 30 grupos de investigacion dedica-
dos a diversas areas dentro del sector, hemos lidera-
do proyectos pioneros que han modernizado el culti-
vo del olivo y han generado productos y servicios de
vital importancia para la industria.

Con la idea de avanzar hacia una agricultura de
futuro mas prospera y sostenible, la UCO ha profun-
dizado en el desarrollo de herramientas analiticas
para garantizar la calidad del aceite de oliva, aborda-
do la recuperacion de antiguas recetas que emplean

aceite de oliva, el control biolégico de las principales
enfermedades del olivar, la valorizacion de residuos
del olivar y su aplicacion en la generacion de envases
funcionales, la epidemiologia y control de enferme-
dades del olivo, la mejora genética del olivo, la aplica-
cion de la aerobiologia en olivicultura, la evaluacion
del potencial saludable del aceite de oliva virgen
extra, la gestion integral del agua y suelo en olivar
frente a su conservacion ante la erosion, la transicion
ecolbgica y digital en el control y seguimiento de la
mosca del olivo, el efecto positivo sobre la calidad del
alimento frito del empleo de aceite de oliva, la valori-
zacion de subproductos del orujillo en prefabricados
de hormigon con baja huella de carbono, la nutricion
mineral y estreses abidticos en el olivo, modelos pre-
dictivos de la idoneidad ambiental y la produccion en
olivar, la mecanizacion, la evaluacion in situ de la cali-
dad del aceite ...
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Asl, hasta un largo etcétera
que extiende nuestralaboraun
amplio espectro de areas de
estudio en el desarrollo de pro-
yectosy lineas de investigacion
que abarcan diversos campos,
incluidos proyectos de grupos
clinicos sobre los beneficios
del aceite de oliva para la salud.

Proyectos singulares
Nuestro compromiso con la
transferencia de conocimien-
to al sector y hacerlo mas
sostenible es evidente en
proyectos singulares como
REUTIVAR, en el que traba-
jamos junto con la Asociacion
de Comunidades de Regan-
tes de Andalucia (Feragua),
C.R. Tintin y Aguas de Montilla en colaboracion con
la Confederacion Hidrografica del Guadalquivir y Re-
gaber, en el fertirriego sostenible del olivar con aguas
regeneradas, como las obtenidas a partir de las aguas
residuales de las ciudades, y las aguas reutilizadas,
después de su uso en almazaras u otras industrias.

También merece mencion especial el Proyecto
Europeo H2020 GEN4OLIVE, un ambicioso proyec-
to europeo centrado en la mejora genética del olivo
para enfrentar desafios como el cambio climaticoy la
resistencia a enfermedades mediante la caracteriza-
cion de un nimero muy amplio de variedades a escala
mundial, poniendo el foco en cuatro tematicas funda-
mentales: la resiliencia al cambio climatico, la resis-
tencia a plagas y enfermedades, las variedades con
alta produccion y calidad de producto y la adaptacion
a los sistemas modernos de plantacion. En este pro-
yecto, se cuenta con la dilatada experiencia de perso-
nal investigador de la UCO, que ya lleva registradas 6
variedades de olivo y es responsable del Banco Mun-
dial de Germoplasma de Olivo, localizado en la Finca
Experimental que la Universidad de Cordoba tiene en
el Campus de Rabanales.

Recientemente, hemos iniciado una colaboracion
con el Barcelona Supercomputing Center (BSC) para
secuenciar el genoma de todas las variedades que
existen en la coleccion de nuestro Banco de Germo-
plasma Mundial de Olivo, lo que nos permitira desa-
rrollar nuevas variedades mas resistentes y adapta-
das a los principales desafios que enfrenta el sector
en el siglo XXI, como el cambio climatico y la escasez
de agua o a las enfermedades y plagas.

Ese es el objetivo Gltimo del proyecto PROLIVE, un
gran consorcio publico-privado liderado por la UCO y
financiado por la convocatoria Transmisiones del Mi-
nisterio de Ciencia, Innovacion y Universidades, en el
que se encuentra enmarcada esta accion. Ademas, la

EN PROFUNDIDAD | INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD

colaboracion entre la Universidad de Cordoba y el BSC
permitira crear una gran base de datos que integrara y
digitalizara toda la informacion obtenida para generar
una herramienta Gtil para laidentificacion de variedades
de olivo a partir de sus datos genéticos.

Soluciones innovadoras

Nuestra contribucion va mas alla de la investigacion,
con propuestas alineadas con el tejido productivo
para desarrollar soluciones innovadoras en areas
como la mecanizacion y la trazabilidad. Muestra de
ello son los proyectos de Compra Publica Precomer-
cial (CPP) MECAOLIVAR (2013-2015) y, mas recien-
temente, INNOLIVAR (2018-2022). En ambos, se ha
trabajado estrechamente con el sector olivarero, de-
sarrollando, mediante 12 lineas de trabajo, soluciones
técnicas e innovadoras que abordan los ambitos de la
mecanizacion, el medio ambiente, la biotecnologia, la
industria y la trazabilidad. En INNOLIVAR se han de-
sarrollado diferentes prototipos precomerciales que,
finalmente, fueron probados en entornos reales (ni-
vel de madurez de la tecnologia TRL 7), obteniéndose
3 modelos de utilidad registrados y 5 patentes.

Para la Universidad de Cordoba, la colaboracion
con el sector privado es fundamental y se expresa
mediante distintas formulas. A través de diversos
mecanismos, hemos fortalecido los lazos entre la
academiay la industria, generando un flujo constante
de conocimiento y tecnologia que impulsa el creci-
miento del sector.

De manera paralela, nuestro personal investiga-
dor sigue trabajando en nuevas lineas innovadoras
que permitiran en los proximos anos que la UCO siga
siendo una universidad de referencia en la transfe-
rencia de nuevo conocimiento al sector, afrontar con
éxito los desafios del manana y asegurar un futuro
prospero y sostenible para la olivicultura.
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ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

La Interprofesional destina el 11% de las aportaciones de sus miembros a investigacion

La I+D+1, generadora
de nuevas oportunidades
en el aceite de oliva

Aunque las actividades de la Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol son ampliamente reconocidas
en todo el mundo por sus distintas campaiias de promocion bajo la marca “Aceites de Oliva de Espaia”,
esta organizacion es también un motor de investigacion, desarrollo e innovacion. De hecho, lleva aios
promoviendo y apoyando decenas de lineas de I+D+i en los campos de la salud, calidad, caracterizacion
de producto, agronomia, mejora de la produccion y medio ambiente, en colaboracion con los centros de
investigacion mas prestigiosos del territorio nacional.

EN PROFUNDIDAD

no de los grandes logros de la Interpro-

fesional del Aceite de Oliva Espanol es

que se ha convertido en un instrumento

de mejora sectorial que pasa principal-

mente por impulsar la innovacion y para
ello impulsa y lidera multitud de programas de I+D+i
con el objetivo de potenciar los procesos de innova-
cion en los ambitos relacionados con los aceites de
oliva: el cultivo, la transformacion, el consumo vy, por
supuesto, la salud.

Poco a poco la Interprofesional ha ido aumentan-
do sus presupuestos en este sentido hasta llegar en
la actualidad al 11% de las aportaciones de la exten-
sion de norma a investigacion. Un esfuerzo destinado
a mejorar la competitividad del sector y ofrecer nue-
vos argumentos de venta en todo el mundo.

La Organizacion tiene entre sus objetivos priori-
tarios favorecer el impulso del I+D+i en colaboracion
con instituciones cientificas y administraciones de
todo el pais.

Los ambitos fundamentales de actuacion de la In-
terprofesional en investigacion e innovacion se agru-
pan en tres campos:

= Agronomia

= Tecnologia alimentaria

= Nutriciony salud

Lineas prioritarias de I+D+i para el sector
Constantemente desde la Interprofesional se

analizan cuales son las necesidades del sector en el

campo de la innovacion. Asi, se evallan todos aque-

llos proyectos susceptibles de dar solucion a los prin-
cipales problemas de esta actividad:

Agronomia

= Costes del cultivo: Tecnologias que permitan in-
crementar la rentabilidad y/o hacer rentables las
explotaciones espanolas, especialmente las de
olivar tradicional.

= |dentificacion, erradicacion y control de amena-
zas sanitarias.

=  Adaptacion ala sequiay al cambio climatico

= Mejora medioambiental del olivar, que se adelan-
te alos requerimientos cada vez mas estrictos de
la UE.

= E| olivar como sumidero de carbono. Normaliza-
cion de los calculos de Huella de Carbono para el
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Constantemente desde la

InterprOfesmnal Se analizan VvOS con plenas garantias, como ocurre en la ac-
cuéles son |as neceSidades tualidad con MOSH-MOAH y en el pasado con los
esteres etilicos. Estudio del contenido, en partes

del SectOI‘ en EI Campo de Ia de la aceituna, de algunos compuestos.
innovaciﬁn = Mejora en las tecnologias y procesos de elabora-

cion de los aceites de oliva.

= Evolucion en el tiempo de esteres etilicos en los
aceites de oliva virgen extra.

= Revision de normas de los LMRs en los principa-
les mercados mundiales.

olivar y de Huella ambiental de producto para los = Lineas prioritarias de |+D+i para el sector.
aceites de oliva.

= Algunos ejemplos: Estrategias de erradicacion, Nutricién y salud
contencion y control de Xylella fastidiosa. Pro- = Fase clinica del Ensayo LifeBreast, sobre cancer
yecto LIFE Olivares Vivos y Olivares Vivos+. Me- de mama.
canizacion agraria: TECNOLIVAR, MECAOLIVAR = Prevenciony lucha contra el cancer de mama en
e INNOLIVAR. Lucha y control de la Verticilosis. humanos que lleva a cabo la Universidad Autono-
Gestion de residuos liquidos de lavado proceden- ma de Barcelona, en colaboracion con la Funda-
tes de las almazaras para su uso en fertirrigacion. cion Patrimonio Comunal Olivarero.

= Proyecto Prevencion de recurrencia de depre-
Tecnologia alimentaria sion con Dieta Mediterranea (PREDI-DEP).

= Pleno desarrollo e implementacion del analisis = Estudio San Carlos sobre control de diabetes
instrumental de los aceites de oliva virgenes para gestacional con dieta rica en aceite de oliva vir-
su clasificacion comercial como complemento al gen extray sus efectos sobre el desarrollo futuro
panel test. del nino.

= Lineas que de investigacion sobre quimica del = Bidsqueda de nuevas alegaciones nutricionales y
producto que permite abordar cambios normati- saludables aplicables a los Aceites de Oliva.
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LAS EMPRESAS INVIERTEN

FUNDAMENTAL EN LA ESTRATEGIA DE NEGOCIO DEL GRUPO

Acesur: Innovando
por Tradicion

Acesur hace justicia al claim que acompaiia a su logo corporativo: “Innovamos por tradicion”, mediante la
puesta en marcha de politicas innovadoras como pieza fundamental de la estrategia de negocio del grupo,
acometidas por el departamento de innovacion creado en 2012 para canalizar, organizar y potenciar la
intensa labor de innovacidn que ya se venian realizando en la compaiiia desde practicamente sus inicios.

.

Easy Taste supone un hito tecnolégico sin precedentes en el
sector.

as lineas estratégicas de innovacion
que aborda Acesur se enfocan desde
diferentes perspectivas y lineas de tra-
bajo.

Desarrollo de nuevos productos

Proyectos para la mejora de la calidad organoléptica
y nutricional de sus productos, asi como el desarrollo
de nuevos alimentos alineados con las nuevas ten-
dencias que les plantean los mercados, que se adap-
ten a las cambiantes necesidades de los clientes, por
muy exigentes que éstas sean, y entre los que suelen
encontrar productos con un perfil saludable.

Sostenibilidad/Economia circular
Investigacion y desarrollo de tecnologias disruptivas
y obtencion de nuevos productos de valor anadido a
partir de sus subproductos, en un contexto de fomen-
to de la economia circular, mediante la colaboracion
con socios tecnologicos, proveedores, y las mas pres-
tigiosas universidades y centros tecnologicos exper-
tos en el sector agroalimentario.

Mejora de procesos
Mejora de la eficiencia de los procesos, través de op-
timizaciones y evoluciones de su tecnologia. Todo ello

Parte del equipo de 1+D en el centro del grupo en Vilches
(Jaén).

alineado con la estrategia transversal de la compania
en cuanto a fomento de las sostenibilidad medioam-
biental y descarbonizacion de nuestra actividad.

Las instalaciones de I1+D de Acesur en Vilches
(Jaén), cuentan con un laboratorio fisico-quimico y
microbiolégico, una cocina experimental, una planta
piloto de elaboracion de salsas y emulsiones, cama-
ras climaticas, y otras zonas de trabajo para los téc-
nicos. A su vez, cuenta con el apoyo analitico de los
laboratorios fisico-quimicos que la compania tiene en
Tarancon, Dos Hermanas y Vilches.

Liderando proyectos nacionales e internacionales

El Departamento de I+D de Acesur suele abordar
retos cientifico-técnicos muy ambiciosos, para lo que
es fundamental plantear colaboraciones con expertos
en la materia como pueden ser: partners, proveedo-
res, clientes e incluso Organismos Pablicos (Universi-
dades y Centros Tecnologicos), formando consorcios
multidisciplinares, que faciliten obtener un desenlace
exitoso de los proyectos de |+D, abordando retos de
primer nivel que nos permitan avanzar en el desarrollo
y mejora de sus productos y procesos.

En este sentido, Acesur forma parte de organi-
zaciones intersectoriales como FIAB, PLATAFORMA
TECNOLOGICA FOOD FOR LIFE, socios de AINIA, o a
nivel europeo como miembro destacado del ecosis-
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PROYECTOS

EASY TASTE

Acesur culmind en 2023 el proyecto “Easy Taste”, obte-
niendo como resultado un método analitico capaz de pre-
decir de manera rapida, fiable y econémica la categoria co-
mercial de los aceites de oliva virgen: virgen extra, virgen
y lampante.

Este método analitico que, de momento, se usara
como complemento técnico al vigente método oficial (Pa-
nel Test), se basa en la obtencion de un perfil cromatogra-
fico de los componentes volatiles presentes en cada acei-
te de oliva mediante un cromatografo de gases acoplado
a espectrometria de masa. Este perfil de compuestos vo-
|atiles es procesado por el modelo matematico predictivo
desarrollado, que ofrece de manera inmediata la categoria
comercial con gran precision. Entre las ventajas respecto
al panel de cata destaca su menor coste y mayor operati-
vidad.

El resultado de este proyecto supone una novedad
mundial, para el que ha sido crucial la colaboracion del pa-
nel de cata acreditado del laboratorio INDLAB, junto con
los Servicios Centrales de Apoyo a la Investigacion (SCAI)
de la Universidad de Cordoba (UCO) liderados por el Dr.
Fernando Lafont.

OLIVE PACK
El proyecto “OLIVE-PACK: Desarrollo de nuevos envases
sostenibles para el aceite de oliva” pretende valorizar los
subproductos de la produccion del Aceite de Oliva Virgen
Extra (AOVE), al acometer la investigacion y desarrollo de
nuevos procesos de biorrefineria encaminados a la obten-
cion de micro y nanofibras de celulosa (MNFC) a partir de
subproductos procedentes de la extraccion del aceite de
oliva, que sirvan como material de valor anadido en el de-
sarrollo de una nueva gama de bioplasticos para obtener
envases biodegradables/compostables para el envasado
de aceite de oliva.

El proyecto esta co-financiado por el Centro para el
Desarrollo Tecnologico Industrial (CDTI). Cuenta con la

colaboracion de entidades tecnologicas como son AINIA
y AIMPLAS, asi como nuestro partner en la fabricacion de
envases Logoplaste.

SINGLE PACK

Alineado con la politica de sostenibilidad y descarbonizacion
de Acesur, se enmarca el proyecto “SINGLE-PACK: Desarro-
llo de nuevos envases monodosis biodegradables-compos-
tables para el envasado de salsas y aceites”, que persigue
la creacion de un nuevo envase monodosis 100% de papel
(biodegradable-compostable).

El proyecto SINGLE-PACK esta co-financiado por el Cen-
tro para el Desarrollo Tecnologico Industrial (CDTI) y por el
Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER). El proyecto
esta siendo liderado por Acesur y cuenta con la colaboracion
AINIA.

PREDIABOLE

El proyecto “PREDIABOLE: Developing a functional olive
oil enriched with oleanolic acid for the prevention of type 2
diabetes in prediabetic patients” persigue el desarrollo de
un nuevo alimento funcional que, incorporado a la dieta de
forma regular, module el metabolismo humano hacia un perfil
saludable, previniendo la prevalencia de las Enfermedades
metabolicas, fundamentalmente la diabetes tipo Il.

El nuevo producto consiste en un aceite virgen extra
(AOVE) enriquecido con acido oleandlico (AO) extraido de las
hojas del propio olivo que combina los beneficios saludables
del AOVE con las propiedades funcionales del AO, de forma
que, consumido regularmente, asegura cientificamente una
reduccion drastica (mas del 51,5%) de la probabilidad de de-
sarrollar enfermedades metabdlicas en el consumidor, en
particular, Diabetes Mellitus tipo 2.

Acesur ha colaborado durante mas de 10 anos en
este proyecto, que finalmente cristalizd en una patente
(EP18382510) cuyos titulares son el CSIC y el SAS y que
ha acabado siendo licenciada por Acesur para su explota-
cion comercial.

tema empresarial agroalimentario EIT FOOD, siendo
no solo el Gnico representante del sector oleicola en
el mismo, sino también una de las pocas organiza-
ciones privadas espanolas en este consorcio de 60
empresas europeas.

Melchor Martinez, director de I+D de Acesur, explica
hasta qué punto ha sido favorable para Acesur trabajar/
liderar algunos de estos consorcios: “Los proyectos de
|+D nos permiten avanzar a grandes pasos en la solu-
cion de los principales retos de nuestra industria olel-
cola, de manera que nos acercamos mas y mejor hacia
el hecho de consolidar que Acesur sea la compania de
referencia nivel mundial, no s6lo en ventas, si no en co-
nocimiento e innovacion”.

Anade que “ademas, la puesta en marcha de
proyectos de |+D nos permite establecer relaciones

establesy fructiferas con los Organismos de Investi-
gacion (Universidades y Centros Tecnologicos) ade-
mas de otros partners tecnologicos, que provocan
sinergias, generando a su vez mas innovacion, cono-
cimiento de tendencias, y transferencia de conoci-
miento sobre nuestros productos y procesos.”

En los Gltimos anos, son notables los proyectos
innovadores que ha conseguido poner en marcha
Acesur, en el cuadro anterior destacamos algunos
de ellos.

Por Gltimo, el Departamento de I+D+| de Acesur,
suele practicar la innovacion abierta, de modo que si
estas interesado en ponerte en contacto para pro-
poner alguna mejora, solucion, colaboracion o sim-
plemente una idea, estamos a tu disposicion en el
siguiente email: info@acesur.com.
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DISENADO PARA MAXIMIZAR SU RENDIMIENTO

ITEA liderala
transformacion digital de
las almazaras con GIA 4.0

Imaginese un futuro donde cada paso del proceso de produccion en una almazara esta optimizado
para la excelencia. Desde la entrada del producto hasta la salida del aceite, GIA 4.0, el software
de Gestion Integral de Almazara de ITEA, esta disenado para maximizar el rendimiento y la calidad
mientras se minimizan costos y tiempo, obteniendo multitud de datos para conseguir la mayor
informacion posible, de ahi su lema “el dato es oro”.

I GIA 4.0 es el resultado de mas de 25 anos

de experiencia, investigacion y aprendizaje

junto a agricultores y maestros de almazara,

a quienes ITEA pone la mas alta tecnologia

a su servicio, facilitandoles la labor y procu-
rando la mayor rentabilidad a su produccion.

Esta integrado con ERP para una completa interac-
cion entre la gestion administrativa y los procesos ope-
rativos. Es una herramienta accesible, intuitiva y facil
de usar, con soluciones innovadoras como sistemas de
monitoreo en tiempo real, sensoreria avanzada y auto-
matizacion de procesos, asi como predicciones a partir
de informacion, ITEA esta cambiando la forma en que
se opera en las almazaras elevando los estandares de
calidad y asegurando que cada gota de aceite producida
sea de la mas alta calidad y esté identificada.

La tecnologia Blockchain mejora el nivel de segu-
ridad de los datos al hacer que sea excepcionalmente
dificil modificarlos de manera fraudulenta. Ademas, ge-
nera un registro inmutable que proporciona un historial
de datos confiable y permanente. Esta transparencia y
confianza resultantes en las partes involucradas se re-
fuerzan alin mas por la posibilidad de verificar la integri-
dad de los datos através de “NTC” por cada una de estas
partes, gracias a su naturaleza descentralizada.

Espectrometria en continuo

Actualmente, el GIA integra tecnologia de espectrome-
tria para la medicion continua de la aceituna, tecnologia
que permite una evaluacion en tiempo real y no invasi-
va de las propiedades fisicoguimicas de la aceituna en
su estado fresco. Al utilizar esta analitica en continuo, el
sistema proporciona una evaluacion detallada de diver-
sos parametros clave, como el contenido de humedad, el
grado de maduracion, la concentracion de aceite y otros
compuestos relevantes para la calidad del producto final.

Ademas, GIA 4.0 integra lainformacion obtenida con
el proceso de pesada de la aceituna, lo que permite una
asociacion directa entre los datos analiticos y la pesa-
da. Esta combinacion de tecnologias proporciona una
vision integral del proceso de produccion, facilitando la
toma de decisiones en tiempo real y optimizando la efi-
ciencia operativa.

Migracion de software en cliente
Recientemente, ITEA ha llevado a cabo la implemen-
tacion de su software en dos grandes firmas de Por-
tugaly de la provincia de Sevilla, con producciones su-
periores a 60 millones de kilos de aceituna, asi como
en un relevante productor de Granada. Se trata de
instalaciones donde previamente se habia utilizado un
producto de la competencia. La transicion de este sof-
tware se realizd de manera eficiente y en un tiempo
récord, logrando completarse en apenas unas horas
en uno de los casos. La sustitucion del software ante-
rior por GIA 4.0 ha constituido un importante avance
en la optimizacion de los procesos de fabricacion de
la planta, permitiendo una gestion mas eficaz y de los
recursos y una mayor precision en el control de la pro-
duccion.

Un aspecto destacable de estas implementaciones
es que se llevaron a cabo utilizando los materiales hard-
ware ya existentes en las fabricas, lo que no sélo opti-
mizo los costes asociados al cambio, sino que también
minimizo6 el tiempo de inactividad de la produccion. Con
GIA 4.0, las fabricas cuentan ahora con una plataforma
tecnologica de vanguardia que ofrece funcionalidades
avanzadas de control y supervision, asi como herra-
mientas de analisis de datos en tiempo real.

La exitosa migracion a GIA 4.0 refleja el compromi-
sode ITEA con lainnovacion tecnologica y su capacidad
para adaptarse a las necesidades especificas de sus

———— e
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GIA 4.0 ES ESPECIFICO, EXCLUSIVO E INTEGRAL PARA ALMAZARAS

Nuestro sistema no es una adaptacion de un software
industrial a la almazara. La gran diferencia es que el GIA
4.0 es especifico, exclusivo e integral para almazaras, esta
pensado y desarrollado por y para éstas desde un conoci-
miento profundo del olivar, de las necesidades e inquietu-
des del agricultor y de los maestros de almazara, con los
que hemos ido adaptando y perfeccionando el sistema
hasta confeccionar un traje a medida del que hoy presu-
men mas de 500 almazaras en Espana y Portugal.

Trabajamos sobre dos ejes. El primero sin duda es la inno-
vacion, orientada por un lado a la calidad y la trazabilidad
del producto y por otro a la rentabilidad y la mejora de la
competitividad de la industria olivarera. El segundo es el
servicio al cliente, sin el que el primero no seria mas que
humo. Nos diferencia nuestra capacidad de respuesta in-
mediata ante cualquier incidencia en cualquier punto de
Espana y Portugal, mas alla de soporte técnico en remoto
24 /365. Acompanamos como nadie a nuestros clientes y,
en este sentido, destacaré nuestra apuesta por el mante-
nimiento predictivo, la inteligencia artificial, la ciberseguri-
dad y la tecnologia blockchain que, aplicada a la trazabili-
dad del aceite de oliva, va a marcar un antes y un después,
tanto por la invulnerabilidad de los datos como por el valor
y la confianza que aporta al consumidor. Blockchain es,
sin duda, el paso definitivo hacia la almazara 5.0, en la que

ITEA también pretende ser
pioneray una de las referen-
cias del sector.

Nuestro liderazgo en el sec-
tor de la automatizacion
industrial es resultado de
nuestra alta capacidad tec-
nologica, en continua evo-
lucion por nuestra inversion
en |+D+l, y la excelencia de
nuestros productos y servi-
cios. Pero nada de esto se
sostendria sin el trabajo y el talento de mas de 75 profe-
sionales que se despliegan en los departamentos técnico,
ingenieria, instalacion, programacion, informatica - elec-
tronica industrial y desarrollo de software, ciberseguridad,
con un almacén propio y un servicio agil y eficaz 24 horas
los 365 dias del ano.

En ITEA hacemos realidad la transformacion digital en
cualquier sector industrial, haciendo uso de las Gltimas
tecnologias y creando verdadero valor de negocio. So-
mos pioneros y expertos en la transformacion digital que
hace sostenibles, eficientes y competitivas a las industrias.
Ofrecemos soluciones personalizadas que cumplen las
expectativas mas exigentes.

Rafael Bascon,
fundadory CEO de ITEA.

ITEA esta desarrollando herramientas digitales
integradas con sistemas ciberfisicos para optimizar
la produccion agricola.

ITEA ha llevado a cabo laimplementacion de su software
en Portugal, Sevillay Granada.

El GIA integra tecnologia de espectrometria para la
medicion continua de la aceituna.

clientes, brindando soluciones que impulsan la eficien-
ciay la competitividad en el entorno industrial.

CDTI Innovacion
ITEA esta desarrollando herramientas digitales inte-
gradas con sistemas ciberfisicos para optimizar la pro-
duccion agricola, entre ellas, la creacion de dispositivos
de bajo costo para la medicion precisa de temperatura,
humedad, pH y otros parametros en tiempo real. Estos
dispositivos, distribuidos estratégicamente en fincas,
terrenos y cultivos, recopilan datos cruciales que se en-
vian y almacenan en la nube para su posterior analisis.
Esta informacion proporciona a los agricultores una
vision detallada de las condiciones ambientales en sus

parcelas, y les permite tomar decisiones sobre el riego,
la fertilizacion y otras practicas agricolas. La visualizacion
multiplataforma garantiza que estos datos sean accesi-
bles desde cualquier dispositivo conectado a internet.

Sin embargo, la verdadera revolucion llega con el
uso de la inteligencia artificial (I1A) para procesar estos
datos. Al emplear algoritmos avanzados, la |A identifica
patrones, tendencias y posibles riesgos en la produc-
cion agricola. Esta capacidad predictiva es fundamental
para anticipar problemas y optimizar la dosificacion de
productos fitosanitarios, maximizando los rendimientos.

Ademas, ITEA también ha desarrollado detectores
de movimientos para mejorar la seguridad en las fincas,
que alertan sobre intrusiones no autorizadas.
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SAGE 200 ALMAZARAS Y ENVASADORAS

El ERP que ayuda a las empresas
en su transformacion digital y
las conecta al futuro

Sage 200 es la solucidn de gestion empresarial flexible y dotada de inteligencia proactiva,
disenada para unificar todos los procesos de negocio en almazaras y envasadoras de aceite.

n el sector oleicola, la disponibilidad de sof-

tware ERP de gestion empresarial ha sido

siempre limitada. Los grandes fabricantes de

software no han considerado este un mer-

cado objetivo, dejando a los desarrolladores
locales la tarea de crear soluciones practicas, aunque con
funcionalidades limitadas.

Las empresas suelen utilizar soluciones aisladas, de
diferentes proveedores, para la almazara, las finanzas, la
trazabilidad, la calidad o el envasado. Soluciones aisladas
que no satisfacen la necesidad actual de integracion em-
presarial.

Hoy, las empresas buscan estar conectadas interna-
mente, y con clientes y proveedores. La respuesta no es
una suma de herramientas, sino una plataforma global de
soluciones conectadas que facilite la comunicacion con el
mercado y aproveche las ventajas de esta nueva era.

La propuesta de Sage 200 Almazaras y Enva-
sadoras

Esto es Sage 200, ERP lider entre las medianas empresas
espanolas, que ofrece modulos para cada area del negocio
y permite una adaptacion flexible al ritmo de crecimiento y
las necesidades de cada empresa.

IDESA, partner de Sage en Cordoba, ha adaptado Sage
200 para la gestion del aceite, creando Sage 200 Almaza-
ras y Envasadoras, en colaboracion con importantes em-
presas de sector en toda Espana.

El software mas completo y la garantia de un
lider
La principal ventaja de Sage 200 Almazaras y Envasadoras
es su especializacion. La experiencia aportada en su de-
sarrollo por almazaras, envasadoras y operadores lideres,
aseguran una adaptacion completa al sector oleicola, y es
personalizable ademas para cada empresa

Sage, lider mundial en soluciones ERP, proporciona un
sistema robusto y confiable, con amplias funcionalidades
de gestion del negocio y que se actualiza tecnologica y le-
galmente, algo crucial en un tiempo de cambios normati-
vos en la facturacion de las empresas.

Integracion y control de procesos
Sage 200 Almazaras y Envasadoras permite integrar y

Sage 200 Almazaras y Envasadoras responde de manera precisa a
las demandas del sector oleicola.

automatizar todas las etapas del proceso de produccion
y comercializacion, garantizando una gestion eficiente y
transparente.

Desde la conexion con sistemas de pesaje y SCADA
en la recepcion de aceitunas, la molturacion y gestion de
la bodega, hasta la gestion del envasado y la exportacion,
incluyendo opciones multiidioma y multimoneda.

Asegura una trazabilidad completa, crucial para cumplir
con normativas estrictas en seguridad y calidad alimenta-
ria, con una notable reduccion de costes. Las herramientas
de analisis proporcionan estadisticas detalladas en tiempo
real, para tomar decisiones basadas en informacion actua-
lizaday mejorar la eficacia operativa.

El caso de éxito de Heredad de Monteagudo

La implantacion de este ERP ha mejorado significativa-
mente la gestion de clientes como Heredad de Montea-
gudo. Esta almazara ha experimentado un crecimiento
importante tras la adopcion de Sage 200 Almazaras 'y En-
vasadoras, que ha influido en la mejora de la productividad
y el control del negocio.

En un sector donde la eficiencia y el cumplimiento
normativo son criticos, elegir un ERP especializado no
es solo una buena opcion, sino una necesidad estraté-
gica para estar siempre a la vanguardia en tecnologia y
operaciones.
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BIE nverﬂd’é
una nue\/aera
de.rentamhdaa\
en la mdustna

del acelte’de

oliva

El mercado del aceite de oliva es cada vez mas competitivo. Poder
contar con una ventaja dentro del proceso de extraccion del aceite de
oliva es la clave del éxito.

Gracias a una combinacion eficiente de tecnologias, el sistema Olive
Qil Booster de Alfa Laval proporcionara un mayor rendimiento de
extraccion, mayor produccion, mayor calidad del aceite de oliva'y
un menor consumo de agua, lo que aumentard la rentabilidad de su
negocio.

La innovadora solucién encaja perfectamente en cualquier aimazara
mejorando el porcentaje de extraccion, a la vez que preserva al
maximo la calidad del aceite evitando la oxidacion, el exceso de
temperatura, consiguiendo aumentar el porcentaje de antioxidante,
comparado con tecnologias tradicionales.

Sistema Olive Oil Booster de Alfa Laval

Visita www.alfalaval.es/oliveoilbooster
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TANTO EN SUS OPERACIONES COMO EN SU PROPUESTA

La sostenibilidad,
un pilar fundamental para
AGR by De Prado

Para AGR, la sostenibilidad es un pilar fundamental en sus operaciones y en su propuesta, entendida
en un sentido integral, abarcando tres dimensiones clave: econdmica, medioambiental y social.

Para AGR la aplicacion de la sostenibilidad al olivar implica aspectos econémicos, medioambientales y sociales.

a sostenibilidad es para AGR by De Prado un

pilar fundamental en sus operaciones y en su

propuesta. Mas alla de una mera palabra de

moda, la entienden en un sentido integral, abar-

cando tres dimensiones clave: “econdmica (la
rentabilidad es esencial para mantener nuestras operacio-
nes y garantizar la continuidad del negocio), medioambien-
tal (a través de practicas agricolas sostenibles y tecnologias
innovadoras, buscamos minimizar nuestro impacto am-
biental y promover la biodiversidad en nuestras areas de
cultivo) y social (proporcionar empleos de calidad, mejorar
las condiciones de trabajo y generar un impacto positivo en
las comunidades locales ). Usando la creatividad se pueden
conseguir estos tres objetivos al unisono”, asegura José
Maria Pedrero, delegado de AGR en Extremadura..

En cuanto a la aplicacion de la sostenibilidad al cultivo
del olivar, para AGR implica una cuidadosa consideracion
de los aspectos econdmicos, medioambientales y sociales
para garantizar un equilibrio 6ptimo entre la rentabilidad, la
preservacion del entornoy el bienestar de la comunidad.

Desde una perspectiva econémica, se busca maximi-
zar los ingresos y minimizar los costos mediante practicas
de gestion eficientes, y esto se consigue mediante planta-
ciones modernas donde se consiga un margen satisfacto-

rio, realizando una buena transformacion del terreno en la
fase de plantacion y, luego, usando razonadamente todos
los insumos, para conseguir la maxima productividad (in-
gresos) con los justos recursos (costes).

En términos medioambientales, se prioriza la con-
servacion y el respeto por los recursos naturales. Esto se
consigue, por ejemplo, usando la cantidad de agua y fertili-
zantes adecuadas, apoyandonos en herramientas digitales
que nos ayuden en latoma de decisiones y automatizacion.
Introducir el uso de abonos con componentes organicos y
compost y menos de abonos inorganicos NPK, uso de cu-
bierta vegetal, capa de mulching con los restos de poda.
Atomizadores de dosis variable, herramientas predictivas
de enfermedades seglin condiciones del ambiente, sof-
tware que optimice los rendimientos de los tractores...

Y la social, el mayor creador de empleo es la rentabili-
dad en una empresa (del olivar), ademas con la mecaniza-
cion del cultivo los trabajos son cualificados y mejor paga-
dos. Por otro lado, buscan la ergonomia de los puestos de
trabajoy la seguridad de los empleados.

La percepcion del agricultor
José Maria Pedrero destaca que, para las grandes explo-
taciones, muy integradas en el escalon superior de la co-
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Para AGR el desafio mas grande al que se enfrenta un olivarero en el ambito de la sostenibilidad es el manejo de los subproductos.

mercializacion, el enfoque de la sostenibilidad es muy im-
portante y usan un abanico muy amplio de medidas con
impacto positivo, por los requerimientos de sus comprado-
res o consumidores”.

Para el resto de agricultores, anade, “cada vez mas, es-
tan mas concienciados y cada vez mas se estan aplicando
buenas practicas, valga como ejemplo la cantidad de cu-
biertas vegetales que se ven en nuestros olivares, el picado
de lenay hojas sobre el suelo”.

Por otra parte, el responsable de la compania en Ex-
tremadura considera que “es fundamental que los agri-
cultores puedan medir y demostrar el impacto econdmico
de las medidas de sostenibilidad que implementan en sus
proyectos. Esta medicion no solo ayuda a validar la efec-
tividad de estas practicas, sino que también permite a los
agricultores tomar decisiones informadas sobre como in-
tegrar la sostenibilidad de manera rentable en su modelo
de negocio. Es decir, la tangibilizacion del impacto econo-

E

mico de la sostenibilidad es un paso crucial para garantizar
su viabilidad a largo plazo en el sector agricola”.

Para AGR el desafio mas grande al que se enfrenta
un olivarero en el ambito de la sostenibilidad es el ma-
nejo de los subproductos, la gestion de los fertilizantes
y el uso de energias renovables. “Estamos haciendo
pruebas con alpechin, compostaje, generacion de bio-
metano, uso de subproductos en alimentacion animal o
investigacion aplicada de uso de fertilizantes mas sos-
tenibles. Por acabar, un ejemplo mas ya tenemos en el
grupo 90 fincas con autonomia energética gracias a sus
placas fotovoltaicas”.

En su politica sostenible, afirma José Maria Pedrero
que AGR destaca por su experiencia y porque estan reali-
zando todo tipo de pruebas en los olivares del grupo, para
saber, de primera mano, qué acciones tienen el mejor im-
pacto en sus explotaciones, para poder implementarlas en
las fincas de sus clientes.

o oY

oy
y De Prado

RE‘b Amsl.lA,ﬁmcuuunA

Para mas informacian, accede a nuestra web '
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PARA DAR RESPUESTA A LAS NECESIDADES Y DEMANDAS DESDE EL CAMPO A LA MESA

1+D y sostenibilidad
se dan la mano en Dcoop

En Dcoop, sostenibilidad e innovacion van de la mano. El departamento de I+D+i de Dcoop se fundd en el afio
2009 con la finalidad, en aquel entonces, de iniciar una actividad de innovacion en el grupo cada vez mas
demandada principalmente por clientes en el ambito de desarrollo de nuevos productos.

esde 2009 la

actividad  de

Dcoop ha evo-

lucionado sus-

tancialmente
para dar respuesta a las ne-
cesidades y demandas desde
el campo a la mesa. Su depar-
tamento de 1+D+i ofrece sus
servicios a todas las secciones
del Grupo, abordando todas
las actividades agroalimenta-
rias que lo componen.

La estrategia de innova-
cion del grupo cooperativo
se basa en cuatro pilares fundamentales: calidad, traza-
bilidad y seguridad alimentaria; industria 4.0 e innova-
cion de procesos; aprovechamiento de subproductos y
desarrollo de una economia circular y desarrollo de nue-
vos productos saludables.

Cobra especial importancia la problematica del agua
y la sequia que venimos arrastrando, cuyo prondstico es
poco alentador para los proximos anos debido al cambio
climatico. Esto pone de manifiesto que acciones que favo-
rezcan una gestion mas eficiente del agua o el incremento
de ésta para su uso en agricultura son imprescindibles.

Retos del Agua

Para avanzar en la basqueda de soluciones, Dcoop ha
colaborado con Cajamar Innova, laincubadora/acelera-
dora de empresas de alta tecnologia en agua, en el pro-
grama Retos Del Agua. Entre las potenciales solucio-
nes que se evaluaron como respuesta al lanzamiento
del Reto ‘Soluciones innovadoras que ayuden a maxi-
mizar los recursos hidricos en el olivar’, se selecciono
como proyecto piloto maximizar los recursos hidricos
en olivar mediante ViAcqua+®, fruto de la colaboracion
de Dcoop con Cajamar Innova y la empresa BAIC Agro
Europa S.L. El objetivo es la demostracion del ahorro
de agua que supone el uso del retentor de humedad
ViAcqua+®, desarrollado por BAIC Biotecnologia. Ade-
mas, ViAcqua+® podria tener un efecto positivo sobre

Participantes en el piloto realizado entre Dcoop y Cajamar.

otros parametros del suelo
como la conductividad eléc-
trica, y sobre parametros
propios de la planta como
el crecimiento vegetativo,
desarrollo reproductivo o
rendimientos grasos.

Estas mejoras se estu-
dian mediante la propuesta
de un ensayo con diferentes
estrategias de aplicacion y
manejo del agua de riego
frente a un tratamiento con-
vencional. La empresa Plantae
también estd colaborando en
el proyecto piloto, incorporando sondas de humedad
y conductividad para optimizar el manejo del agua dis-
ponible. Los estudios continuaran durante 2024 y se
espera que a finales de dicho ano se puedan obtener
resultados para alcanzar conclusiones sobre su futuro
uso generalizado.

Por otro lado, Dcoop ha creado un grupo multidis-
ciplinar de perfil técnico que apoya la implementacion
y la obtencion de una certificacion de sostenibilidad en
cada cooperativa y en cada explotacion olivarera. El
proceso pasa por una auditoria realizada por una en-
tidad independiente, en este caso SCS, que otorga la
garantia de fiabilidad y transparencia a las actividades
certificadas.

El nGcleo estratégico de la alianza entre Dcoop vy su
socia americana Pompeian es desarrollar este proyecto
de certificacion que verifique la sostenibilidad del aceite
de oliva a lo largo de toda la cadena de valor. Para ello,
sera necesario que tanto el 100% de las cooperativas
del Grupo como de los centros de almacenamiento y
envasado, tanto en Espana como en EEUU, se adaptena
los requisitos de este estandar al que por primera vez se
somete una empresa agroalimentaria europea.

Mediante este proyecto, Pompeian, Dcoop y sus
cooperativas son pioneras en dar respuesta a los nue-
vos retos demandados por la Union Europea y la nueva
PAC y muy especialmente por los clientes.

24 T)limerca 2° TRIMESTRE 2024



DCOOP
Porirae con Al

Cuidamos
el Medio rural

N

Vivimos en el medio rural, dinamizandolo
y garantizando el mantenimiento de su
valor patrimonial, economia, historia,
costumbres y tradiciones.
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El compromiso
de Defederconla
agricultura regenerativa

Defeder apuesta por el cuidado de las tierras, manteniendo un alto compromiso por el medio ambiente.
“Nos enorgullecemos en ofrecer productos que no solo promuevan la salud de los cultivos sino también la
del planeta. Nuestros fertilizantes ecoldgicos son el resultado de un proceso de fabricacion meticuloso y
comprometido con la sostenibilidad ambiental”, aseguran desde la compaiiia.

efeder tiene un objetivo: estandarizar la fer-

tilizacion ecologica y organica a nivel mun-

dial. “Queremos convertirnos en la empre-

sa lider en fertilizantes 100% ecologicos y

ecoviables elaborados a partir de materias
primas de calidad”, afirman. Para ello ofrecen una amplia
variedad de fertilizantes solidos organicos con NPK, que
se ajustan a las necesidades de cada tipo de suelo y cul-
tivo.

Defeder cree en el poder de la agricultura ecologica
para promover un futuro mas sostenible y saludable para
todos. Sus fertilizantes ecologicos son el resultado de un
compromiso firme con la calidad, la sostenibilidad y la res-
ponsabilidad ambiental.

“Nuestros productos son altos en nitrogeno y muy
adecuados para el olivo, sobre todo el Nitroplus, un ferti-
lizante ecoldgico con alto contenido en nitrogeno orga-
nico para su aplicacion en abonado de fondo o coberte-
ra en cultivos a campo abierto de una Gnica aplicacion”,
explican.

Nutricomplet, otro de sus productos estrella, es un
abono organico nitrogenado de origen animal, que dispo-
ne del distintivo organico y ecologico ECOCERT y el certi-
ficado CAAE (al igual que Nitroplus), y que certifica que se
ha desarrollado cumpliendo todos los requisitos y normas
respecto a la produccion ecologica.

Mejora la estructura del suelo
Elvalor anadido que Defeder aporta a sus fertilizantes, que
le dan a partir de “probidticos”, mejoran la estructura del
suelo y favorecen la retencion de agua en un 60% frente
a fertilizantes convencionales. Ademas, los fertilizantes
Nitroplus y Biocomplet cuentan con la certificacion NOP.

Ahora, también cuentan con una amplia gama de va-
riedades, desde fertilizantes ecologicos hasta enmiendas
calcicas, pasando por fertilizantes 6rgano-minerales, ma-
terias primas y productos especiales. Esta nueva clasi-
ficacion se ha creado a partir de las adquisiciones de las
empresas Oscafos y Calcisol, el ano pasado y cuentan con
mas de 15 nuevos productos.

La agricultura sostenible es el camino hacia el futuro, y
en Defeder estan comprometidos a liderar ese camino. La

defeder

El objetivo de Defeder pasa por estandarizar la fertilizacion
ecologicay organica a nivel mundial.

incorporacion de estos nuevos productos refleja su deseo
de proporcionar a los agricultores herramientas necesa-
rias para cultivar de manera responsable y eficiente.

“Estamos convencidos de que esta ampliacion de
nuestro catalogo no solo beneficiara a los agricultores,
sino que también contribuira al bienestar a largo plazo, de
nuestro planeta. Creemos en un futuro donde la agricul-
turay la ecologia coexisten de manera armoniosa y estos
fertilizantes son un paso sélido en esa direccion”, destacan
los responsables de la compania.

Agricultura regenerativa

Defeder apuesta por una agricultura regenerativa como
base de la sostenibilidad de sus suelos, que ha captado la
atencion global como un enfoque que no solo busca mi-
nimizar el impacto negativo de la agricultura en el medio
ambiente, sino también trabajar para restaurar y revitalizar
los ecosistemas agricolas.

Al contrario de los métodos convencionales, que a
menudo agotan los suelos y dependen de productos
quimicos daninos, la agricultura regenerativa fomenta
practicas que nutreny fortalecen la salud del suelo. Esto,
anadido ala combinacion de talento humano y su tecno-
logia POWERDEF hacen que fabriquemos el fertilizante
del futuro.
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DEFEDER CUENTA CON UNA AMPLIA GAMA
DE FERTILIZANTES PARA LA AGRICULTURA

REGENERATIVA Y TODO TIPO DESUELOS Y CULTIVOS

<
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ECONDOMIiA
SOSTENIELE

QO

ECONOMIA
CIRCULAR

L4

HECHQ
EN ESPANA

Defederesla empresa lider en fertilizantes procedentes de la economia
circular para una agricultura regenerativa. Con materias primas
Organicas y una constante investigacion conseguimos la mayor

eficiencia nutricional del producto gracias a la tecnologia Powerdef.
Defeder ofrece una sélida variedad de productos para todo tipo
de cultivo y campo.

Ponte en contacto con nosotros y te asesoraremos.

(+34) 974 468111 | www.defeder.es | info@defeder.es
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LOS PRESENTARA EN LA FERIA DEL OLIVO DE MONTORO

Industrias de la Rosa
prepara nuevos lanzamientos

Con una trayectoria de mas de medio siglo, Industrias de la Rosa no deja de innovar a través de su
departamento de I+D+i y fruto de ello son los productos, varios de ellos nuevos, que mostrara
en la proxima edicion de la Feria del Olivo de Montoro.

La actividad de Industrias de la Rosa se basa en la fabricacidon de maquinaria oleicola y calderas de biomasa.

n el corazon de la produccion de acei-
te de oliva, en la localidad cordobesa
de Montoro, se ubica desde hace mas
de 50 anos la empresa Industrias de la
Rosa, S.L.

Su actividad se basa en la fabricacion de maqui-
naria oleicola y calderas de biomasa, siendo el sector
del aceite de oliva donde centra la mayoria de los re-
cursos. La fabricacion, instalacion y mantenimiento
de equipamiento para almazaras, microalmazaras,
almazaras moviles, refinerias y envasadores, son sus
principales clientes.

Ante una campana esperanzadora, Industrias de la
Rosa presentara en la XXII Feria del Olivo de Montoro
el amplio catalogo de productos.

Entre ellos, mostrara el nuevo modelo molino tritu-
rador de alta capacidad de 75CV, con un diseno robusto,
versatil y concebido para molturar hasta 16.000kg de
aceituna con una alta eficiencia energética.

Reconocida es la fabricacion de termobatido-
ras y bombas mecanicas de piston, de las cuales se

presentan los Gltimos avances en morfologia y pro-
ducciones. Las termobatidoras son fabricadas para
produccion en continuo, produccion por lotes o pro-
duccion mixta, capacidades que van desde 1Tm has-
ta 35Tm de capacidad. El Gltimo avance en cuanto
a bombas mecanicas es la puesta en el mercado de
bomba de doble efecto con produccion de 1.200Tm/
dia.

Otro de los objetivos de la empresa es conseguir
que sus equipos sean rentables para el trabajo que
realizan pero a la misma vez eficientes y respetuosos
con el medio ambiente. Por ello, el departamento de
|+D+i ha desarrollado un sistema de control de com-
bustion en las Calderas de Biomasa que la empresa
fabrica, maximizando el rendimiento del equipo, aho-
rrando en combustible y minimizando al maximo las
emisiones al exterior producidas en el proceso.

Este desarrollo se aplica a calderas de nueva fabri-
cacion, asi como a las calderas existentes, permitien-
do que las calderas trabajen dentro de los rangos que
la normativa exige.

Ante una campana esperanzadora, Industrias de la Rosa
presentara en la XXII Feria del Olivo de Montoro
su amplio catalogo de productos

28 T)limerca 2° TRIMESTRE 2024



AT
. ETmAy [ i L8
o Td
= ‘ .
i
T
;". &
‘- e
]

RSN INDUSTRIAS
PSS DE LA ROSA

= e X
. N T
- . k. .
- .

ICA

BOMBA MECANICA
MOLINO TRITURADOR
CALDERA DE BIOMASA
TERMOBATIDORAS

DE CONTINUO Y MAQUILA

f ¥ ©

www.industriasdelarosa.com

Ctra. Madrid-Cadiz Km. 358 - Apartado de Correos, 17
14600 MONTORO (Cérdoba)

TIf. 957 160 034 - Fax 957 160 450
industriasdelarosa@industriasdelarosa.com

™  SOMOS FABRICANTES MARCA ESPANA



a

ol

LAS EMPRESAS INVIERTEN

CON LA PUESTA EN MARCHA DE INICIATIVAS DE GRAN VALOR PARA LA EMPRESA

Vidrala: un ano de
iInnovacion sostenible
y expansion internacional

En el ejercicio pasado, marcado por desafios globales y un contexto econdmico complejo,
Grupo Vidrala, fabricante de envases de vidrio lider en el mercado europeo, ha sabido destacar
por su compromiso con la sostenibilidad y su estrategia de crecimiento internacional. En 2023, la
compaiiia ha demostrado su compromiso con la innovacion, la proteccion del medio ambiente y el
crecimiento sostenible con la puesta en marcha de iniciativas de gran valor. Los diferentes hitos que
acontecieron en el transcurso del pasado ano han asentado los cimientos para afrontar este 2024
con confianza y determinacion para seguir creciendo de forma sostenible.

Lamodernizacion de los
procesos de fabricacion es una
de las prioridades de Vidrala.

n Vidrala, la conviccion en la integracion de un

modelo de negocio sostenible que influya po-

sitivamente en la sociedad, el medio ambiente

y la economia es innegable. Durante anos, la

sostenibilidad ha sido un eje central en todas
las actividades de la empresa, desde el proceso de fabri-
cacion de los envases hasta la eleccion de los métodos de
transporte.

LLos principios de las 4Ps (Prosperidad, Personas, Pla-
neta y Poblaciones), han sido adoptados como la esencia
de la estrategia de responsabilidad empresarial de la com-
pania, impulsada por la bUsqueda de un equilibrio entre el
crecimiento economico, el bienestar social, la conserva-
cion del medio ambiente y el desarrollo sostenible de las
comunidades donde opera.

Ya de por si, el vidrio como material sostenible, des-
taca por su ciclo de vida continuo y su facilidad para ser
reciclado y convertido en nuevos productos. Desde su
produccion en la fabrica hasta su destino final como

contenedor de alimentos y bebidas, este material atra-
viesa un proceso eficiente y respetuoso con el medio
ambiente. Este hecho, sumado a las diferentes acciones
puestas en marcha, sitGa a Vidrala como uno de los refe-
rentes del sector del packaging.

Avances en sostenibilidad e innovacion

Un ejemplo de estas buenas practicas alolargo de 2023
es la construccion y la puesta en marcha de la instala-
cion fotovoltaica en la planta de Castellar Vidrio. Situa-
da en Castellar del Vallés, Barcelona, esta fabrica es un
testimonio del esfuerzo de la compania por reducir su
huella de carbono y adoptar fuentes de energia renova-
ble. Equipada con mas de 1.900 moddulos fotovoltaicos
y una capacidad de produccion de aproximadamente
8.000 MWh anuales, esta instalacion no solo generara
una cantidad significativa de energia limpia, sino que
también contribuira a la reduccion de mas de 2,000 to-
neladas de emisiones de CO2 anuales. Este proyecto,
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Vidrala ha demostrado una vez mas su capacidad para generar valor durante el ano 2023.

parte integral del plan de descarbonizacion y eficiencia
energética de Vidrala, refleja su compromiso con lainno-
vaciony el liderazgo en sostenibilidad a nivel global.

Esta Qltima instalacion se suma a la implementada en
2022 en la planta de Crisnova Vidrio, ubicada en Caudete,
Albacete, que, con una capacidad de 12 MW, ya ha permiti-
do ala compania reducir las emisiones de aproximadamen-
te 12.000 toneladas de CO2 al ano.

La modernizacion de los procesos de fabricacion es otra
de las prioridades de Vidrala, tal y como se puede observar
con la renovacion y puesta en marcha del horno localizado en
la planta de Gallo Vidrio, en Marinha Grande, Portugal. El nuevo
horno, equipado con las Ultimas tecnologias del mercado y un
alto nivel de electrificacion, ha ayudado a reducir significativa-
mente las emisiones de CO2 y aumentar la capacidad de pro-
duccion de la fabrica en mas de un 50%. Ademas de mejorar
la eficiencia energética, esta inversion también ha ayudado a
ofrecer un nivel mas alto de calidad en los productos finales.

La digitalizacion y automatizacion de los procesos, junto
con el diseno ergondmico y centrado en el bienestar de los
trabajadores, refuerzan el compromiso de Vidrala con la ex-
celencia operativa y el desarrollo sostenible. Esta inversion
forma parte de un extenso plan estratégico plurianual para el
desarrollo industrial en Portugal. Este plan incluye la expan-
sion de lainfraestructura logistica a través de la construccion
de almacenes de tecnologia avanzada, laampliacion de la flo-
ta de transporte, la inversion en instalaciones de generacion
eléctricarenovable y la modernizacion significativa de las dos
plantas de vidrio situadas en Marinha Grande.

Enelmarco de sucompromiso con lainnovaciony el dise-
no, Vidrala ha destacado especialmente este 2023 con la ex-
posicion del ‘Vidrala Master Glass Design Contest’, en el Mu-
seo Nacional de Artes Decorativas de Madrid. Este concurso
busca fomentar la creatividad y la innovacion en el diseno de
envases de vidrio, al tiempo que promueve practicas sosteni-
bles y responsables con el medio ambiente. La competicion
brinda una plataforma para que disenadores emergentes ex-
ploren nuevas ideas y enfoques en el diseno de envases, con
un énfasis particular en sectores como el del aceite de oliva,
donde la estéticay la funcionalidad juegan un papel crucial en
la percepcion del producto por parte del consumidor.

Entrada al mercado brasileiio
El ano 2023 también marco un hito significativo en la ex-

de la flota de transporte.

pansion internacional y la diversificacion geografica del
negocio de Vidrala con la adquisicion de Vidroporto S.A., un
destacado productor brasileno de envases de vidrio. Esta
operacion, valorada en 384 millones de euros, representa
un paso importante en la estrategia de diversificacion del
negocio hacia el mercado brasileno y fortalece la presencia
global de la compania. Con dos plantas de alta tecnologia
en Porto Ferreira y Estancia, Vidroporto es reconocido por
su solido legado industrial y relaciones comerciales estra-
tégicas. Esta adquisicion posiciona a Vidrala como un actor
clave en América Latina y abre nuevas oportunidades de
crecimiento en una region con un potencial significativo.

Adaptacion y crecimiento

A pesar de los desafios del mercado, Vidrala ha demostra-
do una vez mas su capacidad para generar valor durante
el ano 2023. Con un beneficio neto de 233,4 millones de
euros y un EBITDA de 393,7 millones de euros, la compa-
nia registro unincremento del 53,5% vy 45,6%, respectiva-
mente, en comparacion con el ano anterior. Estos resulta-
dos positivos son un testimonio del enfoque estratégico
de Vidrala en la diversificacion geografica, la eficiencia
operativa y la excelencia en el servicio al cliente. A pe-
sar de la reduccion de la demanda de envases en ciertos
segmentos, entre los que se incluye el aceite de oliva, la
compania ha logrado mantener margenes positivos y una
solida posicion financiera.

Compromiso con la innovacion y la sosteni-
bilidad

Por todo ello, 2023 ha sido un periodo de logros significati-
Vvos y crecimiento sostenible para Vidrala y 2024 se plantea
como un ano en el que la compania seguira impulsando su
liderazgo en el sector en los ambitos de sostenibilidad e in-
novacion. Parte de una base reforzada, gracias a iniciativas
como la planta fotovoltaica en Castellar Vidrio, la renovacion
del horno de Gallo Vidrio o la adquisicion de Vidroporto.

Con todo ello la compania ha empezado 2024 reafir-
mando su compromiso con la sostenibilidad, la innovacion y
la expansion hacia mercados prometedores. Con una vision
centrada en el futuro y un enfoque donde el cliente, el coste
y el capital seguiran constituyendo la base de sus principios
estratégicos y de gestion, Vidrala se posiciona como un lider
indiscutible en la industria del vidrio.
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La biotecnologia: un pilar
clave en la evolucion de la
agricultura sostenible

Desde las primeras civilizaciones, los agricultores han manipulado selectivamente plantas y animales
para mejorar sus caracteristicas. Este proceso evolutivo dio origen a nuevas variedades y especies con
atributos deseables. El siglo XX marco el comienzo de la biotecnologia agricola moderna, que utiliza
organismos vivos y técnicas bioldgicas para mejorar los productos agricolas.

Laboratorio Herogra.

a biotecnologia ha sido un componente

esencial de la ciencia alo largo de los siglos.

Desde la fermentacion natural utilizada para

producir cervezas y vinos, hasta la comple-

ja manipulacion de levaduras para hornear
pan, la biotecnologia ha moldeado de muchas formas la
produccion alimentaria. En el ambito de la agricultura,
esta ciencia ha jugado un papel crucial, transformando
métodos tradicionales hacia practicas mas sostenibles
y eficientes.

Transicion hacia una agricultura mas
ecoldgica

La creciente conciencia sobre el impacto ambiental de la
agricultura tradicional ha empujado a buscar alternativas
menos daninas. La fertilizacion excesiva, por ejemplo, no
solo agota los suelos, sino que también contamina acui-
feros esenciales. En respuesta, la década de 1960 vio el
surgimiento de la agricultura ecologica, que maximiza el
uso de recursos naturales y evita productos quimicos sin-
téticos y organismos genéticamente modificados.

La biotecnologia como solucion sostenible

La biotecnologia ha permitido avances significativos en
la agricultura, desde mejorar la absorcion de nutrientes
mediante microorganismos hasta controlar plagas con
extractos naturales. Un ejemplo destacado es el uso de
microorganismos promotores del crecimiento vegetal
(PGPR), que optimizan la nutricion de las plantas y for-

Planta de investigacion.

talecen su desarrollo radicular y resistencia a enferme-

dades.
Beneficios Concretos de la Biotecnologia Agricola

= Resistencia a la sequia: Permite cultivar en regiones
aridas.

= Menor uso de pesticidas: Fortalece la resistencia de
las plantas contra plagas y enfermedades.

= Tolerancia a herbicidas: Facilita el manejo de malas
hierbas en grandes extensiones de terreno.

= Mejora nutricional: Incrementa los niveles de vitami-
nasy otros nutrientes esenciales en los cultivos.

Innovaciones Actuales: el caso de Herogra
Especiales
Herogra Especiales, con su laboratorio y planta de fer-
mentacion biotecnologica, lidera la creacion de produc-
tos ecologicos como TOTEM, un enraizante basado en
la tecnologia Orygin 2.0. Derivado de organismos extre-
mofilos, TOTEM potencia el crecimiento radicular, mejo-
rando la absorcion de nutrientes y la resistencia de las
plantas a condiciones adversas como sequias y vientos.
Laintegracion de la biotecnologia en la agricultura no
solo es fundamental para la sostenibilidad ambiental, sino
también para la seguridad alimentaria global. Al adoptar
estas tecnologias, los agricultores pueden producir mas
con menos, garantizando un futuro donde el cultivo de
alimentos sea tanto sostenible como eficiente. Invitamos
a los lectores a explorar como pueden participar en la
adopcion de estas practicas transformadoras.
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INFLUIDO POR LAS CONDICIONES METEOROLOGICAS

Expectacion ante el
comportamiento a corto
plazo del precio del aceite

Por Ana Cabrera
Plataforma Tierra - Grupo Cajamar

Evclucitn del preso mediz semanal de A0YE en Esparis

| Servicio de Es- i
tudios Agroa- s i A—

limentarios  de A
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Cajamar ha pu-

blicado un nuevo
analisis sobre la evolucion del
mercado del aceite de oliva en ] &
la campana 2023/24 con los '

datos disponibles mas recien- W AEES Sy Siee S

tes, que puede consultarse en
abierto en Plataforma Tierra (plataformatierra.es), la comu-
nidad digital de conocimiento de la entidad financiera.

La evolucion de las condiciones meteorologicas vy la
sequia prolongada han influido negativamente en la ofer-
ta nacional y mundial de aceite de oliva, que derivd en un
aumento significativo de los precios en origen en verano
de 2023.

Los precios marcaron un hito a principios de 2024 al re-
gistrar su maximo historico y, a pesar del descenso experi-
mentado en las Gltimas semanas, se mantienen en niveles
elevados al inicio de la primavera. Dicho descenso relativo
comenzod a notarse a partir de la segunda quincena de mar-
70, con precios a inicios de abril casi un 20% menores que
dos meses atras, entre otros factores por la influencia de
las lluvias en Espana.

A pesar de esta bajada de la cotizacion en origeny la
mejora de la prevision de la cosecha, el mercado continia
tensionado y ha generado una contraccion en el consumo
y en el volumen exportado en los Gltimos meses.

Evolucion de las existencias en Espaina
La produccion estimada para 2023/24 es de 765.300 to-
neladas. Este volumen es superior al alcanzado en la cam-
pana anterior, pero inferior a la media de la Gltima década y
a su potencial productivo. El bajo rendimiento se ha debido
una vez mas a los efectos de la sequia y las elevadas tem-
peraturas sobre la floracion, cuajado y engorde de frutos.
Por comunidades autéonomas, el crecimiento pro-
ductivo ha sido generalizado, destacando el aumento
experimentado en Extremadura (+83,2 %), debido a una
climatologia mas suave y a una situacion hidrica mejor
que otras zonas productivas como Andalucia, principal
zona productora.
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La oferta total espanola en 2023/24, incluyendo pro-
duccion y existencias, ha disminuido un -9,4% respecto a
2022/23, con un total de 1.013.300 toneladas, frente a las
1.118.600 de la campana anterior. Este descenso se ha de-
bido ala menor cantidad de existencias iniciales, un total de
248.000 toneladas, que han supuesto un -45,4% menos
que en el periodo anterior.

Por su parte, la produccion mundial ha experimen-
tado una disminucion del -6,2%, alcanzando un total de
2.396.000 toneladas.

La oferta fuera de nuestras fronteras
En cuanto a la produccion europea, se ha mantenido es-
table en comparacion con la campana anterior, con un
ligero aumento del +0,1%, alcanzando las 1.394.000 to-
neladas. Sin embargo, sigue estando por debajo del pro-
medio de los Ultimos 5 anos, con una caida del -29,6%.
La oferta europea ha sido limitada debido al impacto
negativo de las condiciones meteorologicas en Espana,
Portugal y Grecia, lo que ha afectado su capacidad pro-
ductiva.

En el caso de los paises extracomunitarios, estos
han disminuido su aportacion a la cosecha mundial en un
-13,8%, con un total de 1.002.000 toneladas.

Los precios se mantienen elevados

Las lluvias de las Gltimas semanas han provocado una re-
accion coyuntural en el mercado, a partir de una prevision
mas optimista para la cosecha, pero que en todo caso aln
debe refrendarse. Por el momento, y a pesar del descenso
de casiun 20% en los precios desde enero de este ano, si-
guen rondando los 7,5 euros/litro en aceite de oliva virgen
extra.
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INDEPENDENCIA DIGITAL

IMS ha desarrollado algoritmos de aprendizaje que han permitidoa IMS ha permitido que el decanter y otros equipos tomen decisiones
los equipos tomar decisiones de manera auténoma. auténomas gracias a la inteligencia artificial.

DANDO PASOS REVOLUCIONARIOS EN LA INDUSTRIA DE LA EXTRACCION DE ACEITE

IMS presenta su proyecto
en almazara Digitalization
& Management 5.0 °

La irrupcion de la inteligencia artificial en todos los ambitos de la innovacion
y la investigacion industrial ha llevado a IMS a dar pasos significativos hacia una independencia
digital en la toma de decisiones, permitiendo avances revolucionarios en la industria
de la extraccion del aceite, agotamiento graso y calidad del producto final.

Es importante destacar que esta iniciativa de inde-
pendencia digital no esta limitada a una marca concreta
de decanter. Todo lo desarrollado por IMS puede aplicarse
a decanter de cualquier fabricante, lo que significa que la
industria en su conjunto puede beneficiarse de estos avan-
ces tecnologicos e incluso se ha implantado en decanter

MS ha desarrollado algoritmos de aprendizaje pro-
fundo y sistemas de procesamiento de datos avan-
zados que han permitido a estos equipos tomar de-
cisiones de manera autonoma. Esto se traduce en
una mayor eficiencia en la separacion de liquidos y
solidos, lo que a su vez aumentd el rendimiento en la ex-

traccion de aceite.

La aplicacion de la inteligencia artificial no se ha dete-
nido en e! decarte;, sind que se ha extendido a toda la Ii-
nea de producciOn. £sto signitica que cada parte de la linea
de produccion pueda trabajar en conjunto de manera efi-
ciente y autonoma, sin necesidad de intervencion humana
constante.

El resultado es un aumento significativo en la produc-
tividad y la calidad del producto final. El decanter se ajusta
automaticamente en sus aportaciones necesarias segln
las condiciones variables de la masa de aceituna, como la
humedad, variedad y calidad. Esto no solo optimiza la ex-
traccion de aceite, sino que también reduce las pérdidas,
errores humanos y costes operativos.

Los algoritmos desarrollados identifican patrones,
tendencias y oportunidades de mejora de manera au-
tdnoma, en consecuencia, el decanter y el resto de ma-
quinaria, aprenden a ajustar sus configuraciones y tomar
decisiones de manera mas precisa y eficiente con cada
lote de extraccion.

Adaptados a cualquier equipo

Los sistemas de IA también se adaptaron para garantizar
que se cumplieran los estandares medioambientales y se
redujera la huella de carbono de la empresa.

que ya no se fabrican.

IMS ha dado pasos revolucionarios en la industria de la
extraccion de aceite y agotamiento graso, al permitir que
el decanter y otros equipos tomen decisiones autonomas

gracias a la inteligencia artificial.

La aplicacion de las Gltimas tecnologias en analisis en
continuo desarrolladas por FOSS, y aplicadas a nuestro
sistema permite una mayor velocidad en el proceso de los
resultados de los productos y/o subproductos, mejorando
la adaptacion de la maquinaria de extraccion, asi como la

calidad de los aceites producidos.

Ademas, la implementacion de un sistema blockchain
mejora la trazabilidad y seguridad de los datos, lo que ge-
nera una mayor rentabilidad y seguridad en la produccion

de aceite.

Gracias a la recopilacion de datos del sistema y a un
estudio previo realizado por Juan Vilar Consultores Estra-
tégicos y bajo su experiencia, permite disenar un Plan Ope-
rativo o Plan Estratégico de trabajo, facilitando la toma de
decisiones tanto del proceso productivo, gestion del per-

sonal y resto de operaciones de la compania.

Este enfoque no solo ha transformado la forma en
que se lleva a cabo la extraccion de aceite, sino que tam-
bién prepara el camino para futuras innovaciones en la

industria.
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CELEBRADO EN SEVILLA

FOSS lidera un hito en el Mundo
Oleico con el OliveForum

El OliveForum, auspiciado por FOSS celebrado el pasado dia 11 de abril en el Instituto de la Grasa
del CSIC en Sevilla, ha marcado un hito en el mundo oleicola, atrayendo la atencion del sector
con su enfoque innovador y su contenido de alta calidad.

a participacion fue uno de los

aspectos mas destacados del

OliveForum. Desde producto-

res hasta consumidores, to-

dos los actores relevantes del
sector estuvieron representados, creando
un ambiente de intercambio vibrante y en-
riquecedor. La diversidad de perspectivas
y experiencias contribuyd significativa-
mente a la riqueza de las discusiones y al
alcance de las conclusiones.

El contenido del evento se caracterizd por su calidad ex-
cepcional, centrandose en temas relevantes y actuales para
la industria oleicola. La sostenibilidad, por ejemplo, emergio
como un tema central. Esta atencion a la sostenibilidad re-
fleja el compromiso del sector con la preservacion del me-
dio ambiente y el desarrollo sostenible.

Los ponentes, expertos altamente reconocidos en sus
respectivos campos, desempenaron un papel fundamen-
tal en la excelencia del evento. Comenzando con la evolu-
cion climatica y su impacto en la produccion de aceite de
oliva, presentado por Emilio Camacho Poyato, Catedratico
de Hidraulica y Riegos en la ETSIAM de la Universidad de
Cordoba, seguido por Alfonso Montano, Responsable de
Proyectos Elaio-técnicos en CTAEX, y Juan Vilar, Consultor
Estratégico Internacional, quienes exploraron los modos
de paliar los efectos del clima en los aceites.

Luego, se llevd a cabo una mesa redonda sobre la
sostenibilidad de la olivicultura y los retos sobre compe-
titividad futura, moderada por Juan Vilar e integrada por
José Eugenio Gutiérrez, CEO de Olivares Vivos; Cristobal
Sanchez Ramirez, Delegado Zona Sur Agromillora; Manuel
Lopez, Director Espana de AGR Grupo De Prado; Gabriel
Beltran, Cientifico titular del IFAPA; y Javier Hidalgo, Cien-
tifico titular del IFAPA.

La agenda continud con el analisis de la campana
2023/2024, donde Antonio Roldan y Luis Manuel Barrera,
Responsables de Negocio en FOSS Iberia, presentaron un
resumen detallado de la evolucion de la campana por zo-
nas, basado en datos obtenidos de mas de 17 millones de
analisis y 2,2 millones de muestras.

Posteriormente, se abordo el tema de los aceites ver-
des, con una interesantisima presentacion sobre el perfil

de catay laimportancia y el poder de los Biofenoles sobre
la salud de las personas a cargo de Fernando Martinez, Es-
pecialista en [+D+l| en el Instituto de la Grasa y Aranzazu
Garcia, Cientifica Titular del CSIC Instituto de la Grasa.

Finalmente, se llevd a cabo una mesa redonda sobre
el impacto de las cotizaciones en el consumo futuro, tanto
interno como externo, de aceites de oliva. Esta mesa fue
moderada por Juan Vilar e integrada por Pedro Barato, Pre-
sidente de la Interprofesional Aceite de Oliva; Gabriel Esté-
vez, Director BU Aceites Sovena; Alvaro Olavarria, Director
Gerente de Oleoestepa; Cristobal Gallego, Presidente de
JaenCoop; Vicens Serrano, Procurement Manager Qils Di-
vision de Borges, Gonzalo Guillen; CEO de ACESUR, Anto-
nio Gallego Director Gerente de MIGASA, y Antonio Luque;
Presidente del Grupo DCOOP.

La participacion activa del pUblico en todas las sesio-
nes enriquecid alin mas las discusiones y contribuyo al
ambiente dinamico y colaborativo del OliveForum. El inter-
cambio de ideas y la interaccion entre los asistentes y los
ponentes fueron aspectos clave que hicieron del evento
una experiencia verdaderamente enriquecedora para to-
dos los involucrados.

En conclusion, el OliveForum organizado y patro-
cinado por FOSS fue un éxito rotundo, recibiendo una
respuesta extremadamente positiva por parte de los
asistentes. Este feedback alentador motiva a continuar
organizando eventos de este calibre y a seguir promo-
viendo el intercambio de conocimientos y la colabora-
cion dentro de la comunidad oleicola. Agradecemos
sinceramente a todos los asistentes y ponentes por su
contribucion a este evento memorable. Esperamos con
entusiasmo el proximo OliveForum.

36 T)limerca 2° TRIMESTRE 2024



¢PREOCUPADO CON LA PERDIDA
DE FRUTADO ELABORANDO
ACEITES PREMIUM?

El nuevo decanter SPI 56.2 le permite procesar la misma
cantidad de aceituna un 25 % mas rapido, ocupando el
Mismo espacio que su instalacion existente*.

S O O

Disefado para Mayor capacidad Permite trabajar

facilitar la limpieza de produccion en 2o 3fasesa
su conveniencia

Permite mantener
refrigerada la salida
de liguidos

~PIERALISI

CIRCULAR THINKING

www.pieralisi.com

*supuesto que sustituya un SPI 7 o un SPI 333
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LABORATORIO

JUAN ANTONIO TELLO, GERENTE DE LABORATORIO TELLO

limerca.- Las mejoras del cultivo y la
apuesta por la calidad ;como se esta
viendo reflejado en las analiticas que
se llevan a cabo en las muestras de
aceitunay aceite de oliva?

Juan Antonio Tello.- Sin duda que ambos factores
estan originando una mayor necesidad de analiticas
que, en definitiva, garanticen no so6lo la calidad, sino
también todo lo relativo a su autenticidad, seguri-
dad alimentaria, beneficios saludables y controles
medioambientales. El consumidor es cada vez mas
exigente, y exige que se le demuestren todas las ex-
celencias que de nuestros aceites de oliva le conta-
mos.

Olimerca- ;Qué problemas tiene todavia el sector
productor en materia de residuos en la aceitunay el
aceite de oliva?

Juan Antonio Tello- La mejora ha sido muy notable
en los Gltimos anos, y cuando nos encontramos con
algln problema analitico relacionado con residuos,
casi siempre es alguna contaminacion cruzada por la
cercania de algln cultivo diferente, o por descono-
cimiento sobre alguna restriccion en el uso de algu-
na materia activa. Es bien cierto, no obstante, que la
normativa, cada vez aproximandose mas a los niveles

Los laboratorios somos una pieza
clave en la comercializacion
del aceite de oliva

minimos de cuantificacion, y cambiante en la autori-
zacion o no de alguno de uso frecuente, origina estos,
vamos a llamarlos, “despistes”. Cosa diferente son los
AOs procedentes de algunos terceros paises.

Olimerca.- ;Considera que la normativa actual en
materia de calidad y seguridad alimentaria es sufi-
ciente en Espana?

Juan Antonio Tello.- Lo peor de esa “norma” es
justo lo que indicas, “de Espana”, es decir, acentla la
rigidez de algunos controles; pero, al ser solo eso de
Espana, nos crea alguna desventaja en relacion con
las practicas en paises vecinos comunitarios, en los
que esos controles no llegan a ser tan severos.

Supone un avance en el aumento de eficacia para
asegurar un producto trazable y seguro, pero en algu-
nos aspectos polemiza quizas de una forma innece-
saria. Me duele cuando escucho de algln importante
operador internacional decir que parece mentira que
Espana, primer pais productor, y, por tanto, con las
mayores necesidades de comercializacion, sea el que
mas chinitas se pone en ese camino

Olimerca.- ;Qué problemas pueden llegar en un fu-
turo si no se unifican las normativas en materia de
fijacion de limites y criterios de calidad?
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Juan Antonio Tello.- Acabo de citarlo anteriormen-
te, demasiadas piedras en un camino que debe de estar
regulado si, pero también muy despejado y claro, y para
que esto se logre, la armonizacion de las normas es
absolutamente necesaria, no sélo ya en los paises pro-
ductores, sino también en los grandes consumidores
que tiene que importar casi todo. Discrepancias como
las que actualmente nos encontramos, mercados COl,
mercados Codex, terceros paises con sus propias nor-
mativas sanitarias, etc., originan no pocos problemas
en los que deciden introducirse en esos mercados
emergentes, generalmente consumidores.

Olimerca.- ;Cuales son las altimas apuestas tecno-
logicas que ha hecho su laboratorio para ofrecer el
mejor servicio a sus clientes?

Juan Antonio Tello.- A este nivel, nuestro mas im-
portante objetivo es ofertar la mayor gama analitica
posible bajo el amparo de la acreditacion, y en la que
el capitulo de posibles contaminantes cada vez es mas
amplio y complejo, valgan como ejemplo los MCPDs,
los Plastificantes y Ftalatos, los MOHS y MOHA, los
HPAs, etc. En esta familia de posibles contaminantes
susceptibles de estar presentes en determinadas cir-
cunstancias en nuestros AOvs, la complejidad de las
técnicas analiticas para su deteccion y cuantificacion
hace imprescindible nuestra ayuda para establecer, en
nuestros clientes, politicas de prevencion que minimi-
cen el riesgo de su presencia, porque una vez estan, el
perjuicio econémico que originan es muy cuantioso.

Olimerca.- Pensando en las proximas cosechas que
se avecinan que pueden alcanzar los 2 millones de
toneladas de aceite ;Cuenta nuestro pais con una
suficiente estructura de laboratorios para poder
dar el servicio necesario al conjunto del sector del
aceite de oliva?

Juan Antonio Tello.- Sin lugar a duda que si, porque,
como he dicho, son técnicas complejas, pero a su vez
con una alta capacidad de trabajo. La excepcion, el
Panel Test, cuya normativa si limita esa capacidad de
trabajo, y que, sin duda, originara, porque ya lo esta ha-
ciendo en campana reducidas, un tremendo cuello de

botella en el mercado. O se reforma, o se complementa
con alguna técnica analitica, algunas de ellas en estu-
dio, o tendremos con esta determinacion un gravisimo
problema que lastrara el comercio.

Es posible también, que nos encontremos impor-
tantes colapsos, por alguna normativa que se anun-
cia, en concreto lade MOHS y MOHA, con una impor-
tante falta de reproducibilidad entre laboratorios, e
incluso repetibilidad analitica, y que el bajar mucho
los niveles maximos permitidos, como se anuncia,
nos hara reirnos de las dificultades e inseguridad que
en la actualidad el panel test nos ocasiona.

Olimerca.- ;Qué les solicitaria a las distintas admi-
nistraciones para mejorar el funcionamiento actual
de los laboratorios de analisis y control?

Juan Antonio Tello.- En general, a las diferentes
administraciones nacionales e internacionales, les
pediria mas didlogo con todos los eslabones de la
cadena de valor, e insisto en lo de “todos”, antes de
proponer y/o publicar normativas, porque esa falta
de dialogo al final origina lo que antes hemos dicho:
piedras en un camino que debe estar muy despejado
y claro para todos los operadores; entre los que, sin
duda, nos encontramos los laboratorios. La proximi-
dad de esas macro campanas, no van a permitir am-
biglledades en ninguna de las actuaciones, y menos
en las que pretenden regular o normalizar.

Los laboratorios somos el eslabén mas cercano
al productor/envasador/distribuidor en todo lo rela-
cionado con la calidad/autenticidad y seguridad ali-
mentaria de sus productos, y a igual que nos exigen
la maxima competencia técnica en los ensayos que
les ofrecemos, también esperan de nosotros clari-
dad y contundencia en nuestra importante labor de
asesoramiento y prevencion, y no siempre es facil
este logro con al maremagnum de normativas na-
cionales, internacionales y propias de algunos pai-
ses, a lo que anadimos esa inseguridad ya citada de
algunas determinaciones. Un didlogo mas cercano
e intenso con la administracion, y una gran armoni-
zacion de estas normas, seguro que agilizaria estas
relaciones.
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ALBERTO BUENO GALAN, SALES DIRECTOR

La ultima tecnologia
de Haus ofrece soluciones
personalizadas, eficientes
y versatiles

limerca.- ¢(Cuales son las
caracteristicas mas desta-
cadas de la maquinaria de
Haus?
Alberto  Bueno.- En
HAUS cumplimos 70 anos como fabrican-
tes de maquinaria de centrifugacion y otros
elementos accesorios necesarios para la
industria a la que nos enfocamos. Ofrece-
mos soluciones personalizadas, eficientes
y versatiles basadas en la Gltima tecnologia
existente en el mercado y utilizando mate-
riales de alta calidad con elevada resisten-
cia al desgaste.

Disponemos de lineas completas de
molturacion con un amplio rango de pro-
ducciones, lo que nos permite ofrecer a
cada cliente la opcion que mas se adecle
a sus necesidades, desde producciones
“Boutique” con nuestras linas Phenol 3.0 y 4.0, con
la aplicacion de los Gltimos avances tecnologicos que
controlan la temperatura de la masa y la oxidacion del
producto hasta nuestras lineas de alta produccion Oli-
ve Plus 74 con un decanter de 660 mm de diametro
con tecnologia Dual Drive.

Nuestras centrifugas automaticas presurizadas
de la serie VBA estan equipadas con tecnologia de
limpieza in situ (CIP), con descargas parciales y tota-
les programables, que permiten un uso continuo y fia-
ble durante toda la campana de molturacion.

Con nuestro servicio de monitorizacion remota de
la instalacion podemos chequear el correcto funcio-
namiento de la linea, realizar mantenimiento preven-
tivo e intervenciones a distancia y anticipar posibles
soluciones antes de que surja un problema. Toda la
instalacion se controla desde un panel de control er-
gonomico (HMI), intuitivo y de facil manejo..

Olimerca .- Qué destacaria de su servicio técnico?
Alberto Bueno.- Nuestro servicio técnico esta
compuesto de grandes profesionales que nos permi-

1® Edicicién
PRINGIPGS BASICOS
DE ELECTRIC
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Alberto Bueno Galan.

ten ofrecer un servicio ininterrumpido 24/7 localiza-
dos en toda la Peninsula. De esta manera consegui-
mos dar un servicio urgente y eficiente en caso de
averia en plena produccion. En el sector del aceite de
oliva, disponemos de técnicos mecanicos y eléctricos
que, ademas, son maestros de almazara reconocidos
con mas de 20 anos de experiencia que conocen per-
fectamente el sector y la realidad del trabajo en una
almazara.

Olimerca.- (Pueden hablarnos de la supervision
remota? ;Como la realizan?

Alberto Bueno .- Como sabemos, la tecnologia
avanza muy rapido y las empresas que son capaces
de aprovecharla adquieren ventaja competitiva con
respecto a las demas. Nuestro centro de |+D homo-
logado esta en continua bldsqueda de soluciones tec-
nologicas para aplicar en nuestro proceso de fabrica-
ciony en las instalaciones de nuestros clientes.

Mediante nuestro servicio RS, a través de la instala-
cion de un cliente remoto en nuestro cuadro de control,
podemos monitorizar los parametros de funcionamien-
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to de nuestras instalaciones, el consumo eléctrico y el
rango de trabajo de cada uno de los elementos. De esta
forma podemos anticiparnos a posibles incidencias,
realizar mantenimiento preventivo e informar al cliente
de cualquier incidencia que ocurra en el proceso, inde-
pendientemente del lugar en el que se encuentre. En
caso de ser necesario, podemos realizar mantenimiento
y ajuste remoto de la linea de produccion, siempre de
acuerdo con el cliente, para conseguir 6ptimos resulta-
dos en cualquier momento de la campana.

Consiste en unas gafas virtuales de realidad au-
mentada que, una vez que el cliente las utiliza, permite
a nuestro técnico visualizar lo que esta ocurriendo en
la instalacion en tiempo real, pudiendo dar las instruc-
ciones necesarias al cliente para una puesta a punto
o unaresolucion de averia. Ademas, en caso de que el
técnico tuviera que desplazarse al lugar, ya conoceria
el problemay llevaria las herramientas y piezas nece-
sarias para la resolucion, ahorrando tiempo y costes
innecesarios.

Olimerca.- ;Cuales han sido los cambios mas signifi-
cativos en el diseno y fabricacion de su maquinaria?

Alberto Bueno.- Los cambios han sido muchos.
Hemos ido incorporando todos los avances en tecno-
logia de centrifugacion a nuestros productos. Desde
incorporacion de la tecnologia CIP en nuestros equi-
pos, al Dual Drive en nuestros decanters a nuestro
servicio MS y RS en las instalaciones de nuestros
clientes. Siempre estamos atentos a las innovaciones
del mercado y los logros conseguidos por nuestro
Centro de I+D para ofrecer las mejores soluciones
con la mejor tecnologia existente.

Olimerca.- Por otro lado, Haus apuesta por la for-
macion, ;qué tipo de carencias de conocimiento hay
entre los maestros de almazara?

Alberto Bueno.- La formacion continua de nues-
tros clientes y del sector en general es una apuesta
firme de HAUS como compania. La transferencia de
conocimiento es un pilar fundamental que redunda
en una mayor profesionalidad y competitividad en
cualquier sector, lo que hace que el sector avance
hacia un mejor futuro. Los maestros de almazara son
indispensables en el proceso de extraccion de aceite
de oliva, y son el enlace directo del cliente con nues-
tra empresa. De esta forma, hemos detectado que es
necesaria una formacion basica a maestros y opera-
rios de almazara en electricidad basica orientada a
su profesion. No es necesario que sepan programar
un autémata, pero si seria conveniente que supieran
comprobar los diferentes elementos de una instala-
cion para poder determinar el origen de la incidencia.
Esto redundaria en una mejor comunicacion con el
Servicio Técnico de la marca,e incluso en la resolu-
cion de problemas simples, sin necesidad de despla-
zamiento del técnico.
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Olimerca.- De la mano de AEMODA, colaboraran en
una formacion el proximo mes de mayo. ;Pueden
explicarnos en qué consistira la formacion que ofre-
ceran?

Alberto Bueno.- Consecuentemente con lo habla-
do anteriormente, en colaboracion con la Asociacion
Espanola de Maestros y Operarios de Almazara (AE-
MODA), hemos preparado el curso “Principios Ba-
sicos de Electricidad en Almazaras”. La | Edicion de
este curso se celebrara entre los dias 6 y 24 de mayo,
en modalidad semi-presencial con clases tedricas de
dos horas, tres dias a la semana, en directo en aula
virtual y una jornada practica que realizaremos el 24
de mayo.

El curso esta dirigido a todo el sector, esta total-
mente financiado por HAUS lIberia y lo impartira el
técnico, Cristobal Balboa, que a su profesionalidad
como técnico une una experiencia de mas de 20 anos
como maestro de almazara.
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Pasado, presente
y futuro del comercio
del aceite de oliva

Por Maria Juarez
Jefa de la Unidad de Economia y Promocién, Consejo Oleicola Internacional

El aceite de oliva ha sido un pilar fundamental la economia y cultura de la peninsula ibérica desde la
antigiiedad. En las prdximas lineas se explorara el pasado, el panorama actual y las perspectivas futuras del
comercio oleicola, destacando los desafios y oportunidades a los que se enfrenta la industria en cada etapa.

Antes de centrarse en el comercio, tenemos que dar una vision global de la produccion y el consumo.

| peso de la produccion es-
panola era y sigue siendo
considerable: en la campa-
na 1990/91, Espana repre-
sentaba alrededor del 44%
de la produccion mundial de aceite de
oliva con 639.400 toneladas; en la cam-
pana 2021/22 se situaba también alre-
dedor del 44%, si bien la produccion ese
ano aumento un 133% comparada con la
campana 1990/91, con una produccion
de 1.491.500 toneladas. Sin embargo, la
campana 2022/23 marco un punto de in-
flexion, con una caida significativa en la
produccion espanola, situandola en nive-

Espana se posiciona como el principal socio comercial de aceite de oliva para

les similares a los de la campana 1990/91,  Australia, Canada, China, Japony EEUU.

con solo 665.800 toneladas, un 55% me-

nos que la campana anterior. Este descenso se atribuye
principalmente a una ola de calor que afecto a la parte
occidental de la cuenca mediterranea durante el vera-
no del 2022. Por su parte, se estima que la produccion
espanola para la campana 2023/24 sera superior a la
anterior campana, siendo no obstante una campana
reducida, incluso quizas inferior a las 800.000 tonela-
das. En este contexto, ademas del importante reto del
cambio climatico en los cultivos agricolas y sus conse-
cuencias, tales como la floracion temprana y la sequia,
los productores se enfrentan a otros grandes desafios,
como enfermedades tales que la Xylella fastidiosa, la
coyuntura econdmica, especialmente enlo que respec-
ta a la inversion en tecnologia y practicas sostenibles,
la necesidad de estar preparados para hacer frente a
posibles aumentos en los precios de los insumos agri-
colas, o la competencia de otros paises que estan ex-
pandiendo su produccion de aceite de oliva.

Consumo de aceite de oliva y su evolucion

En cuanto al consumo, podemos observar que en la cam-
pana 1990/91 se registro un consumo de 1.666.500 tone-
ladas a nivel mundial, mientras que en la campana 2021/22
se elevo 3.239.000 toneladas, lo que supone un incre-
mento del 94%. No obstante, para la campana 2022/23 se
ha producido unligero descenso, quedandose el consumo
por encima de los tres millones de toneladas.

En Espana, la subida del consumo ha sido mas mo-
derada, pasando de 394.100 toneladas en la campana
1990/91 a 587.000 toneladas en la campana 2021/22,
previéndose también una bajada en las Gltimas campa-
nas, en las que el consumo se encuentra por debajo de las
400.000 toneladas.

Entre las posibles razones del descenso estan el
aumento de los precios, la bajada de la produccion y el
cambio de habitos de los consumidores. Este dltimo
punto tiene una parte mas negativa, ya que la comida
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rapida esta sustituyendo a la tradicional dieta medite-
rranea, y otra mas positiva, porque cada vez mas con-
sumidores buscan productos de calidad, ecologicos y
sostenibles. La variedad, el origen, la salud y la forma de
elaboracion cada vez se tienen mas en cuanta a la hora
de elegir un aceite de oliva.

Vision global del comercio de aceite de oliva
En los Gltimos 30 anos, el comercio de aceite de oliva en
Espana ha visto un crecimiento significativo, consolidando
al pais como uno de los principales actores en el merca-
do mundial. Durante este periodo, las exportaciones ex-
tracomunitarias han aumentado notablemente, pasando
de 65,800 toneladas en la campana 1990/91 a mas de
400,000 toneladas en la campana 2021/22. Espana ha
logrado incrementar su participacion en las exportaciones
mundiales de aceite de oliva, afianzandose como el prin-
cipal exportador con una cuota que ha pasado del 20% al
40% del total.

Sin embargo, en la campana 2022/23 se observo una
disminucion significativa en las exportaciones extracomu-
nitarias, lo que sugiere un posible cambio de tendencia en
el corto plazo debido a la escasez de oferta y sus impactos
en los precios y volimenes comerciales. A pesar de esto,
la demanda a largo plazo sigue siendo positiva, especial-
mente desde los principales paises importadores como

COMERCIO Y CONSUMO

Estados Unidos, Brasil y Japon, donde se estan llevando a
cabo campanas de promocion para incrementar el consu-
mo de aceite de oliva.

En cuanto a las importaciones desde los principa-
les mercados, durante el periodo entre las campanas
2016/17-2022/23, estas han experimentado un aumento
constante, alcanzando un maximo de 961,493 toneladas
en la campana 2019/2020. Aunque hubo una caida del
7.6% en la campana 2022/23, las importaciones se man-
tuvieron al mismo nivel que el promedio de las siete Ulti-
mas campanas agricolas.

Espana se posiciona como el principal socio comercial
de aceite de oliva para paises como Australia, Canada, Chi-
na, Japon y Estados Unidos, destacando especialmente
las importaciones desde este Ultimo pais, que representan
el 33% del total.

A largo plazo, se espera que las importaciones mun-
diales continGen creciendo, especialmente en paises
no miembros de la Union Europea, lo que sugiere un
escenario optimista para el comercio de aceite de oliva.
Espana también ha experimentado un aumento en las
importaciones, siendo Tanez su principal socio comer-
cial. Aunque el volumen importado ha aumentado signi-
ficativamente desde la campana 1990/91, se ha mante-
nido estable en las Gltimas tres campanas, en torno a las
100,000 toneladas.
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La solucién
SISTEMAS
ALMAZARA INVIA

para procesar aceitunas

[Tamafio y produccién segin necesidades]

iDescubre nuestra gama completa de equipos para |i>roo|ucir
aceite de oliva de primera calidad! Sistemas OLIOMIO para
pequefias y grandes almazaras. Ofrecemos soluciones para
producciones entre 80 y més de 1.000kg/h

Los equipos Oliomio son ideales para productores que quieren
procesar sus aceitunas inmediatamente después de la
recoleccién; obteniendo un ACEITE de OLIVA EXTRAVIRGEN.
Permite supervisar los procesos de produccién y ajustar segin
lo necesidad desde e cIocne| central; con procesos sencillos y
resultados automatizados.

Transforme lo artesanal en profesional y con mejores resultados, en

INVIA le podemos acompafiar en el proceso de instalacion y puesta
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jENTREGA INMEDIATA!
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Pol. Ind. Domenys Il - Avda. Tarragona 148

08720 Vilafranca del Penedés. Barcelona
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En resumen, a pesar de los desafios y fluctuaciones
en el comercio internacional de aceite de oliva, Espana
continGla desempenando un papel fundamental en el
sector oleicola, tanto como exportador como importa-
dor. La evolucion del comercio en las Gltimas décadas
sugiere que el pais esta bien posicionado para seguir
siendo un actor clave en el mercado global del aceite de
oliva en el futuro.

Retos del comercio del aceite de oliva en
Espana

Ademas de los desafios relacionados con la produc-
cion y los cambios del consumo, el comercio del acei-
te de oliva en Espana se enfrenta a una serie de retos
que impactan en su competitividad y sostenibilidad en
el mercado global. Estos desafios incluyen aspectos co-
merciales, regulatorios, logisticos y de promocion, entre
los que podemos destacar los siguientes:

- La competencia internacional: el comercio del acei-
te de oliva es altamente competitivo a nivel mundial, con
la presencia de multiples productores y exportadores.
Espana compite con paises de la cuenca mediterranea,
asi como con productores emergentes en otros conti-
nentes. La competencia se intensifica en los principales
mercados importadores, donde la calidad, el precio y la
marca son factores determinantes para ganar cuota de
mercado.
= Barreras comerciales y regulatorias: las barreras co-

merciales y regulatorias pueden obstaculizar el ac-

ceso a ciertos mercados internacionales. Los aran-
celes, las normativas fitosanitarias, los requisitos de
etiquetado vy las restricciones comerciales pueden
dificultar la exportacion del aceite de oliva a ciertos

paises. La armonizacion de normativas que ayuden a

regular la calidad y el comercio internacional es una

de los retos en los que trabaja intensamente el Con-
sejo Oleicola Internacional (COI).

= Logistica y distribucion: la infraestructura de trans-
porte, los costos logisticos y los plazos de entrega
pueden influir en la competitividad del producto en
otros mercados. Mejorar la eficiencia logistica y ga-
rantizar una cadena de suministro robusta y fiable
son importantes para mantener la competitividad en
el comercio global.

= Promocion y marketing: la promocion y el marke-
ting son fundamentales para aumentar la visibili-
dad y el reconocimiento del aceite de oliva espa-
nol en los mercados internacionales. Estrategias
de promocion efectivas, campanas de marketing
innovadoras y participacion en ferias y eventos in-
ternacionales pueden ayudar a posicionar el aceite
de oliva como un producto de calidad, destacando

Espana ha experimentado un aumento en las importaciones,
siendo Tunez su principal socio comercial.

su valor anadido en el mercado global. Ademas, la
educacion del consumidor sobre las caracteristicas
y beneficios del aceite de oliva puede contribuir a
aumentar la demanda y la preferencia por estos
productos.

= Evolucion de las tendencias del consumidor: las
tendencias y preferencias del consumidor estan en
constante evolucion. Los cambios en los habitos ali-
mentarios, la demanda de productos saludables y
sostenibles, asi como la influencia de las redes so-
ciales pueden tener un impacto en la demanda y la
percepcion del aceite de oliva espanol en los merca-
dos internacionales. Adaptarse a estas tendencias y
satisfacer las necesidades del consumidor son clave
para mantener la relevancia y competitividad en el
mercado global.

Resumen

Enresumen, los retos del comercio del aceite de oliva en
Espana abarcan una amplia gama de aspectos, desde la
competencia internacional hasta las barreras comercia-
les, la logistica, la promocion y las tendencias del consu-
midor. Superar estos retos requiere un enfoque integral
que involucre a los productores, exportadores, autorida-
des gubernamentales y otros actores relevantes, con el
objetivo de promover el comercio de un aceite de oliva
mas sostenible y competitivo.

El comercio del aceite de oliva en Espaiia se enfrenta a
una serie de retos que impactan en su competitividad
y sostenibilidad en el mercado global
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PARA EVITAR PRESIONES SOBRE LOS PRECIOS

Elaumentodela
demanda a largo plazo
confirma la necesidad de
una mayor produccion

Por Juan Luis Vicente Calvo
Departamento de Investigacion Econémica y Estadistica del COI

La produccion y el consumo de aceite de oliva se ha triplicado en los tltimos 60 arios, alcanzando
maximos de 3.422.500 tny 3.329.000 tn, respectivamente, en la campana 2021/22. Durante este
periodo el consumo se esta adaptando a la situacion de hajos niveles de produccidn, y ésta tiene que
hacer frente a los principales retos del sector del aceite de oliva.

Los datos disponibles indican que la produccion disminuira un 6% en todo el mundo (-162.000 t) en 2023/24 en
comparacion con la campana anterior.

| impacto del cambio climatico en los cul- crementos de precios son algunos de los retos a los que
tivos agricolas; la falta de seguridad de un se enfrenta el sector del aceite de oliva.

suministro suficiente de agua para riego; La produccion y el consumo de aceite de oliva se ha
enfermedades como Xylella fastidiosa; la triplicado en los Gltimos 60 anos, alcanzando maximos
situacion economica, o la anticipacion a in- de 3.422.500 tny 3.329.000 tn, respectivamente, en la
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El sector esta afrontando estos desafios instalando nuevas plantaciones y restaurando las existentes.

campana 2021/22. Durante este
periodo el consumo se esta adap-
tando a la situacion de bajos nive-
les de produccion, y ésta tiene que
hacer frente a los principales retos
del sector del aceite de oliva, entre
los que destacamos los siguientes:
El aumento de la demanda a
largo plazo confirma la necesidad
de una mayor produccion, buscan-
do al mismo tiempo un equilibrio
para evitar presiones sobre los pre-
cios. Este equilibrio debe alcanzar-
se tanto a corto como a largo plazo.
Los planes de expansion nacional
permiten que la capacidad pro-
ductiva del sector siga creciendo,
a pesar de la dependencia clima-
tica y enfermedades como Xylella
fastidiosa. No se ha producido nin-
gln escenario de falta de oferta de
aceite de oliva en el mercado.
Encuantoalosdatosdebalance
de las Oltimas campanas agricolas
(2021/22, 2022/23 y 2023/24) po-

Consumption Ywariation
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Evolucion del consumo de aceite de oliva por paises entre 2018/19 y 2023/24.

Fuente: COL.

demos apuntar que las cifras provisionales para 2022/23
muestran que la produccion mundial sera aproximada-
mente un 25% menor (-854.000 t) que en la campana an-
teriory que el consumo disminuira un 15% (-495.000 t) en

comparacion con 2021/22. Se espera que las existencias
disminuyan un 28%. Se prevé que las cifras de exportacion
para 2022/23 alcancen las 1.053.000 t, mientras que las
cifras de importacion superaran los 1.063.000 t.

La Xylella fastidiosa, asi como la sequia estan
golpeando al sector olivarero. Ambos estdn

asociados al cambio climatico
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Los datos disponibles para la prevision de la campa-
na agricola 2023/24 parecen mostrar que la produccion
sera un 6% inferior a la de la campana anterior. A finales
de junio de 2024 estaran disponibles datos mas preci-
sos sobre este ano agricola; las cifras actualizadas se pu-
blicaran en la pagina web del COIl en diciembre.

Las enfermedades como la Xylella fastidiosa (una
bacteria que actualmente no tiene cura y que afecta a
diferentes plantas econdmicamente (tiles, entre ellas
el olivo) asi como la sequia estan golpeando al sector
olivarero. Todos ellos pueden estar asociados al cambio
climatico.

En consecuencia, existen variaciones significativas
en la produccion entre cultivos a partir de la campana
2011/2012. Evidentemente, esta situacion afecta nega-
tivamente al comercio y a los precios.

El sector esta afrontando estos desafios instalando
nuevas plantaciones y restaurando las existentes, Ade-
mas, el uso de nuevas plantaciones semi-intensivas y
extensivas con altas densidades de arboles por hec-
tarea aumenta la produccion. El sector también esta
trabajando en injertos, procedimientos de agua mas
eficientes, asi como en mejorar la mecanizacion y el di-
namismo del sector.

La ola de calor del verano de 2022 afecto a los princi-
pales paises productores de la region mediterranea como
Espana (-55%), Marruecos (-44%), Portugal (-39%), Italia
(-27%), Tunez (-25%), o Argelia (-19%). La disminucion mas
intensa de la produccion se estimo en Espana, alrededor
de un 55% menos que la campana anterior.

Por otro lado, no hubo ninguna ola de calor que afec-
tara a paises del area del Mediterraneo oriental como
Grecia (+49%) o Turquia (+62%) donde la produccion fue
mayor. En general, la caida estimada de la produccion
para la campana agricola 2022/2023 fue de alrededor
del 25%. Curiosamente, la maxima produccion jamas al-
canzada se registro en la anterior campana 2021/2022
con 3.423.000 toneladas (+854.000).

Estamos ante una situacion compleja como conse-
cuencia del cambio climatico de la que el COl es muy
consciente y con la que esta muy comprometido en
cuanto a la blsqueda de soluciones.

En cuanto a las cifras de produccion de aceite de
oliva durante las Gltimas seis campanas (2018/19 a
2023/24),1a produccion en 2023/24 (2.407.000 t) se re-
dujo un 27% (-897.000 t) en comparacion con 2018/19
(3.304.0001).

Como ya se indico, los datos provisionales de la
campana 2022/23 apuntan a una disminucion del 25%
en la produccion mundial (-854.000 t) respecto a la
campana anterior, lo que significaria una disminucion
del 18% en comparacion con el promedio de las Gltimas
campanas agricolas. En la UE, la produccion disminuira
un 39,0% (-880.000 t). La disminucion en Espana sera
de un 55% (hasta 666.000 t), y en Italia 27% en Italia,
(con 240.900 t). mientras que en Grecia aumentara un
49%, (con 345.000 t).
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En los demas paises miembros
del COl, la produccion se manten- SLETH
dra al mismo nivel que la campana
anterior. La produccion aumentara
un 62% en Turquia, con 380.000 t,
mientras que la produccion disminui-
ra un 25% en Tunez con 180.000 t;
el 44% en Marruecos, con 107.000 t;
el 19% en Argelia, con 76.000 t; y en
Egiptoun16% con 40.000 t.

En cuanto a la campana agricola
2023/24, los datos disponibles indi- 250
can que la produccion disminuira un

1 000

40

Imports (x10001)

6% en todo el mundo (-162.000 t) en 5

comparacion con la campana anterior. P
En la UE, la produccion en Espana

con datos de marzo de 2024 se sitla

ER cr' FLa S A U

FR P TR FA P TSP

en 846.178 t; en ltalia un 20%, con
289.000 t; y en Portugal un 19,0%,

Evolucion de las importaciones de aceite de oliva entre 1990 y 2024. Fuente: COl.

con 150.000 t. La produccion dismi-

nuira un 439% en Grecia con 195,000 t. o

En los demas paises miembros B, of which:
del COI la produccion parece dismi- oot
nuir un 16% (-151.000 t) en compara- o
cion con la campana anterior: en Tur- P
quia disminuira un 45%, con 210.000 L et
t,y en Marruecos, un 1% con 106.000 D
t. Se espera que aumente en Tlnez, TORKIYE
un 11% con 220.000 t, Argentina, un “°f_“‘°
13% con 35.000 t, y en Jordania, un poestes
6% con 27.000 t. ARGENTINA

JORDAN

Precios ki sntpin o
En cuanto a los precios, en cualquier SYRI

mercado, una disminucion de la ofer-
ta genera una presion al alza en los
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precios. ElI COIl sigue de cerca los

principales mercados de origeny ob-  Evolucion de la produccion por paises entre 2018 y 2024. Fuente: COl.

serva un aumento de los precios que
estan alcanzando niveles mas altos
que nunca.

Desde 2012, se observan algunos repuntes significa-
tivos como los de las campanas 2014/15 y 2016/17, pero
no comparables al extraordinario aumento en la 2022/23
debido a los bajos recursos mundiales disponibles de
aceite de oliva. En la temporada 2014/15 una fuerte se-
quia afectd a la produccion espanola, ademas de que la
produccion italiana se vio afectada por la enfermedad
Xylella fastidiosa. La ola de calor del verano de 2022 afec-
10 a los principales paises productores de la region medi-
terranea.

Estas situaciones provocan un aumento generalizado
de los precios y, en consecuencia, una disminucion del
consumo.

Los Gltimos datos mensuales, para el Aceite de
Oliva Virgen Extra en la semana del 5 al 11 de febre-
ro 2024, los precios en origen en Espana se sitlan
en 8,73€/kg, lo que supone un aumento del 68,4%
respecto al mismo periodo del ano anterior. En Italia
se sitdan en 9,68€/kg, con un aumento del 58,7%. En
Grecia, en 8,3€/kg, por lo que aumentan un 80,4% vy en
Tunez en 8,45€/kg.

El COI tiene que tener en mente la
necesidad mundial de alimentar a una poblacion
en crecimiento, y de alimentarla mejor
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Consumo

En cuanto al consumo, casi se ha duplicado desde
1990/91 (de 1990/91 a 2021/22). La caracteristica princi-
pal de esta evolucion es el crecimiento del consumo en
los paises que no pertenecen a la COIl, que ha aumenta-
do constantemente durante las décadas anteriores des-
de alrededor del 14% a alrededor del 30% del consumo
mundial.

Sin embargo, en la UE ha seguido una tendencia a la
baja desde la campana agricola 2004/05, pasando de al-
rededor del 70 por ciento del total mundial en 2004/05
a alrededor del 45 por ciento en la actualidad. Cuando el
consumo empez0 a caer en la UE, aumentod en el resto del
mundo.

Por otra parte, las cifras provisionales para la cam-
pana agricola 2022/23 muestran una caida del 15% con
respecto a la campana anterior, con un consumo de poco
mas de 2,8 millones de toneladas, y las estimaciones para
la campana agricola 2023/24 lo sitlan por debajo de los
2,7 millones de toneladas.

Segln los datos disponibles en el COIl, una com-
paracion de las campanas 2018/19 y 2023/24 indica
que el consumo global disminuira un 13%, pasando de
3.093.000 t en 2018/19 a 2.699.000 t en 2023/24.
Como se ha senalado, el consumo en 2023/24 podria ser
inferior a 2,7 millones de toneladas.

En cuanto al consumo por habitante y ano, Albania
(6,5), Marruecos (4,5) y Palestina (3,4) se destacaron en-
tre los paises miembros del COI en 2021/2022 con un
consumo per capita de mas de 3 kg de aceite de oliva,
mientras que el promedio general en este grupo de pai-
ses miembros fue de mas de 2 kg.

En cuanto al consumo por habitante y ano, Albania
(6,5), Marruecos (4,5) y Palestina (3,4) se destacaron en-
tre los paises miembros del COl en 2021/2022 con un
consumo per capita de mas de 3 kg de aceite de oliva,
mientras que el promedio general en este grupo de pai-
ses miembros fue de mas de 2 kg.

Entre los paises miembros europeos destacan Espa-
na (12,3), Grecia (10,0), Italia (7,7), Chipre (6,8) y Portugal
(5,7),con un consumo per capita superior alos 5 kg, mien-
tras que la media general supera los 3 kg

Conviene mencionar a Siria entre los paises no miem-
bros con un consumo per capita de 3,7 kg. Por otra par-
te, destaca el bajo consumo per capita en algunos de los
principales mercados importadores, como Japon y Brasil
con 0,5kg cada uno, Estados Unidos con 1,2kg, y Cana-
da con 1,4kg, lo que sugiere el crecimiento potencial de
estos mercados. La poblacion de estos cuatro paises re-
presenta mas de 710 millones de personas. Otro mercado
potencial es China, con una poblacion estimada de mas

Las importaciones mundiales se han triplicado en las Gltimas
décadas, poniendo de relieve la tendencia positiva de los paises no
miembros.

de 1.400 millones de personas y un consumo per capita
cercano a cero.

Importaciones

Alargo plazo, las importaciones mundiales se han triplica-
do en las Gltimas décadas, poniendo de relieve la tenden-
cia positiva de los paises no miembros. Por otro lado, las
importaciones procedentes de la UE y otros paises miem-
bros se mantienen estables con cierta tendencia positiva
en las procedentes de la UE.

Si nos centramos en las importaciones, siete merca-
dos representan aproximadamente el 60% de las impor-
taciones de aceite de oliva en el mundo: Estados Unidos
con el 33% (1,2 kg de consumo per capita), Brasil con el
9% (0,5 kg), Japon con el 5% (0,5 kg kg), Canada con un
4% (1,4 kg), China con un 4% (0,0 kg), Australia con un 3%
(1,9 kg) y Rusia con un 2% (0,1 kg), con una poblacion total
de alrededor de 2.200 millones de personas.

Chinay Japon son los paises asiaticos mas promete-
dores; Brasil y Estados Unidos en América; y Australia en
Oceania. ElI COI esta llevando a cabo campanas de pro-
mocion en los paises objetivo, principal factor para incre-
mentar el consumo de aceite de oliva

Estamos ante una situacion compleja como consecuencia del
cambio climatico de la que el COl es muy consciente y con la que
esta muy comprometido en cuanto a la busqueda de soluciones
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La produccion y el consumo de aceite de oliva se ha triplicado
en los tltimos 60 anos, alcanzando maximos de 3.422.500 tny
3.329.000 tn, respectivamente, en la campania 2021/22

En el ejercicio 2022/2023 las importaciones en algu-
nos de los principales mercados (Australia, Brasil, Canada,
China, Japon, USA y extra-UE) cayeron un 7,6%. A pesar
de la caida, las importaciones se mantuvieron al mismo
nivel que el promedio de las siete Gltimas campanas agri-
colas

Durante el periodo entre la campana 2016/17-
2022/23, las Importaciones han ido aumentando, alcan-
zando un nivel maximo de 961.493 toneladas en la cam-
pana 2019/2020.

Espana es el principal pais del COIl con una cuota de
mercado del 28,8%, seguida de Tunez con un 20,2%, Ita-
liaconun19,7% y Turquia con un 10,3%.

Los principales paises socios son:
= Australia < Espafna (72%).
= Brasil «Portugal (60%)
= (Canada « Espana (35%) e Italia (33%)

= China «Espana (90%)

= Japon « Espana (56%) Italia (33%) y Turquia (10%)

= Estados Unidos « Espana (33%), Italia (30%), Turquia
(13%) y Tanez (10%)

= Extra-U <« Tlnez (63%)y Turquia (16%)

El COl tiene que tener en mente la necesidad mundial
de alimentar a una poblacion en crecimiento, y de alimen-
tarla mejor. Esta cientificamente reconocido que el aceite
de oliva es la grasa mas saludable para la salud humana,
por lo que nuestro reto es lograr que la sociedad consu-
ma mas aceite de oliva como parte de su dieta, ya que es
bueno para la salud. Por otra parte, el olivar actiia como
un sumidero de carbono, lo que implica que los cultivos
de olivos ayudan a frenar el impacto del cambio climatico.
Por ello, estamos trabajando para adaptar la produccion a
los nuevos retos, incluido el cambio climatico.

MAs pe 40 ANOS DE EXPERIENCIA EN LA FABRICACION DE

LINEAS DE EMBOTELLADO DE LiQUIDOS EN ESPANA, Y HASTA EN 38 PAISES,
CON LAS ULTIMAS TECNOLOGIAS

Especialistas en la fabricacion de llenadoras - tapadoras, tanto lineales como rotativas,
asi como semi-automaticas, para el envasado de liquidos con un gran rango de viscosidades

2\ 20 afios de experiencia fabricando llenadoras con sistema de caudalimetros volumétricos y masicos

C/ Constitucion, 26 - 50410 CUARTE DE HUERVA (Zaragoza) - TIf.: 976 504 340 - FAX 976 504 731
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Y LOS PRECIOS SUBIERON UN 14% ENTRE OCTUBRE 2023 Y ENERO 2024

Las exportaciones
de aceite de oliva
caen un 11%

COMERCIO Y CONSUMO 0

El mercado exportador de aceite de oliva sigue manifestando una cara y una cruz en los
tltimos meses. Aunque los resultados en valor aumentan de manera importante, segiin

el dltimo informe publicado por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
en volumen las cifras siguen siendo muy bajas.

Los mayores volimenes de aceites de oliva exportado han tenido como destino Italia.

oncretamente, en el primer cuatrimestre
(octubre 2023 - enero 2024) se han ex-
portado un total de 234.653 ton por valor
de mas de 1,7 millones de euros, lo que
se traduce en un incremento de la factu-

racion de un 49% mas que en el mismo periodo del ano
anterior, debido sobre todo al incremento de precios en
origen.

La prueba esta en que si en octubre de 2023 el precio
se situaba en los 698€/100Kg la cotizacion pasd en enero
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Principales Destinos en Valor de las Exportaciones de Aceite de Oliva.

TOP 20
. Rénking paises Valor Variacién | WVariacién Valor, T

Posicion ; z Unitario Variacion Valor

R Campana 23/24 Exportaciones| Valor vs. | Ranking vs. eI
Ranking Top 20 (Millones €) | 2022/23 2022/23 D (%) vs. | Linitario vs.

(€it) Promedio 2022123
1 Italia 458,00 67,8% [= 0 7.783,474 4,7% 75,4%
2 Estados Unidos 301,05 60,1% [— 0 7.753,225 4,3% 65,1%
3 Portugal 191,39 32,2% |= 0 7.308,370 -1,7% 74,5%
4 Francia 157,21 534% [— 0 6.403,891 -13,9% 55,7%
5 Reino Unido 102,59 1224% [ 0 6.746,896 -9,3% 62,2%
6 México 48,13 99,9% |a 6 8.523,748 14,6% 70,1%
7 Brasil 47,64 69,0% | 3 8.818,180 18,6% €9,5%
3 Alemania 44,56 53,1% |4 1 6.502,683 -12,6% 59,8%
9 Paises Bajos 37,63 59,4% | 4 6.272,105 -15,7% 51,9%
10 Japdn 35,64 -206% [|w 4 7.871,100 5,8% 66,1%
11 Australia 26,32 21,8% [|[W 3 7.501,452 0,9% 58,8%
12 China 23,63 -445% [|W -5 7.745,204 4,2% 77,3%
13 Corea del Sur (Rep. de ( 21,19 -12,4% |w -2 9.413,619 | 26,6% 99,0%
14 Colombia 20,06 53,3% |4 1 8.951,637 20,4% 89,7%
15 Bélgica 19,97 74,2% | 2 5,257,252 -29,3% 72,1%
16 Canada 17,20 6,6% w -2 7.984,708 7,4% 65,9%
17 India 16,04 62,0% |& 1 7.930,735 6,6% 52,5%
18 Suiza 10,02 47,4% | 5 7.088,228 -4, 7% 58,6%
19 Rusia 10,00 -144% | 3 8.081,654 3,7% 59,1%
20 Ecuador g,12 56,9% |4 7 8.376,358 12,6% 64,3%
Promedio ponderadao Valor
Unimp::o Top 20 st

de 2024 a los 796€/100kg lo que supone un aumento del
14%.

Si la comparativa la hacemos en relacion con los me-
ses del ano anterior se observa que en octubre de 2022
la cotizacion era de 421€/100kg, frente a los 698€/100 kg
en la campana actual, y en enero de 2023 el precio era de
492€/100kg, frente alos 796€/100 kg de enero de 2024.

Si el analisis se hace con relacion al volumen de aceite
de oliva exportado, las cifras reflejan una caida del 11% res-
pecto al mismo periodo de la campana anterior, en la que
se exportaron 264.008 toneladas; aunque respecto a la
media de las cuatro Gltimas campanas el descenso llega al
28%. Si es importante resenar que el 67% del volumen de
aceite de oliva exportado correspondio a las categorias de
aceite virgeny virgen extra.

Las salidas mes a mes
Respecto a la evolucion de las salidas de aceite de oliva
mes a mes, el informe del MAPA recoge que la media en-
tre octubre de 2023 y enero de 2024 se ha situado en el
entorno de las 58.600 toneladas, siendo el mes de enero
el de mejor comportamiento, con un volumen de 68.339
toneladas, dado que en estos inicios de ano se cierran las
operaciones de entregas con los principales importadores.

Por paises, los mayores volimenes de aceites de oliva
exportado han tenido como destino Italia, donde han llega-
do 58.634 toneladas lo que supone un aumento del 2%, le
sigue Portugal con 25.909 ton, Estados Unidos con 38.762
tony Francia con 23.996 ton.

Uno de los paises que presenta mayores incremen-
tos es el Reino Unido (+37%), mientras que los mercados

Si en octubre de 2023 el precio del aceite de oliva
se situaba en los 698€/100Kg la cotizacion paso
en enero de 2024 a los 796€/100kg lo que supone
un aumento del 14%
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En los cuatro primeros meses de campana 2023/24 se ha exportado aceite de oliva a un total de 131 paises.

El grueso de las importaciones proceden
de Portugal con mds de 47000 toneladas

con mayor retroceso son paises asiaticos y Oceania: Ja-
pon (-52%), China(-69%), Corea del Sur (-56%) y Australia
(-51%).

Enlos cuatro primeros meses de campana 2023/24 se
ha exportado a un total de 131 paises. El 91% del valor de
las exportaciones totales de aceite de oliva se dirigen a los
20 principales destinos, mientras que a los 10 primeros se
dirige el 81%.

Balance de las importaciones
En el periodo analizado de lo que va de campana (oct
2023-enero 2024) las importaciones han alcanzado las

86.906 toneladas, frente a las 80.592 ton en el mismo pe-
riodo de la campana anterior. Al mismo tiempo, se observa
que las importaciones mensuales han sido superiores a las
de la campana anterior en todos los meses, destacando el
mes de noviembre y diciembre cuando se superaron las
28.000y 26.000 ton respectivamente. El volumen prome-
dio ha sido de 21.727 toneladas, levemente superiores a la
pasada campana.

Los paises de origen del grueso de las importacio-
nes han procedido de Portugal (+47.000 ton) y Tunez
(+10.000 ton), siendo el 69% de estos aceites de la ca-
tegoria aceite de oliva virgen extra.
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AL PASAR DE LOS 5,03/LITRO EN FEBRERO DE 2023 A LOS 8,88€/L EN FEB 2024

Enun ano el PVP del aceite
de oliva sube un 76,7%

Un ario de locura en la evolucion de los precios del aceite de oliva. Segiin los datos elaborados por
la consultora NIQ (Nielsen) la trayectoria del Precio Venta al Piblico de los aceites de oliva en el
periodo febrero 2023 a febrero de 2024 ha sido alcista en todas las categorias, siendo especialmente
determinante en el aceite de oliva y en el aceite de oliva virgen.

egln se puede apreciar en la tabla ad-

junta, podemos observar que el precio

de la categoria de mayor demanda (sua-

ve e intenso) paso de los 4,05€/litro en

febrero de 2023 a los 8,88€/litro en fe-
brero de 2024, lo que significa un aumento del precio
del 76,7%. Este incremento se ha traducido en una ba-
jada del volumen de aceite comercializado del 25,4% al
pasar de los 9.836.411 litros en febrero de 2023 a los
7.335.991 litros en 2024.

Es curioso destacar el mejor comportamiento de la
categoria de aceite de oliva virgen que a pesar de que el
precio se ha incrementado casi un 76%, la demanda en
volumen se ha mantenido practicamente estabilizada, al

pasar de los 2.055.891 litros comercializados en febrero
de 2023 a 2.011.037 litros en febrero de 2024, lo que se
traduce en una caida de tan sélo el 2,2%

Girasol y Orujo se dan la mano
En ellado opuesto de la balanza, segln datos de NIQ Niel-
sen, el aceite de girasol sigue ganando cuota de mercado,
reforzado sobre todo por la rebaja de su precio del 31%
hasta posicionarse en los 1,50€/litro. Asi en febrero de
2023 se dieron salida en los lineales a 13.866.940 litros y
en febrero de 2024 salieron 16.633.450 litros, lo que sig-
nifica un aumento del 20,0%.

Y si hablamos del mercado del aceite de orujo las no-
ticias no pueden ser mejores para este sector. A pesar de

En el aceite de orujo, a pesar de que su precio se ha visto
incrementado en un afo en torno al 29% la demanda de esta
categoria se ha incrementado en un 84,2%
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Evolucion de los PVP en el lineal de los aceites (Feb 2023/24)

“ Ventas Volumen (LITROS) Ventas Valor (€) Precio medio (€/1)

OLIVA 33.438.053 33342928  -03 135.579.262  176.357.319
OLIVA VIRGEN EXTRA 9.836.411 7.335.991 25,4 49.459.289 65.177.197 318 5,03 8,88 76,7
OLIVA VIRGEN 6.792.933 6.074.133 -10,6 41.751.362 62.052.380 486 6,15 10,22 66,2
ORUJO 2.055.891 2.011.037 22 10.738.514 18.470.483 72,0 522 9,18 758
GIRASOL 477.618 879.826 84,2 1.769.525 4.202.082 13755 3,70 4,78 289
SEMILLAS 13.866.940 16.633450 20,0 30.146.599 24749223  -17,9 217 1,49 31,6
RESTO 338.948 336.417 0,7 948.502 894.822 57 2,80 2,66 -4,9
OLIVA VIRGEN EXTRA 69.313 72.074 4,0 765.470 811.133 6,0 1,04 11,25 19
que su precio se ha visto incrementado en un ano en torno Se observa que la presencia de los aceites de orujo en
al 29% la demanda de esta categoria se ha incrementado los lineales de hipermercados y supermercados es cada
en un 84,2% al haber pasado de los 477.618 litros a los dia mas relevante, con la excepcion de Mercadona, donde
879.826 litros en febrero de 2024. esta categoria todavia no tiene hueco en e lineal.
Indicador del icsgo asocisdo 2 b Cusnta Corrierrie:
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INVESTIGACION APLICADA

Segtin una investigacion de DAUCO

para el crecimiento del olivo

Un equipo de DAUCO ha constatado que el silicio es un aliado potencial para el crecimiento
de la planta, probablemente por favorecer la absorcion de nutrientes como el potasio. Los
resultados del ensayo suponen un paso mas en la investigacion sobre los beneficios de
elementos naturales como el silicio y en su potencial uso agricola como bioestimulante.

La conclusion del ensayo fue que la ausencia de silicio no limito el crecimiento de las plantas, pero su aplicacion si lo estimul6.

as restricciones en el uso de determinados

productos agroguimicos, como fertilizantes

o pesticidas, en el ambito de la agroindus-

tria han potenciado el interés por buscar

alternativas para proteger y fortalecer cul-

tivos como el olivar. En este contexto, un equipo de la

Unidad de Excelencia Maria de Maetzu - Departamento

de Agronomia de la Universidad de Cordoba (DAUCO),

ha constatado como un elemento que esta presente en

el suelo de manera natural, como es el silicio, puede ser

un aliado para el crecimiento de las plantas al favorecer
la absorcion de potasio.

La investigacion, cuyos resultados han sido publi-

cados en la revista cientifica Scientia Horticulturae, se

ha basado en un ensayo con plantas de olivo cultivadas
con y sin silicio, con el objetivo de analizar qué efecto
tiene sobre su desarrollo la presencia o ausencia de
este elemento. La conclusion del ensayo fue que la au-
sencia de silicio no limito el crecimiento de las plantas,
pero su aplicacion silo estimulo.

Las plantas que recibieron aplicaciones foliares de
silicio mostraron tallos mas largos y un mayor nimero
de ramificaciones. De este modo, el equipo ha probado
que el silicio no es un elemento esencial para el creci-
miento de las plantas, ya que pueden sobrevivir y de-
sarrollarse sin él, pero si un elemento beneficioso para
su crecimiento al estimular la absorcion de nutrientes,
particularmente el potasio.
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INVESTIGACION APLICADA

Taly como explican Maria Benlloch Gonzalez, Inma-
culada Martos Garcia y Ricardo Fernandez Escobar, in-
vestigadores del grupo Arboricultura del Departamen-
to de Agronomia, los resultados del ensayo suponen un
paso mas en la investigacion sobre los beneficios de
elementos naturales como el silicio y en su potencial
uso agricola como bioestimulante.

Ademas, se ha probado que el silicio activa meca-
nismos implicados en la tolerancia de las plantas a de-
terminados estreses. Para el equipo investigador, “los
resultados obtenidos nos acercan a un manejo mas
sostenible, con un menor uso de agroquimicos, como
fertilizantes y pesticidas”.

El ensayo
Para esta investigacion pionera en el ambito del olivar,
el equipo de DAUCO ha realizado experimentos con

Los investigadores han comprobado que con una aplicacion foliar de silicio
de entre 10 y 20 miligramos por litro, las plantas aumentaron en tamano y niimero de brotes.

plantas de ‘Arbequina’ procedentes de semilla, garan-
tizando asi que estuvieran libres de silicio.

Las plantulas se cultivaron en un sistema hidropo-
nico para el que se emplearon materiales como conte-
nedores de PVC o tubos de plastico, evitando el vidrio,
y asiasegurar un medio libre de silicio. Posteriormente,
las plantulas se clasificaron en grupos homogéneos,
que recibieron semanalmente diferentes dosis de sili-
cio mediante aplicacion foliar.

Los resultados mostraron como una aplicacion foliar
de silicio de entre 10 y 20 miligramos por litro favorecia
el crecimiento, las plantas aumentaron en tamano y na-
mero de brotes, asi como en la densidad de los estomas
en la hoja. Tal y como indica el equipo investigador, estos
efectos beneficiosos pueden estar asociados con un in-
cremento en la absorcion de nutrientes como el potasio,
un elemento que la planta necesita para crecer.
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Desarrollada para calcular las necesidades de hasta 150 cultivos

la app

para gestion de fertilizantes

Calcular las necesidades de nutrientes y de fertilizantes con datos

para 150 cultivos, este es el objetivo de la aplicacion FertiliCalc,

desarrollada por el investigador Francisco Villalobos, que permite elegir fertilizantes
organicos e inorganicos y evaliia la acidificacion y las pérdidas de nitrdgeno.

ertiliCalc es wuna

aplicacion desarro-

llada por el inves-

tigador  Francisco

Villalobos, del De-
partamento de Agronomia de
la Universidad de Cordoba y del
Instituto de Agricultura Soste-
nible (IAS) del Consejo Superior
de Investigaciones Cientificas
(CSIC) de Cordoba, para calcular
las necesidades de nutrientes y
de fertilizantes con datos para
150 cultivos.

El programa permite elegir
fertilizantes organicos e inorga-
nicos y evalla la acidificacion y
las pérdidas de nitrogeno.

Esta herramienta inicialmen-
te se cred para la docencia en
materia de fertilizacion e incluye las metodologias pro-
puestas por Antonio Delgado (Universidad de Sevilla),
Miguel Quemada (Universidad Politécnica de Madrid) y
el propio Villalobos en el libro “Fitotecnia: Principios de
agronomia para una agricultura sostenible”.

Mas tarde, el software se perfecciond y se tradujo a
numerosos idiomas. Actualmente, se encuentra dispo-
nible una version para Windows, traducida a 91 idiomas
y completamente gratuita, en la web de la UCO, asi como
versiones moviles para iOS y Android, también gratuita
y traducida a 38 idiomas, que puede descargarse en la
web oficial de la app (https://www.fertilicalc.com).

Los algoritmos de FertiliCalc fueron adoptados
como base de los sistemas de calculo de nutrientes en
el proyecto FaST, financiado por la UE.

Francisco Villalobos senala que “la sociedad deman-
da a las administraciones piblicas politicas que permi-
tan disminuir el impacto ambiental de los fertilizantes y
otros nutrientes y al mismo tiempo hay que mantener

Elinvestigador Francisco Villalobos haciendo uso de FertiliCalc.

el nivel de produccion agricola y de ahi la necesidad de
calcular las necesidades y los tipos de nutrientes y ferti-
lizantes para cada cultivo”.

Acuerdo FEGA- ITACyL

El uso de esta aplicacion es ya una realidad gracias al
convenio firmado entre el Fondo Espanol de Garantia
Agraria (FEGA), dependiente del Ministerio de Agri-
cultura, y el Instituto Tecnologico Agrario de Castilla
y Ledn (ITACyL) para mejorar la informacion de sue-
los a nivel nacional y poner a disposicion interfaces de
programacion de aplicaciones para recomendaciones
de fertilizacion y eleccion de fertilizantes para uso pU-
blico.

Este convenio de 4 anos de duracion prevé extender
el sistema basado en FertiliCalc a todas las comunida-
des autdnomas, por lo que se va a convertir en la refe-
rencia para el calculo de fertilizantes en todos los siste-
mas agricolas de Espana.
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ESPECIAL DENOMINACIONES DE ORIGEN

La superficie inscrita en todas las denominaciones de origen asciende a 754.866 hectareas.

EN 2022 GENERARON UN VALOR DE 157,51 MILLONES DE EUROS

Las DOP de aceite
de oliva espanol en datos

Nuestro pais posee un amplio catalogo de aceites de oliva virgen extra certificados
por Denominaciones de Origen Protegidas (DOP) o por Indicaciones Geograficas Protegidas
(IGP), sellos que amparan y certifican su calidad. En 2022 comercializaron mas de 32 millones
de toneladas con un valor superior a los 157 millones de euros.

a Denominacion de Origen Protegida (DOP)

identifica a aquellos aceites de oliva virgen

extra en los que todas las fases de la pro-

duccion se realizan en una zona geografica

determinada (cultivo, extraccion del aceite y
envasado), mientras que la Indicacion Geografica Prote-
gida (IGP) requiere que una parte de ese ciclo tenga lu-
gar en el territorio, en concreto el cultivo y la elaboracion
de los aceites, no asi el envasado.

Como lider mundial en calidad y produccion, Espana
cuenta con un extenso catalogo de aceites de oliva vir-
gen extra dotados de estos sellos de calidad.

En la actualidad hay un total de 30 DOP (tras la di-
solucion de la DOP Aceite de la Comunitat Valenciana)
y dos IGP de aceites de oliva virgen extra repartidas por

todo el pais. Ademas, hay otras dos DOP y una IGP en
proyecto de registro (Aceites de la Sierra de Espadan y
Calderonay Aceite del Somontano, en el caso de DOP y
Aceite de Menorca en el caso de IGP). Un testimonio de
la excelente calidad de los zumos de aceituna produci-
dos en nuestro pais.

Segin el Gltimo informe publicado por el Ministe-
rio de Agricultura con datos correspondientes a 2022
de las Denominaciones de Origen Protegidas, la su-
perficie inscrita en todas ellas asciende a 754.866
hectareas, que cultivan un total de 135.519 agriculto-
res. Las DOP de nuestro pais cuentan con 372 alma-
zaras 'y 371 comercializadoras.

En 2022, la cantidad total de aceite de oliva virgen y
virgen extra elaborado de conformidad con el pliego de
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Evolucion de la comercializacion. Fuente Mapa.

condiciones (que podra salir como certificado o no) as-
cendia a 389.860 tn, de las que 119.637 toneladas han
sido certificadas con DOP.

Ranking

En cuanto a certificacion, un ano mas, la Denominacion
de Origen que mas AOVE ha certificado en 2022 es
Baena, con 37.867 toneladas, seguida de Aceite de Lu-
cena, con 23.155 tn, en tercer lugar se encuentra Sierra
Magina con 11.515 tn, seguida de Montes de Toledo con
9.000 tny Priego de Cordoba con 5.470 tn.

En cuanto a comercializacion, la que mas AOVE ha
comercializado segln estos datos también es Baena
con 5.052 toneladas, en segundo lugar, se coloca Siura-
na con 5.036 tn, la tercera posicion la ocupa Estepa con
3.833 tn, seguida de Sierra de Cazorla con 3.000 tny
Sierra Magina con 2.570 toneladas.

Respecto al valor econdmico, la que mas dinero ge-
nera con la comercializacion de sus AOVEs certificados
sigue siendo Baena, con 29,06 millones de euros en
2022 y el 18,45% sobre el total del valor econdmico de
todas las DOPs espanolas, en segundo lugar esta Siu-
rana con 25,18 millones de euros, el 15,18% del total, la
tercera posicion la ocupa Priego de Cordoba, que gene-
ra 16,28 millones de euros, el 10,34% del total, seguida
de Sierra Magina, con 15,12 millones de euros (9,60%) y
Sierra de Cazorla con 11,55 millones de euros (7,33%).

Comercializacion

En cuanto a comercializacion, segtn el informe del Mi-
nisterio, las DOP de nuestro pais han comercializado un
total de 32.119 tn en 2022 (frente a las 30.880 tonela-
das del ano anterior), de las que 26.172 tn se han queda-
do en el mercado nacional, 2.165 tn han ido a paises de
la Union Europeay 3.782 tn se han exportado a terceros

ESPECIAL DENOMINACIONES DE ORIGEN
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La DOP Baena es la que mas AOVE certifica y comercializa
en 2022.

paises. Todo ello ha generado un valor econémico de
157,51 millones de euros.

De los paises de la Union Europea, Francia es el des-
tino principal del acete espanol con DOP en 2022, don-
de fueron a parar 278 toneladas, procedentes de la DOP
Estepa (21,62 %), Aceite del Bajo Aragon (18,01 %), Prie-
go de Cordoba (15,91 %) y Sierra de Segura (12,14 %).

El segundo pais donde mas AOVE con DOP se ex-
portaen 2022 es ltalia, con 259 toneladas, procedentes,
la mayoria de la DOP Aceite Campo de Montiel (77,37%),
Sierra de Cazorla (11,60%) o Priego de Cordoba (5,49%).

El tercer pais donde mas aceite espanol con DOP ha
ido a parar en 2022 es Alemania, donde llegaron un total
de 210 toneladas, procedentes de Priego de Cordoba
(40,52%), Montes de Toledo (16,69%), Aceite de Mallor-
ca (12,23%) o Sierra de Cazorla (9,54%).

Polonia también es otro destino importante para
nuestros aceites y en 2022 recibio un total de 124 tone-
ladas con DOP, procedente la mayor parte de Priego de
Cordoba (63,25%), Sierra de Cazorla (16,11%) y Montes
de Toledo (14,50%).

Fuera de la Union Europea China acapara la mayor
parte de las exportaciones espanolas y hasta alli se ex-
portaron 954 toneladas de AOVE con DOP espanol, en
este caso procedente en su mayoria de Estepa (47,17%),
Baena (27,68%) y Montes de Toledo (19,81%).

El segundo destino extra europeo es Estados Uni-
dos, donde se exportaron 896 toneladas de AOVE con
DOP procedente principalmente de Estepa (42,40%),
Baena (22,54%), Aceite Campo de Montiel (16,74%) o
Montes de Toledo (6,69%).

A Japon fueron a parar 362 tn de AOVE espanol con
DOP en 2022, la mayor parte de Estepa (82,85%) y Mon-
tes de Toledo (9,94%). Y a Suiza 313 tn en su mayoria de
Priego de Cordoba (92,15%).

En la actualidad Espana cuenta con 30 DOP y dos IGP

de aceites de oliva virgen extra repartidas por todo el pais
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BALANCE DE LAS CUATRO ULTIMAS CAMPANAS

Sierra Magina avanza con
exito en su estrategia
~de marca de calidad

: »

0s principales efectos de la pandemia dentro
del funcionamiento del Consejo Regulador de
la DOP Sierra Magina se notaron principalmen-
te sobre la actividad de promocion y la de difu-
sion/formacion del Aula de Magina, quedando
estas actividades reducidas al modo on line y telematico.

Renovacion de laimagen corporativa

No obstante, ante la dificultad de realizar las actividades ha-
bituales de promocion, el Consejo Regulador acordd aco-
meter una renovacion del logotipo, imagen corporativa, en-
vase de promocion y pagina web. Tras las ofertas recibidas
se acordo contratar al estudio CabelloxMure, que presentd
el nuevo logotipo e imagen en junio de 2021. La renovada
botella genérica y la pagina web estuvieron listas a media-
dos de 2022.

Tienda on line

Dada la importancia que adquirid el comercio on line en la
pandemia, y como un primer paso para potenciar la venta
de aceite envasado, se acuerda la creacion de una tienda
on line para los formatos de cristal y lata de las diferentes

La primera parte de este periodo estuvo totalmente condicionado por la
pandemia COVID 19 y las grandes limitaciones que conllevo sobre la movilidad,
el cierre de la hosteleria, y que se extendieron hasta el ano 2022.

marcas, desarrollando un estuche para su envio. Este por-
tal de venta permite combinar distintos envases y marcas
en un mismo pedido, cuya gestion se realiza por el personal
del Consejo Regulador, y actualmente tiene una facturacion
anual de unos 3.000 €.

Certificacion a través de la Fundacion
Certidleo

Durante el ano 2020 se realizo el desarrollo del Manual de
Calidady lacampana 20-21 es la primera en la que la certifi-
cacion de las Denominaciones de Origen de la provincia se
realiza a través de esta Fundacion, que consigue la acredi-
tacion de ENAC en diciembre de 2021.

El Consejo Regulador de la IGP Aceite de Jaén se incor-
pora en 2022 ala Fundacion, siendo el propio personal de
las Denominaciones de Origen el encargado de realizar el
control y auditorias a las almazaras y cooperativas de la
IGP, consiguiendo por esto ingresos adicionales para el
Consejo Regulador por la prestacion de estos servicios.
La propia actividad de la Fundacion ha ido ampliandose
con acciones de formacion y promocion. Desde enero de
2023 nuestro Consejo Regulador ostenta su presidencia.

Uno de los proyectos mas destacados ha sido la creacion
de la tienda on-line, la nueva imagen de su botella
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MIGUEL ANGEL IBANEZ - DOP ACEITE DE LA ALCARRIA

Aceite La Alcarria,
una DOP unica

limerca.- ;Qué di-
ferencia tiene esta
DOP respecto a
otras a nivel nacio-
nal?

Miguel Angel Ibanez.- Sin
duda que la variedad Castellana
es nuestra sena de identidad y
diferenciacion de nuestra Deno-
minacion de Origen. Se trata de la
variedad autoctona y exclusiva de
la comarca natural de La Alcarria.
Esta variedad es practicamente la
Unica utilizada en la elaboracion
de los aceites para los que se so-
licita la Denominacion de Origen
y es practicamente la Unica zona
(Alcarria de Cuencay Guadalajara)
en la que se cultiva.

Asi conseguimos AOVEs con
intensa presencia de frutados
y aromas, rotundos en su olor a
hoja, en los que se entremezclan
sabores a hierba, avellana o plata-
no y ligera presencia de amargos
y picantes. El color predominante
es verde limon, mas o menos intenso dependiendo
del momento de la recoleccion y del grado de ma-
durez.

Olimerca.- ;Qué papel juega la innovacion y la tec-
nologia para que sus asociados obtengan AOVE de
mayor calidad?

Miguel Angel Ibanez.- Los controles y la certifica-
cion del producto final son el elemento fundamental
que avala el origen del producto y transmite al consu-
midor las garantias de un producto acorde con unas
calidades establecidas. La Denominacion de Origen
de “Aceite de La Alcarria”, vela por el total y absoluto
cumplimiento de todos los extremos descritos en el
Pliego de Condiciones.

Al mismo tiempo, desde el Consejo Regulador se
esta trabajando en los Gltimos anos en concienciar a
sus agricultores por apostar por la recoleccion tem-
prana de la aceitunay la instalacion de nuevas tecno-

logias tanto en maquinaria, bodegas como en patios
de aceituna.

Olimerca.- ;Como ha ido la campana actual?

Miguel Angel |Ibanez.- La campana 2023-2024
ha sido muy superior tanto en cantidad de aceituna
como en calidad de los aceites, ya que la anteriorenla
zona fue muy baja de produccion.

Este aumento en la produccidon nos ha permiti-
do mejorar la comercializacion tanto a nivel nacional
como centro y norte de Europa.

Olimerca.- ;Qué tipo de acciones ponen en marcha
para impulsar el conocimiento de su AOVE?

Miguel Angel Ibanez.- Gracias al apoyo de las dos Di-
putaciones Provinciales de Cuenca y Guadalajara, y en
ocasiones en la Consejeria de Agricultura de CLM, pode-
mos realizar cunas de radio y anuncios en prensa espe-
cializada sobre todo a nivel regional y también nacional.
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EN TODAS LAS ALMAZARAS DE LA DOP PONIENTE DE GRANADA

La evolucion tecnologica
en paralelo a la calidad
de los AOVEs

Todas las almazaras asociadas a la Denominacion
de Origen Protegida Poniente de Granada cuentan
con tecnologia puntera para el procesado de la
aceituna, que ha facilitado que se consigan virgenes
extras cada vez mejores y mas valorados tanto en el
mercado nacional como en el internacional.

a evolucion tecnologica ha ido paralela

a la mejora en la calidad de los aceites de

oliva virgenes extra obtenidos, a lo largo

de los Gltimos anos, por las almazaras per-

tenecientes a la DOP Protegida Poniente
de Granda. Y es que segln explican sus responsables,
todas sus almazaras “estan a la Gltima en lo que a tec-
nologia de procesado de la aceituna se refiere, lo cual
ha facilitado que se consigan virgenes extras cada vez
mejores. Reduciendo los tiempos de procesado, posibili-
tando una mejor clasificacion del fruto y una trazabilidad
del mismo mucho mas completa y automatizada”.

Esto ha contribuido a que esta campana, a pesar de los
estragos de la sequia, la calidad ha sido mucho mejor que
la anterior, gracias también a que las escasas lluvias otona-
les posibilitaron una maduracion mejor de la aceituna que
la campana precedente, logrando asi unos aceites mucho
mas aromaticos.

En cantidad también ha sido algo mejor, explican, y
a pesar de estar “muy lejos de las producciones medias
de una campana normal, que ha oscilado entre un 50-60
% de esas cifras, dependiendo por donde nos novamos
dentro de la DOP. En ello ha jugado un papel decisivo la
distribucion varietal del olivar de la DO, concentrando la
cosecha en aqguellas variedades mas tempranas, como
lucio, y las mas tardias como picudo y hojiblanco, siendo
la mas castigada por la sequia, con diferencia, la varie-
dad picual”.

Promocion

Con el objetivo de informar y formar al consumidor acerca
las calidades que pueden encontrar en el mercado, desde
el Consejo Regulador de esta DOP ponen en marcha, de
forma anual, un plan de promocion que abarca diferentes
actuaciones, desde las inserciones en medios de prensa,

pasando por la edicion de material promocional, celebra-
cion dejornadas y asistencia a ferias de ambito nacional.

Dentro de estas acciones tienen especial relevan-
cia las presentaciones y catas de producto, para que el
consumidor sepa diferenciar las calidades mediante el
empleo del olfato y el gusto. “Es una labor que desde las
Denominaciones de Origen venimos realizando desde
hace anos, ya que en muchos ambitos de la sociedad hay
un profundo desconocimiento e incluso confusion sobre
las denominaciones de venta que se ponen en el merca-
do”, explican. Anaden que “también ponemos en valor el
trabajo de las DOPs de aceite y el esfuerzo que los pro-
ductores realizan para obtener aceites de la maxima cali-
dad, que sigue siendo un gran desconocido para la mayor
parte de los consumidores”.

En el ambito internacional, suelen hacer misiones co-
merciales directas e inversa, tratando de que los compra-
dores internacionales conozcan los aceites que existen en
sus paises y que cuentan con la certificacion de calidad y
origen de la DO, y que puedan apreciar la singularidad del
entorno en el que se producen estos aceites, mediante su
visita directa al territorio.

A nivel exterior, el principal mercado para sus AOVEs
es Europa central y en los Gltimos anos EEUU. “Nuestras
empresas demandan intensificar las acciones en EEUU,
dado que es un mercado con un gran potencial para nues-
tros aceitesy en ello estamos trabajando. Esperamos tener
buenos resultados en el medio plazo”, aseguran. En Espana
también cuentan con muchas zonas donde comercializan,
como Madrid, Baleares y la zona norte del pais.

Asimismo, desde 2020 esta DOP esta desarrollando
un proyecto turistico en torno a su AOVE, bajo el nombre
Ruta del Aceite Poniente de Granada, donde se relnen el
importante patrimonio monumental, paisajistico y gastro-
noémico en torno al aceite de oliva virgen extra.
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Y FOMENTA LA CULTURA DE SU AQVE

DOP Siurana, apuesta
por la calidad, la innovacion
y la promocion

Obtener la mdxima calidad en sus
AQVEs a través de la mejora en

los procesos de extraccion, dar a
conocerlo y fomentar su cultura
para que se valore su calidad y sus
propiedades son algunos de los
objetivos de la DOP Siurana, que
tiene en marcha varias iniciativas
para llevarlos a buen término.

odas las entidades de la DOP Siurana estan

trabajando para obtener la maxima calidad,

un aspecto avalado por los numerosos pre-

mios que ganan las entidades ano tras ano.

La apuesta por la calidad también hace que
las entidades participen en diferentes proyectos de mejo-
ra de molinos y de investigacion tecnologica. En este sen-
tido, destaca el nuevo molino de Coselva, en la Selva del
Camp, que extrae el aceite al vacio mediante un sistema
pionero, el cual ha ganado el primer galardon de los Pre-
mios a la Innovacion Tecnologica Agroalimentaria (PITA)
2024, que convoca la Generalitat de Catalunya.

Por otro lado, esta DOP convoca desde hace seis
anos la Beca DOP Siurana, que nacio con el objetivo de
dar a conocer e impulsar el uso del AOVE DOP Siurana
en el ambito de la formacion en cocina y restauracion.
Por este motivo, la Beca se dirige a los estudiantes de las
escuelas profesionales de cocina de Grado Medio, Grado
Superior y Grado Universitario, plblicas y privadas con el
objetivo que conozcan y valoren el aceite de oliva virgen
extra, pilar de la Dieta Mediterraneay la grasa saludable
que articula la cocina catalana.

Asimismo, para impulsar el conocimiento de su
AOVE, el consejo Regulador actlia de paraguas promo-
cionando el sello DOP Siurana, y visibilizando a todas las
entidades inscritas, promocionando el valor anadido de
las marcas con el sello DOP. “Nuestra estrategia pasa
por ganar visibilidad, reconocimiento y prestigio. Las ac-
ciones externas que se basan en fomentar la cultura del
aceite para poner en valor la calidad y el origen. Nuestro
objetivo es que nuestros productores, vecinos, restaura-
dores vy visitantes sean los principales embajadores de
nuestros aceites, que los conozcan y valoren su calidad
y propiedades en la gastronomia, y también y especial-

Desde la DOP Siurana llevan a cabo showcookings en distintos puntos del territorio.

mente sobre la salud, su contribucion a la sostenibilidad
y como parte de nuestra tradicion, el valor de la dieta me-
diterranea”, senalan desde el Consejo Regulador.

Campaia 2023/24

La campana actual ha registrado un descenso del 45%
de la media de la produccion de la DOP Siurana. Se trata
del segundo ano consecutivo que la produccion de aove
DOP Siurana se encuentra por debajo de las produccio-
nes esperadas, debido mayormente a la sequia persis-
tente y a las condiciones climaticas en momentos clave
del ciclo. Esta rebaja de la produccion impacta negativa-
mente en los costes y pone en peligro la continuidad de
algunas explotaciones

En cuanto comercializacion, el principal mercado de
sus AOVEs es el interior, pero los aceites de la DOP Siu-
rana son cada vez mas reconocidos internacionalmente
y hay un crecimiento de las exportaciones; el mercado
asiatico con Corea a la cabeza, también Japon, USA, Mé-
xicoy en Europa, sobre todo los paises nordicos.

Para alcanzar nuevos mercados reconocen que rea-
lizan muchas acciones que van mas alla de la participa-
cion a las principales ferias del sector, “impulsamos el
conocimiento a través de la divulgacion en escuelas pro-
fesionales y ordinarias, llevamos a cabo showcookings
en distintos puntos del territorio y efectuamos activida-
des donde la cultura gastrondémica nos permite trabajar
en la apertura de nuevos mercados”.

En cuanto a oleoturismo, desde hace anos la mayoria
de entidades de la DOP Siurana organizan actividades
para promocionar la divulgacion de la oferta turistica al
entorno del AOVE en el momento de la cosecha. Y “a
pesar que la actividad es todavia incipiente estamos en
buen camino”, concluyen.
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BLANCA TORRENT, DIRECTORA GENERAL DE ACEITUNAS TORRENT

“Nadie gana a una mujer
convencida de que no hay
huecos que ocupar”

limerca.- EIl
granreto de
ser mujer y
trabajadora
siempre ha
sido la conciliacion laboral
y familiar ;Como ha sido
para usted este reto?
Blanca Torrent.- La fa-
milia, para mi, es un pilar
fundamental. Y a la hora
de equilibrar nuestra vo-
cacion familiar y profesional, s6lo hay una palabra cla-
ve: equipo. En casa, mi marido y yo formamos equipo y
compartimos las tareas familiares; y, laboralmente, no
existiria Blanca Torrent si detras no estuvieran los me-
jores profesionales. Los retos, necesarios para avanzar,
se transforman en oportunidades cuando las personas
formamos equipo: ese es el pilar del éxito empresarial,
profesional y familiar.

Olimerca.- ;Qué destacaria de las ensenanzas recibi-
das por parte de su padre y familia y que le han servido
para hacerse con este importante hueco en la compa-
nia?

Blanca Torrent.- Mi padre (el empresario Francisco
Torrent, fallecido en 2020) me dio alas para volar, fue
quien decidio que llevara la direccion de la empresay me
regald una fe que siempre llevo por bandera y que, junto
a ingredientes clave como la esperanza y humildad, me
ayudan a crecer como persona y profesional. Me enseno
adisfrutar del éxito y a superar la derrotay se convirtido en
mi primer gran fan. También comparto mi vida con otro
gran admirador, que es mi marido. Espero que cuando se
publique esta entrevista, la lea y siga diciendome que se
siente orgulloso de mi trabajo (se rie).

Olimerca.- Con el paso de los anos, ;qué aspectos posi-
tivos y no tan positivos destacaria de esta larga trayec-
toria profesional

Blanca Torrent.- Forma parte de nuestro enriqueci-
miento personal y nos ayuda a madurar como personas
al servicio de nuestra tierra. Es indiscutible que las em-
presas somos el motor de cambio, y que no existiria una
economia social sin la empresarial. Esto implica noches
en vela, claro que si; también tener que tomar decisio-

Para Blanca Torrent, “una empresaria debe aprovechar todas
y cada una de las habilidades, valores y virtudes que sabe posee”.

Blanca Torrent Cruz, directora
general Aceitunas Torrent.

nes muy duras... Pero, como he dicho, todo tiene un fin.
Y, como empresarios, tirar la toalla no esta en nuestro
ADN.

Olimerca.- ;Qué modelos femeninos empresariales
tuvo como referencia en sus inicios para afrontar sus
retos en la empresa.

Blanca Torrent.- Siempre he estado en un mundo
de hombres. Pienso en mujeres de mi sector y que sean
empresariasy, la verdad, de mi adolescencia no tengo re-
cuerdos. Pero de una etapa mas madura puedo nombrar
a varias, como a Rocio Medina, Socorro De Larrea o In-
maculada Fernandez, aunque no me llevo tanto con ellas.
Existen referentes femeninos y muy potentes. Pero es el
momento para que esta pregunta la respondan las mas
jovenes.

Olimerca.- Y a estas alturas de su vida ;qué consejos
daria a aquellas mujeres que estan haciéndose un hue-
co en sus respectivos puestos de trabajo?

Blanca Torrent.- Lo mas importante es que no hay
que pensar en qué dejas en el camino. No hay por qué
dejar nada. Una empresaria debe aprovechar todas y
cada una de las habilidades, valores y virtudes que sabe
posee. Y esto no es falta de sencillez o humildad; es sa-
ber que esos atributos estan al servicio empresarial ge-
nerando confianza, algo clave para ganar terrenos por
conquistar.

No lo tenemos todo hecho. Pero nadie gana a una
mujer convencida de que no hay huecos que ocupar, sino
empresas que valoran nuestro potencial sin mas. Esas
empresas triunfan, son empresas que crecen en equipos
de valores, de trabajo en equipo y, en mi caso, en un lugar
donde lo social ha formado un pilar fundamental.
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LAS NUEVAS GENERACIONES ESTAN LIDERANDO GRANDES PROYECTOS

Acora, modelo de
asociacion profesional,
sin importar el genero

a provincia de Cordoba es todo un

modelo de referencia en cuanto a

diversidad olivarera y elaboracion

de aceite de oliva de la maxima

calidad; de hecho, hablamos de Ia
segunda provincia en cuanto a produccion de
aceite de oliva se refiere. Y es en este contexto
de provincia olivarera donde hay que destacar la
importante labor que realiza la Asociacion Em-
presarial de Almazaras Industriales de Cordoba
(ACORA) que agrupa a 80 fabricantes industria-
les de aceite de oliva de la provincia.

Desde su constitucion, en 1977, Acora ha sido
participe de todos los cambios que ha experimen-
tado el sector y en esta evolucion podemos des-
tacar la apertura de esta asociacion a las nuevas
generaciones que vienen pisando fuerte en las
empresas aceiteras, que estan siendo lideradas
principalmente por mujeres.

Y en este contexto nos encontramos con Be-
|Ién Luque que dirige la empresa familiar Luque
Ecologico, almazara con sede en Castro del Rio
(Cordoba) y que desde 2018 ocupa el cargo de
presidenta de Acora.

Para Belén Luque “mi experiencia en estos 5
anos es muy positiva, a pesar de los numerosos
frentes abiertos. Mi cargo me ha permitido no sélo
acercarme a conocer en profundidad los muchos
problemas que tiene este sector, sino que también he
conocido a muchos profesionales muy valiosos, que son
piezas muy valiosas en la estrategia de defensa de las al-
mazaras industriales”.

En palabras de Belén Luque, “gracias a las anteriores
juntas directivas, lideradas entre otros por Susi Cano y
Manuel Heredia, el tema de género en la asociacion no ha
sido un freno para desarrollar nuestra actividad. Hemos
eliminado los términos de complejo y me gusta pensar
que me eligieron por ser una buena profesional, mas que
si soy o no mujer”.

Pero Belén no esta sola como presidenta de Aco-
ra. Las otras dos piezas claves en llevar las riendas son
Macarena Sanchez (gerente) y Carmen Cano /CEO de
Oloecano.

Macarena, ingeniero agronomo, es una profesional con
una larga trayectoria profesional de 22 anos en Acora con

Deizda. a dcha.: Macarena Sanchez, Belén Luque y Carmen Cano.

lo que su experiencia y sus conocimientos dentro de la aso-
ciacion han sido claves. En palabras de Macarena “mi gran
satisfaccion es que en estos anos me he ganado el recono-
cimiento y la confianza de todos los asociados”. La trayec-
toria profesional de todas las mujeres como empresarias
ha sido un paso natural para llegar a donde estamos”.

Carmen Cano, que ocupa la vicepresidencia de Aco-
ra, entra en la asociacion con una larga historia olivarera
y aceitera familiar. Para Carmen, “esta tradicion me ha
abierto muchas puertas a nivel profesional. De hecho, mi
tia Susi, fue la anterior presidenta de la asociacion, con lo
que en mi familia se ha vivido muy de cerca los problemas
de las almazaras industriales”. Hoy, las nuevas genera-
ciones, donde brillan grandes mujeres profesionales, hay
que destacar laimportante labor que han desarrollado los
abuelos y los padres para dar entrada a mujeres con gran-
des miras de futuro.

A

Rlmazaras :Subbtica

DCOSP

CARCIRNDD BACHA LA POUALDAD

PIERALISI

CIRCULAR THINKING
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REDAFEX NACE PARA AYUDAR AL AGRICULTOR A FERTILIZAR DE FORMA RACIONAL

/4

AGRONOMIA

Nueva Red de
Asesoramientoala
Fertilizacion en Extremadura

Por Elena Ordiales’y Guillermo Gonzalez Galan?

1Responsable del Area de Agricultura de CTAEX,
2 Consultor I+D. Especialista en nutricién y fertilizacion de cultivos.

REDAFEX (Red de Asesoramiento a la Fertilizacion) es una herramienta informatica de la Junta de
Extremadura de uso libre, que nace con el objetivo de generar consejos de abonado para multitud de
cultivos, ayudando al agricultor a fertilizar de forma racional.

Redafex tiene en cuenta la legislacion vigente en materia de Zonas Vulnerables a la contaminacion por nitratos.

a Red de Asesoramiento a la Fertilizacion,
REDAFEX es una herramienta que cons-
ta de dos modulos para generar conse-
jos de abonado. Por un lado, el agricultor
puede obtener el consejo de abonado a

partir de un analisis de suelo de su parcela, o bien de
un analisis de suelo de la base de datos de la propia
herramienta. Por otra parte, se puede obtener una re-
comendacion de abonado a partir de un analisis foliar,
de una muestra tomada en el momento oportuno para

REDAFEX cuenta con una Calculadora de Abonos, de forma que,
una vez obtenido el consejo de abonado, se puede generar un plan,
especificando fertilizantes concretos y dosis de aplicacion

78 T)limerca 2° TRIMESTRE 2024



REDAFEX: Red de asesoramiento a
la fertilizacién de Extremadura

Flataforma de uso libre O disposicion de kos
ogricultores donde podran recibir consajos de
obonado,

Registrese

Pantalla de inicio de Redafex.

cada cultivo. En ambos mddulos ademas del conse-
jo de abonado se proporciona una interpretacion del
analisis de suelo y foliar. En este Gltimo caso se ha
aplica la metodologia DRIS, que ha sido desarrollada
para los siguientes cultivos almendro, olivar, vina, ce-
rezo, ciruelo, melocoton, nectarina, albaricoque, arroz,
tomate de industria y maiz.

AGRONOMIA

REDAFEX permite introducir un analisis del agua
de riego de forma que se tiene en cuenta en el con-
sejo de abonado la cantidad de nitratos que se apor-
tan con el agua, reduciendo asi el aporte excesivo de
Nitrogeno. En esta misma linea, una de las fortalezas
de esta herramienta es que considera la legislacion
vigente en materia de Zonas Vulnerables a la conta-

LABORATORIO

CENTRO ASESORAMIENTO
TECNICO AGRARIO

ANALISIS
ACEITUNA

Unico laboratorio
acreditado por ENAC para
la técnica NIR en pasta
aceituna, aceituna entera
y por Soxhlet

OLIVARUM

W Fundacin
s BaSai sies

ANALISIS
ACEITE DE OLIVA

Acreditacion
ENAC

olivarum.es

MENGIBAR (JAEN)

053 30 32 63
olivarum®olivarum.es

ANALISIS
AGRONOMICOS

Suelos
Hojas
Aguas
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AGRONOMIA

Los beneficiarios principales de REDAFEX son los agricultores extremenos o cualquier profesional de la agricultura en
Extremadura.

minacion por nitratos, a partir de la ubicacion de la
parcela para la que se solicita el consejo de abonado.

Cuenta con una Calculadora de Abonos, de forma
que, una vez obtenido el consejo de abonado, se pue-
de generar un plan de abonado, especificando ferti-
lizantes concretos y dosis de aplicacion. REDAFEX
cuenta con una base de datos de los fertilizantes que
se pueden encontrar en el mercado, pero también se
pueden introducir nuevos fertilizantes. Esta disponi-
ble en www.redafex.es

Ideay desarrollo

La idea de su creacion surge en 2013 a partir de la
iniciativa de la Junta de Extremadura para poder dar
respuesta a los requerimientos de Europa en materia
medioambiental de la actividad agraria. La herramien-
ta informatica es desarrollada por CTAEX desde en-
tonces y hasta la actualidad, ya que se siguen imple-
mentando mejoras a dia de hoy.

En estos dias estamos con una nueva toma de
muestras de suelo para alimentar la base de datos de
la aplicacion. REDAFEX representa un nuevo paso en
una agricultura del futuro mas sostenible y un ejem-
plo de como la tecnologia y la investigacion pueden
converger para crear soluciones practicas y a su vez
mas respetuosas con el medio ambiente.

Beneficiados
Los beneficiarios principales de REDAFEX son los
agricultores extremenos o cualquier profesional de la

agricultura en Extremadura. No obstante colectivos
como investigadores, entusiastas de la agricultura
sostenible y sectores en general ligados a la agricul-
tura también esta invitados a descubrir y ser poten-
ciales usuarios de esta herramienta.

Esta en marcha desde 2015, pero se han ido intro-
duciendo mejoras y desde 2020 presenta una nueva
imagen, y su interfaz es compatible con el teléfono
movil.

REDAFEX esta alineado con el RD 1051/2022 de
nutricion sostenible de los suelos agrarios, por el que
el titular de la explotacion sera responsable de la ela-
boracion y aplicacion de un plan de abonado en cada
unidad de produccion integrante de la explotacion.
Tras su elaboracion, el plan de fertilizacion generado
podra ser exportado para su integracion en el aparta-
do de fertilizacion del cuaderno de explotacion. Hay
que tener en cuenta que a partir del 1 de septiembre
de 2024 el cuaderno digital de explotacion sera obli-
gatorio para las explotaciones agricolas de mayor ta-
mano y se espera que el nimero de usuarios aumente
considerablemente.

Destacar que a lo largo de 2024 se organizaran
varias jornadas de difusion en diferentes puntos de la
region extremena para dar a conocer las nuevas fun-
cionalidades de REDAFEX a los potenciales usuarios.
También se ha contactado con la Universidad de Extre-
madura para que dichos calculos puedan impartirse en
la docencia de materias relacionadas con la fertilizacion
de cultivos y gestion racional del suelo agricola.

A lo largo de 2024 se organizaran varias jornadas
de difusion en diferentes puntos de la region extremeiia
para dar a conocer las nuevas funcionalidades de REDAFEX
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En un mercado tan dinamico, complejo y competitivo, es necesario implementar soluciones

De lo tradicional a lo digital:
el futuro del comercio del aceite
de oliva esta on-line

Las cosas no han sido nada faciles para el sector del aceite de oliva estos dos iltimos anos.

Los precios han experimentado un incremento histdrico, las condiciones climaticas extremas
han afectado negativamente a las cosechas en Espana, Grecia, ltalia y Portugal, y la proxima
campaiia, aun presenta muchas incognitas.. En un entorno tan indefinido, el sector parece
demandar alternativas innovadoras y orientadas a lo digital, no solo en lo que a la agricultura se
refiere sino también a su propia comercializacion.

n el panorama actual,
los canales de co-

% WIKIFARMER ~ Soueo our produets  Markatinsights  Library.

mercio tradicionales
de la industria pa-
recen insuficientes
para optimizar los objetivos de los
operadores. En un mercado tan

dindmico, complejo y competitivo,
es necesario implementar solucio-
nesy propuestas innovadoras que
permitan a los entornos agricolas
aumentar las perspectivas de ac-
ceso a los mercados tanto nacio-
[ soccoavs v

nales como internacionales.
Renowned for
El poder de la tecnologiay
lainnovacion

La digitalizacion de los procesos
parece ser una tendencia impa-
rable que afecta a casi todos los
ambitos de la actividad econo-
mica mundial. La agricultura sin
embargo, parece estar en el va-
gon de cola de dicha transicion al
tratarse de un entorno hiper-tradi-
cional. Mientras los consumidores
de todo el mundo buscan productos sostenibles y de alta
calidad, las cadenas de suministro tradicionales afrontan
nuevas complicaciones cada ano; un nimero significativo
de agricultores todavia carece de acceso a las mejores
practicas agricolas modernas y sigue siendo uno de los
sectores menos digitalizados. Wikifarmer aspira a apor-
tar un producto digital que pueda contribuir a mejorar la
eficiencia, minorar el consumo de recursos y optimizar las

Your trusted gl¢~
source for high
agricultural pre

Tu proveedor de
confianza de productos
agricolas de calidad de
todo el mundo

operaciones. Esto significa reducir los tiempos invertidos
en negociaciones, comparaciones de precios, documenta-
cion, logistica en linea, analisis en tiempo real y gestion op-
timizada de inventario, lo que en Gltima instancia conduce
a un sistema alimentario mas sostenible y resiliente.
Wikifarmer, opera con un novedoso marketplace B2B
que conecta a proveedores y compradores profesionales
en un ecosistema digital fluido, aspira a estar a la vanguar-
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ACTIVIDADES | WIKIFARMER

Miguel Colmenero, Director de Wikifarmer Espana.

dia de esta transformacion, facilitando el comercio en
linea de productos agroalimentarios, la negociacion de
precios, los servicios logisticos y garantizando disponibili-
dad constante de existencias, todo con solo hacer clic en
un boton. Este marketplace también ofrece condiciones
de crédito a los compradores, al tiempo que garantiza
el pago inmediato al proveedor lo cual proporciona a los
compradores la flexibilidad que necesitan para navegar
por las complejidades del mercado, mejorando sus capa-
cidades de compra vy, en @ltima instancia, impulsando el
crecimiento y la sostenibilidad en toda la cadena de su-
ministro. Ademas, la plataforma de Wikifarmer aprovecha
la automatizacion y la digitalizacion para minimizar las
ineficiencias, lo que permite a los proveedores centrarse
en producir un aceite de oliva excepcional mientras los
compradores acceden a una amplia gama de productos
a precios competitivos. “Hoy en dia, los productores de
aceite de oliva se encuentran con mucha frecuencia con
retos cada vez mas dificiles de superar, ya que tienen que
lidiar constantemente con desafios tales como las malas
condiciones climaticas, fraude en la cadena agroalimen-
taria o una competencia interna y externa, feroz.

La mecanica operativa de la comercializacion del
aceite de oliva sigue siendo muy tradicional desde hace
siglos. Quizas estas crisis actuales nos ayuden a entender
que es el momento de impulsar la transicion a un mundo
digital que nos permita adaptarnos con rapidez y eficacia
a las necesidades de un mercado cada vez mas complejo
y exigente”, afirma Miguel Colmenero, director de Wiki-
farmer Espana. “Los Gltimos anos han sido desafiantes

para el sector agroalimentario con una mayor demanda
de seguridad alimentaria y soluciones sostenibles”

La raiz del problema y la esperanza de
adaptabilidad
LLas practicas sostenibles de intercambio de conocimien-
tosy las técnicas de cultivo respetuosas con el medio am-
biente son componentes cruciales de la transformacion
digital del comercio del aceite de oliva. La Biblioteca Wi-
kifarmer, considerada la “Wikipedia de la agricultura” por
la FAO de las Naciones Unidas, es un ecosistema tnico de
contenido que divulga las mejores practicas y guias agri-
colas de libre acceso y traducidas a 17 idiomas. En la pla-
taforma, los agricultores pueden utilizar la biblioteca para
mejorar la calidad de sus cultivos, aumentar su eficiencia
y luego ofertar sus stocks en el Marketplace de Wikifar-
mer lo cual les permite tener acceso directamente a com-
pradores de todo el mundo. Esta plataforma pretende
atender las necesidades de envasadores, industria y HO-
RECA a través de su Marketplace digital donde se produ-
cen cada semana compraventas de graneles de la cuenca
mediterranea a industrias de todo el mundo. Wikifarmer
es una propuesta de digitalizacion de la comercializacion
del aceite de oliva entre agricultores, cooperativas, enva-
sadores, refinadores y operadores del sector en general,
y de compradores de empresas que utilizan esta materia
prima para sus procesos industriales y manufactureros,
dentroy fuera del canal alimentacion. La plataforma paga
por adelantado al productor y aporta crédito al compra-
dor, se encarga de todos los procesos de curacion de cali-
dady entrega le producto en casa cliente, siendo respon-
sable del producto y su calidad durante todo el proceso.
Ademas de su Marketplace en su plataforma, esta a punto
de lanzar una app que permitira a los operadores realizar
sus compraventas profesionales desde su movil o Tablet
con todas las garantias de seguridad necesarias.

La Academia Wikifarmer ofrece cursos dirigidos por
expertos sobre produccion sostenible de aceite de olivay
otros productos agricolas.

El compromiso de Wikifarmer

En una industria donde la sostenibilidad es primordial, Wiki-
farmer se compromete a promover practicas ecologicas y
cadenas de suministro transparentes. Al fomentar la colabo-
racion entre productores y compradores, Wikifarmer cataliza
la transicion hacia una industria del aceite de oliva mas sos-
tenible, donde la calidad y la responsabilidad van de la mano.

Para mas informacion:

Miguel Colmenero, +34 619424223
mcolmenero@wikifarmer.com
Anastasia Terzidou, +30 6906094503
anastasia@wikifarmer.com
www.wikifarmer.com
https://wikifarmer.com/market/es/
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El AOVE Rincon de la Subbética, de Almazaras de la Subbética, ha obtenido la mayor puntuacion

Los Xl Premios Mezquita
ya tienen ganadores

El Concurso Ibérico a la Calidad de los Aceites de Oliva Virgen Extra-Premios Mezquita tiene
como objetivo recompensar el trabajo de los olivareros y elaboradores de Espana y Portugal e
incentivar el interés de los productores y envasadores en la mejora de sus productos.

rganizados por la Academia del Vino de
Cordoba, la XI edicion del Concurso Ibé-
rico Premios Mezquita AOVE ya tiene ga-
nadores.
El objetivo de estos reconocimien-
tos anuales es premiar la calidad, el esfuerzo del agri-
cultor y del almazarero, divulgar la excelencia de su

producto y promocionar el consumo de los AOVEs ela-
borados en la peninsula ibérica.

Aunque el ano ha sido muy dificil por factores cli-
maticos, fundamentalmente, se han presentado un
buen nimero de muestras con unos resultados de cali-
dad, extraordinarios, senalan desde la organizacion.

A continuacion, mostramos los ganadores de este ano:

RELACION DE AOVES PREMIADOS
XI Premios Mezquita

PREMIOS MEZQUITATOP AOVES

MARCA EMPRESA PAIS COMUNIDAD  PUNTUACION
RINCON DE LA SUBBETICA ALMATZARAS DE LA SUBBETICA 5.L. ESPANA ANDALUCIA 9

ANGELICA ROSA DA SILVA, LDA PORTUGAL LISBOA 78

PAGO FRANCISCO GOMEZ PICUAL
MONTE OLUVA QRO COUFAGE
ORO DE SIERRA NEVADA - AOVE PREMIUM
HADRIANUS ECOLOGICO VERDE
CASTILLD DE SALVATIERRA PICUAL
MOLIND JUANITO ORTIZ

ACEITES REMACER

TIERRAS DE CANENA PREMIUM
GOMEOLIVA

SOBERBIO ECOLOGICO

ACEITES AYOZAR

MAQUILA
MOLIND DE LA MERCED
ALMAGRE

VIEIRU ECOLOGICO DOP GATA-HURDES

HACIENDA LA SERRATA, 5. L
COOP. OLIVARERA VIRGEN DE LA SIERRA DE CABRA SCA
ALMAZARA ORO DE SIERRA NEVADA

TRUJILLO CASTELLON ESP.J.

CANUTO LARGO, 5.L.

OLIALMENDRA, §.L.

ADRIAN CASTRO GIRALDO

5.C.A. SAN MARCOS

GOMEOLIVA §.A.

OLEAND MANIANILLA OLIVE 5. COOP. AND.

FROILAN ALBACETE 5.L

OLIVOS DEL AGUILA 5L
5.C.a AGROPECUARIA INDUSTRIAL

ACEITES ALMAGRE - PETRA VILLAESCUSA ARREATA

ALMATARA AS PONTIS - AGROFPECUARIA CARRASCO, 5.1

ESPANA
ESPANA
ESPANA
ESPANA
ESPANA
ESFANA
ESPANA
ESFANA
ESPANA
ESPANA
ESPANA

ESPANA

ESPARNA

ESPANA

ESPANA

C. VALENCIANA
ANDALUCIA
ANDALUCIA
ANDALUCIA
ANDALUCIA
ANDALUCIA,
ANDALUCIA
ANDALUCIA
ANDALUCIA
ANDALUCIA
ANDALUCIA

ANDALUCIA

ANDALUCLA

CASTILLA LA
MANCHA

EXTREMADURA

98
97
97
7
7
L
97
¥7
7
7
?é

96
Ll

]

L]
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MARCA EMPRESA

\ DE LA SUBBTETICA ALMATARAS DE L ETICA 5.L.

LICA F A DA S

D.OP. BAEMNA

EMPRESA

MOMTE O PAJARERC fARERA VIRGEN DE LA SIERRA DE CABRA

TIERRAS DE CAMENA PREMIUM

ANGELICA ROSA DA SILVA, LDA

FAMILLA MATILLA RUBIO-C

MENCION ESPECIAL FRUTADCO MADURO

MENCION ESPECIAL AL EMPREDIMIENTO
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MEJOR FRUTADO VERDE DOP

MARCA EMPRESA PAlS COMUNIDAD  PUNTUACION

PARQUEOLIVA SERIE ORO ALMAZARAS DE LA SUBBETICA 5.L. ESPANA ANDALUCIA 90

MEJOR FRUTADO VERDE NO AMARGO DOP

TIERRAS DE CANENA PREMIUM 5.C.A. SAN MARCOS ESPANA ANDALUCIA 97
MEJOR FRUTADO MADURO
MONTE OLIVA ORO COUPAGE COOP. OLIVARERA VIRGEN DE LA SIERRA DE CABRASCA ESPANA  ANDALUCIA 97
MEJOR FRUTADO VERDE
‘ono DE SIERRA NEVADA - AOVE PREMIUM  ALMAZARA ORO DE SIERRA NEVADA ESPANA  ANDALUCIA 97

MEJOR FRUTADO VERDE NO AMARGO

GOMEOLIVA GOMEOLIVA S.A. ESPANA  ANDALUCIA 97
MEJOR FRUTADO MADURO
ANGELICA ROSA DA SILVA, LDA PORTUGAL LISBOA 98

FRUTADO VERDE ECOLOGICO

RINCON DE LA SUBBTETICA ALMATZARAS DE LA SUBBETICA S.L. ESPANA  ANDALUCIA 99

FRUTADO VERDE NO AMARGO ECO

SOBERBIO ECOLOGICO OLEAND MANZANILLA OLIVE S. COOP. AND.  ESPANA  ANDALUCIA 97
FRUTADO VERDE KOSHER
PAGO FRANCISCO GOMEZ PICUAL HACIENDA LA SERRATA, S. L. ESPANA C.VALENCIANA 98
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WOOE, Alimentaria y Salon Gourmets

La Diputacion de Cordoba lleva el AOVE
a las principales ferias del sector

Bajo la marca “Cordoba virgenextra” la Diputacion cordobesa, a través de Iprodeco, apuesta por llevar
el aceite de oliva virgen extra producido en la provincia a las principales ferias del sector agroalimen-
tario, como son la WOOE, Alimentaria y Salon Gourmet.

T O

PRIEGO

pE chEpedl

| aceite de oliva virgen extra cordobés ha esta-

do presente este ano en las principales ferias

del sector agroalimentario de nuestro pais. As,

al amparo de la marca “Cordoba virgenextra”, la

Diputacion, a través de Iprodeco, ha mostrado su
oro liquido ante los miles de visitantes que han pasado por
salones como la World Olive Oil Exhibition, Alimentaria y Sa-
|6n Gourmets.

WOOE

La World Olive Oil Exhibition (WOOE) se celebré en Madrid los
dias 26y 27 de febreroy es una de las mayores ferias interna-
cionales dedicadas en exclusiva al sector del aceite de oliva.
En este caso, Iprodeco ha participado con stand propio con
las Denominaciones de Origen Protegidas de AOVE Baena,
Aceite de Lucenay Priego de Cordoba.

Los objetivos de su participacion han sido: dinamizar el
comercio internacional de los aceites de oliva y su rentabili-
dad, agregar valor, incrementando el conocimiento de las ca-
racteristicas diferenciales y de los atributos saludables de los
distintos tipos y variedades de aceite de oliva, abrir nuevos
mercados para este producto y promocionar las cualidades
saludables del aceite de oliva y su versatilidad en las cocinas
de todo el mundo.

Alimentaria

Alimentaria Barcelona se celebro del 18 al 21 de marzo e
Iprodeco asistio con “Cordoba virgenextra” en el espacio
de la Junta de Andalucia, en un amplio stand institucional
que se ubicd en el Pabellon “Land of Spain”. En este espa-
cio estuvo representada la mejor oferta de la mayoria de
las comunidades autonomas y territorios espanoles, con la
oportunidad de promover sus especialidades entre profe-
sionales de todo el mundo.

En el stand institucional de la Diputacion de Cordoba
estuvieron tanto las Denominaciones de Origen de AOVE,
Baena, Lucena, y Priego de Cordobay sus empresas, con una
asociacion de AOVE que abarca empresas aceiteras del Me-
dio Guadalquivir, junto a otras empresas de la provincia.

Salon Gourmets

Salon Gourmets es la Feria de Alimentacion y Bebidas de ca-
lidad mas grande de Europa, celebrada del 22 al 25 de abril.
En este caso, la participacion de la Diputacion de Cordoba a
través de Iprodeco ha sido en el stand de la Junta de Andalucia
con 267 metros cuadrados en los que “Cordoba virgenextra”
ha estado presente con las Denominaciones de Origen de
AOVE, Baena, Lucena y Priego de Cordoba, la asociacion de
AOVE del medio Guadalquivir y siete empresas mas de AOVE.

Al amparo de la marca “Cordoba virgenextra”,
la Diputacion, a través de Iprodeco, ha mostrado su oro
liquido ante miles de visitantes de estos salones
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Enel 17° Symposium de Sanidad Vegetal

La sanidad vegetal reivindica su
papel clave para el futurodela
agricultura europea

Sevilla acogia el pasado mes de marzo el 17° Symposium de Sanidad Vegetal, con el foco puesto
en la digitalizacion y en revalidar la figura del asesor técnico como el médico de las plantas. Esta
edicion ha superado todas sus previsiones, con un aforo que ha llegado a superar las 1.200 personas.

IR B0 P 0N CRERA

bt e

En este evento se reflexiond sobre lo que puede ser la nueva reglamentacion en sanidad vegetal.

ras tres jornadas de trabajo, 17° Symposium

de Sanidad Vegetal culminaba el pasado 15 de

marzo superando todas sus previsiones, con

un aforo superior alas 1.200 personas atraidas

no solo por las ponencias y mesas redondas,
sino también por las presentaciones comerciales, en donde
se han lanzado soluciones innovadoras en materia de sani-
dad vegetal para nuestros cultivos.

El acto inaugural comenzaba con la bienvenida de Carlos
Leon Garrido, presidente del COITAND, Colegio Oficial de In-
genieros Técnicos y Graduados en Ingenieria Agricola de An-
dalucia Occidental, quien remarcaba la oportunidad de este
Symposium como “un evento donde reflexionar, proponer y
debatir sobre lo que puede ser la nueva reglamentacion en
sanidad vegetal después del rechazo del Parlamento Euro-
peoy posterior retirada por parte de la Comision Europea ala
propuesta de Reglamento”.

Tras el acto inaugural, Tomas Garcia Azcarate, doctor in-
geniero agronomo y economista agrario especializado en la
PAC, presentd el concepto de One health (Una Sola Salud) y

como lasalud humanay la sanidad animal y vegetal deben ser
interdependientes, remarcando la necesidad de acunar tér-
minos como las “medicinas de las plantas” para referirse a los
productos fitosanitarios.

Garcia Azcarate reflexionaba sobre el dialogo estruc-
turado que se abre en Europa para definir el futuro de la
agricultura. “No hay agricultura verde en nimero rojos, la
sostenibilidad tiene que ser econdmica, social y medioam-
biental”, remarcaba en alusion a los objetivos del Pacto
Verde Europeo.

Seguidamente, Ricard Ramon | Sumoy, jefe adjunto de
la Direccion General de Agricultura de la Comision Europea,
tomaba la palabra para analizar la actual PAC, anunciando “la
implementacion de forma inmediata de medidas para agilizar
y suavizar la carga administrativa de la PAC, ya para este ejer-
cicio de 2024, ademas de ligeros ajustes medioambientales
para que se puedan cumplir de un modo adecuado las bue-
nas practicas de obligado cumplimiento”. Ademas, recordaba
el proceso anunciado el pasado junio por la presidenta de la
Comision Europea, Ursula Von der Leyen, “para favorecer el
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dialogo contodos los actores de la cadena agroalimentaria,
para frenar la polarizacion y que nos permita construir un
futuro de consenso en la agricultura en el proximo periodo
legislativo de la CE”.

El 17° Symposium de Sanidad Vegetal continud abor-
dando cuestiones vinculadas a los nuevos marcos regula-
torios y técnicas genomicas vegetales, ademas de las prin-
cipales amenazas fitosanitarias y las soluciones actuales
en cultivos como el olivar, entre otros, con especial prota-
gonismo a la digitalizacion y la inteligencia artificial como
instrumentos para avanzar en estos campos, el Cuaderno
Digital de Explotacion Agricola (CUE) y la figura del Ingenie-
ro Asesor.

Clausura

La clausura conto con la presencia de Luis Planas Pucha-
des, ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion, quien
estuvo acompanado por Juan de Benito Dorrego, miembro
del Comité Permanente del Symposium y Carlos Ledn Ga-
rrido, presidente del COITAND.

Durante su intervencion, Planas se refirio a la retirada
del Reglamento de Uso Sostenible por parte de la Comi-
sion Europea, un hecho casi sin precedente “pero del que
hay que sacar algunas conclusiones: por un lado, que hay
que pensar en la sostenibilidad de una forma global, y que

D. Luis Planas Puchades

El ministro de Agricultura, Luis Planas, fue el encargado de clausurar el Symposium.

la necesaria transicion ecologica se tiene que abordar jun-
to al sector, con criterio y teniendo en cuenta sus particu-
laridades”. Estos cambios, senalaba el ministro, “hay que
afrontarlos al lado de los agricultores. Y me satisface que
esta retirada haya sido el punto de partida para un nuevo
dialogo con una presencia mas activa de todos los actores
implicados”.

Otro de los aspectos defendidos por Planas fue la le-
gislacion europea de nuevas técnicas gendmica, “que nos
permitiran avanzar hacia la sostenibilidad, con produccio-
nes mas resistentes y productivas y de alto valor anadido”.

[
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A través del espacio The Olive Oil Bar

Mas de 100 AOVEs han participado
en Alimentaria & Hostelco

The Olive Oil Bar es un espacio que Alimentaria & Hostelco reserva para la degustacion autoguiada con la
ayuda de fichas descriptivas para descubrir algunos de los mejores aceites de oliva virgen extra. En la dltima
edicion han sido mas de un centenar los zumos de aceituna que han podido catar los asistentes a este salon

as de 3.200 empresas

expositoras procedentes

de 68 paises han partici-

pado en la Gltima edicion

de Alimentaria&Hostel-
co, celebrada en Barcelona el pasado mes
de marzo, lo que ha contribuido a incenti-
var el negocio, la internacionalizacion y la
competitividad de sectores estratégicos
de la economia espanola.

Cerca de 107.900 profesionales han
visitado el salon, un 25% internacionales,
de 120 paises. Con un impacto econdomi-
co estimado de 180 millones de euros, las
cifras de Alimentaria & Hostelco reflejan
la fortaleza del certamen, que ha ocupado
cerca de 100.000 m2 de superficie neta
de exposicion, la practica totalidad del re-
cinto Gran Via de Fira de Barcelona.

En este salon el AOVE tiene un lugar
destacado a través de The Olive Qil Bar, un espacio para la
degustacion autoguiada con la ayuda de fichas descriptivas
para descubrir algunos de los mejores aceites de oliva vir-
gen extra.

Los asistentes a este encuentro han tenido la oportuni-
dad de catar individual y pausadamente mas de 100 refe-
rencias en este espacio que concentra la continua innova-
ciony las Gltimas tendencias del segmento de los aceites de
oliva gourmet.

Se trata de un espacio con sabor y variedad, muy apre-
ciado por compradores nacionales e internacionales, repre-
sentantes de la distribucion especializada, el retail, la gastro-
nomia o el canal Horeca, entre otros muchos profesionales
de la alimentacion interesados en el mundo del AOVE.

Con variedades desde las mas conocidas como la Pi-
cual, la Cornicabra o la Arbequina, hasta otras menos fre-

por el que han pasado 107.900 profesionales.

Cerca de 107.900 profesionales han visitado el salon, un 25% internacionales, de 120
paises.

cuentes como la Changlot Real, Royal o Arroniz, el espacio
de cata, ubicado en la zona Mediterranean Foods, refleja la
buena forma del aceite de oliva nacional, con una creciente
oferta en el segmento Premium, que busca exportar mas y
conectar con la mejor gastronomia.

Para el director general de Alimentaria Exhibitions, J.
Antonio Valls, “esta edicion ha sido un rotundo éxito de in-
ternacionalizacion y muestra el gran poder de convocatoria
de Alimentaria & Hostelco, que ha reunido a los principales
agentes del sector y a compradores de paises estratégicos
para la exportacion de la industria alimentaria. El salon se
consolida asicomo uno de los principales encuentros de ne-
gocios internacionales del sector”.

La proxima edicion de la plataforma ferial organizada
por Fira de Barcelona se celebrara del 23 al 26 de marzo de
2026 en el recinto de Gran Via.

The Olive Oil Bar es un espacio para la degustacion
autoguiada con [a ayuda de fichas descriptivas para descubrir
algunos de los mejores aceites de oliva virgen extra
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tematicas se explorara el papel de los aceites de oliva en la prevencion de enfermedades del siglo XXI.

Del 8 al sabado 11 de mayo en Jaén

Expertos, investigadoresy
profesionales de la salud, en el
V Congreso sobre Aceites de
Oliva, Olivary Salud

El 'V Congreso internacional sobre Aceites de Oliva, Olivar y Salud’ se celebrara en el Palacio de Ferias y
Congresos de Jaén (IFEJA) del miércoles 8 al sabado 11 de mayo de 2024. Se trata de un evento cientifico
de caracter internacional sobre los aceites de oliva virgenes, el olivar y sus beneficios para la salud
humana y el medio ambiente. En €l se daran cita expertos, investigadores y profesionales de la salud, y
contara con la participacion de destacados cientificos y divulgadores a nivel global.

a dieta mediterranea se considera el principal
patron dietético y su adopcion esta asociada a
la prevencion de enfermedades degenerativas y
a un aumento de la longevidad. Los destacados
rasgos de la dieta mediterranea ya han sido re-
conocidos, y el consumo de aceite de oliva sobresale como el
mas caracteristico. De hecho, el uso de aceite de oliva como
grasa culinaria casi exclusiva es lo que mas caracteriza a la
zona mediterranea. Un gran nimero de estudios cientificos

han probado que el consumo de aceite de oliva se asociaaun
mejor estado de salud general.

La investigacion cientifica es fundamental para cimentar
y hacer avanzar ese reconocimiento general hacia el aceite
de oliva virgen como un producto saludable.

Desde la primera edicion del Congreso Internacional
sobre Aceites de Oliva, Olivar y Salud’, han sido muchos los
avances cientificos en el campo de la investigacion sobre los
beneficios del aceite de oliva en la salud.
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Juan Bautista, director del Congreso.

Seglin explica a Olimerca su director, Juan Bautista Ba-
rroso, “desde su origen, en este congreso se han buscado
también nuevas perspectivas en este campo, abriendo la
tematica a una concepcion mucho mas global del concepto
de salud y su relacion con el aceite de oliva y el olivar, esto
es, que no hay verdadera salud humana si nuestro entorno no
es saludable, si no garantizamos la salud de la tierra. De ahi
que el congreso aborde también la relacion del olivar con el
medio ambiente, asi como las visiones mas actuales como la
influencia del cambio climatico en la calidad y produccion de
los aceites de oliva”.

Evento cientifico de caracter internacional
El‘V Congreso Internacional sobre Aceites de Oliva, Olivar y
Salud’, es un evento cientifico de caracter internacional sobre
los aceites de oliva virgenes, el olivar y sus beneficios para la
salud humana y el medio ambiente.

“Esta quinta edicion del Congreso Internacional sobre
Aceite de Oliva, Olivar y Salud, continda el legado de los cua-
tro primeros congresos internacionales sobre aceite de oliva
y salud, celebrados en Jaén en los anos 2004, 2008, 2018 y
20217, explica su director.

La Diputacion Provincial de Jaén, como representante de
la principal region productora de aceites de oliva, se une una
vez mas al Instituto Universitario de Investigacion en Olivar y
Aceites de Oliva (INUO) de la Universidad de Jaén, lider mun-
dial en investigacion e innovacion dentro del sector del olivar
y del aceite de oliva, para organizar el vV Congreso internacio-
nal sobre Aceites de Oliva, Olivar y Salud’ que se celebrara en
el Palacio de Ferias y Congresos de Jaén (IFEJA) del miércoles
8 al sabado 11 de mayo de 2024.

Este congreso tiene como objetivo reunir a expertos,
investigadores y profesionales de la salud, y contara con la
participacion de destacados cientificos y divulgadores a nivel
global, abordando temas como el aceite de oliva y suimpacto
en la salud, la cultura nutricional y la gastronomia, asi como
la sostenibilidad y los desafios relacionados con el cambio

climatico. Entre las areas tematicas se explorara el papel de
los aceites de oliva en la prevencion de enfermedades del
siglo XXI, como eventos cardiovasculares, enfermedades
neurodegenerativas y cancer. También se trataran aspectos
de la nutricion saludable como la dieta mediterranea, la res-
tauracion y la influencia del cambio climatico en la calidad y
propiedades saludables de los aceites de oliva virgen extra
(AOVE).

Ponentes

El Congreso contara con la presencia de ponentes re-
levantes, tanto nacionales como internacionales. Entre
ellos Estefania Toledo, Catedratica de Medicina Preventi-
va y Salud Pablica de la Universidad de Navarra y coordi-
nadora cientifica del Congreso, experta en la epidemiolo-
gia nutricional y el papel que la dieta y los estilos de vida
pueden desempenar en la prevencion de enfermedades
cronicas.

Miguel Angel Martinez, Catedratico de Medicina Pre-
ventiva y Salud Publica de la Universidad de Navarray Pro-
fesor Adjunto de la Escuela de Salud Puablica de Harvard
(EE.UU), considerado como uno de los mayores expertos
en la dieta mediterranea, sobre la que ha realizado nu-
merosos estudios relacionados con los efectos que tiene
en la salud, u Oscar H. Franco, director del Centro Médico
Universitario de Utrecht, Utrecht (Paises Bajos) y profesor
adjunto en la Universidad de Harvard y una de las figuras
académicas mas representativas de los Gltimos tiempos
en epidemiologia y salud publica.

En palabras de Juan Bautista Barroso, “el Congreso ofre-
ce la oportunidad a cientificos y estudiantes de presentar sus
trabajos cientificos en formato poster. Ademas, se llevaran a
cabo mesas redondas, catas de aceites y actividades socia-
les disenadas para fomentar la interaccion entre los investi-
gadores presentes”.

Anade que “mas alla de compartir conocimientos, los par-
ticipantes disfrutaran de acceso a recursos exclusivos, opor-
tunidades de networking y la posibilidad de contribuir al esta-
blecimiento de futuras colaboraciones. Este congreso busca
ser un espacio enriquecedor tanto para la comunidad cien-
tifica como para profesionales, impulsando el conocimiento
y la promocion de la salud a través del adecuado consumo y
aplicacion del aceite de oliva.

El INUO destaca por su elevada capacidad de gene-
racion y transferencia del conocimiento, posicionandose
como el principal agente comunicador de la investigacion
al sector oleicolay a la sociedad en su conjunto. Por ello, es
considerado todo un referente en investigacion y forma-
cion, y como tal, debe liderar y apoyar cualquier iniciativa
que redunde en el avance del sector del olivar y los aceites
de oliva. Este Congreso pretende generar conclusiones
sobre cuales deben ser las estrategias mas interesantes
del sector desde el punto de vista de la investigacion y la
innovacion en relacion a las tematicas que aborda, y pro-
mociona al INUO vy a la Universidad de Jaén como centro
de referencia mundial en este tema.
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[} DIRECTORIO DE EMPRESAS

Directorio de la industria
auxiliar en el sector del olivar
y el aceite de oliva

LA REVISTA OLIMERCA PONE A DISPOSICION DE LOS DISTINTOS OPERADORES DE LA
CADENA DE VALOR DEL OLIVAR Y DEL ACEITE DE OLIVA UNA SECCION MUY DESTA-
CADA DONDE LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA AUXILIAR PUEDEN ACERCARSE A
SUS FUTUROS CLIENTES DE UNA MANERA DIRECTA Y COMODA, ADEMAS DE QUE SU
COSTE ES MUY ASEQUIBLE. LLEGAR A LOS POTENCIALES COMPRADORES CON OLI-
MERCA ES MAS FACIL CADA DIA, PORQUE HOY SOMOS EL MEDIO DE COMUNICACION
MAS RELEVANTE QUE SU EMPRESA NECESITA PARA ABRIR NUEVOS MERCADOS Y
NUEVOS COMPRADORES. NO LO DUDE, ESTAMOS PARA AYUDARLE A CRECER EN EL
SECTOR DEL OLIVAR Y DEL ACEITE DE OLIVA.

LLAMENOS Y HABLAMOS. MOVIL: 686 83 72 84
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SELECCION DE ALMAZARAS C)

AGRICOLA DEL CAMP SANTA

BARBARA SCCL

Actividad:
Almazara cooperativa,
Envasador, Exportador.

Director:
Joaquin Jaime Roe Arasa

Contacto comercial:
gerencia@grusco.net
grusco@grusco.net

Premios:

Diputacion Tarra-

gona CDO,2009,
2011,2012,2013,2014.

Otros Premios, 2018 Primer
premio Feria Tierras del Ebro,
201912020 2° Premio, ante-
riores varios Premios mas.

Marcas:

Iberolei con distintivo DOP Bajo
Iberolei Milenario de olivos Mi-
lenarios. Ebro-Montsia, Grusco,
Cosenia, Freginals, Olisat.

Otra informacién:

Fundada 1957, 1350 Pequefios
agricultores, cooperativa 2°
grado MONTEBRE SCCL, DOP

Aceite Bajo Ebro-Mont-sia,
Miembro ACOBEM, Asociacion
Territorio del Senia Olivos
Milenarios. Federacion Coope-
rativas Agrarias de Catalufia.

Poblacion:

43570 Santa Barbara
Tarragona

Direccion Postal:
Paseo escuelas, 71

Teléfonos:
977 718 069

Web:
grusco.cat

Email:
gerencia@grusco.net
grusco@grusco.net

ACEITES LIS SL

Director: Sergio Lis

Contacto comercial:
626028342

Descripcion: Almazara
dedicada a la produccion,
envasado y venta de aceite de
oliva virgen extra en todo tipo
de envases y formatos. Espe-
cializada en la investigacion
sobre las distintas variedades
de aceitunay en la elabo-
racion de aceite Premium,
dispone de una oleoteca en
continua ampliacion con
aceites monovarietales
representativos del olivar

espafiol y aragonés y otros
extraidos de variedades muy
locales, apenas utilizadas en
la produccion de aceite.

Certificados: Koshery
ecoldgico.

Marcas: El Fuelle, Goldlis y
Monovarietalis

Poblacion: La Aimunia de Dofia
Godina (50700) Zaragoza

Direccion: Ctra. de Alpartir,
Km1

TIf. 976 600 956
Web: www.aceiteslis.com
Email: comercial@aceiteslis.com

ALMAZARA LA ALQUERIA S.L.

Actividad: Elaboracion y
envasado de AOVE

Contacto comercial:
Gerente Juan Martinez
+34 660 380 888
Descripcion:

Molturacién y envasado
de AOVE y de aceitunas
autéctonas de la montafia
de Alicante (Blanqueta,
Alfafarenca y Manzanilla
Villalonga).

Otras caracteristicas:
Olivos ecolégicos dentro del
Parque Natural de la Sierra
de Mariola.

Marcas: Paraje La Cabafia
L"Alquerfa y Verdecho.

Certificados y premios:
Marca Parques

Naturales Sierra de

Mariola - Marca SIQEV de
QVEXTRA Internacional -
Reconocimientos nacionales
e internacionales de
nuestros AOVEs.

asle s
eAER e
Almazara’l aAlqueria

Poblacion: 03830 Muro de
Alcoy - Alicante.

Direccion: C/ de laBorra, 5
03830 Muro del Alcoy
(Alicante)

Teléfono fijo: 965 53 04 84
Web:
www.almazaralaalqueria.com

Emails:
info@almazaralaalqueria.com

J

ALMAZARA ECOLOGICA

DE ENCINASOLA S.L.

Actividad: Almazara
Industrial y envasador

Director: Javier Ledn Alvarez

Contacto comercial:
+34 651 668 595

Fecha de constitucion:
Abril 2010

Marcas:
Oleosierra

Marcas: Paraje La Cabafia
L"Alquerfa y Verdecho.

Otras caracteristicas:
Sus olivares se encuentran

situados en el Parque Natu-
ral Sierra de Aracena y picos
de Aroche, Huelva, Andalu-
cia. Reserva de la Biosfera.
Su AOVE es un coupage
natural (manzanilla, picual,
galega, carrasquefia).
Poblacion: 21390 Encinaso-
la (Huelva)

Direccion Postal:
Ctra. Oliva de la Frontera,
km 0,3

Web: www.oleosierra.com
Emails:info@oleosierra.com
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Feria del Olivo de Montoro

Del 7 al 9 de mayo en Montoro (Cordoba)
La Feria del Olivo de Montoro pondra al ex-
positor en el centro de sus programa, que
se celebrara entre el martes 7 y el jueves 9
de mayo de 2024 en el recinto del Patrimo-
nio Comunal Olivarero de esta localidad.
En la cita, los fabricantes de maquinaria y
tecnologia mas innovadores mostraran las
nuevas técnicas aplicadas al olivo, como
drones, tratamiento de imagenes satélite,
monitorizacion telematica de riegos y tra-
tamientos fitosanitarios, nuevos sistemas
de recoleccion; avances aplicados en las
almazaras como la trazabilidad 4.0, patios
de recepcion inteligentes; o la optimiza-
cion automatica del proceso de extraccion,
evidencias de la revolucion que vive la oli-
vicultura.

V Congreso Internacional
sobre Aceite de Oliva, Olivar
y Salud

Del 8 al 11 de mayo en Jaén

Ya hay fecha para la celebracion del V
Congreso Internacional sobre Aceite de
Oliva, Olivar y Salud. Organizado por la
Universidad de Jaén (UJA), a través del
Instituto Universitario de Investigacion
en Olivar y Aceites de Oliva (INUO) y junto
con la Diputacion Provincial, tendra lugar
del 8 al 11 de mayo.

Las tematicas que centraran la quinta edi-
cion de este congreso seran, por un lado,
los efectos beneficiosos de consumir
AOQOVE para la salud, su papel en la preven-
cion de enfermedades cardiovasculares,
de enfermedades neurodegenerativas, del
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envejecimiento y del cancer; y por otro, su
impacto en la salud global, en su respuesta
a desafios como relacionados con la sos-
tenibilidad y con el cambio climatico.

233024 y 25 de Mayo

Feria Bianual del Olivo

Futuroliva

Del 23 al 25 de mayo en Baeza

LLa Feria del Olivo que se celebra de forma
bianual en Baeza, Futuroliva, ya tiene fecha
para su celebracion en 2024. Sera la 132
edicion de este salon que se adelanta al
mes de mayo durante los dias 23,24 y 25.

Esta edicion se celebrara nuevamente en
el Recinto Ferial de Baeza, que cuenta con
23.000 metros cuadrados para la exposi-
cion de magquinaria, restaurante y una gran
zona cubierta, mediante carpa, para la expo-
sicion de aceites, zona gastrondmica, stands
de empresas y sala de jornadas técnicas.

I AEAS T i
L B i

Del 23 al 25 de Mayo en |zmir (Turquia)
La XII Feria de la Aceituna, el Aceite de Oli-
va, los Productos Lacteos, el Vinoy las Tec-
nologias se prepara para abrir sus puertas
al mundo en el Gltimo y mas moderno re-
cinto ferial de Turquia. Este salon dara la
bienvenida a muchos fabricantes, importa-
dores, distribuidores, chefs, profesionales
del sector alimentario, fabricantes de bote-
llas, fabricantes de maquinaria, comités de
compras de cadenas de supermercados,
agentes de compras de alimentos de hotel
de cadena, comerciantes y visitantes de
los medios de comunicacion de Turquia y
varios paises del mundo en Fuarizmir.

Organic Food & Eco Living
Iberia

4y 5 dejunio en Madrid

El salén Organic Food & Eco Living Iberia
tendra lugar los dias 4 y 5 de junio en el Re-
cinto Ferial de Ifema Madrid.

La diversidad y calidad de los productos
ecologicos espanoles estaran representa-
das por pabellones regionales de Andalu-
Cla, Extremadura, Comunitat Valenciana, La
Rioja, Castilla-La Mancha, Region de Mur-
cia, Comunidad de Madrid, Navarra, Castilla
y Leodn, Galicia, Cataluna, Baleares y Cana-
rias, que ya han abierto su convocatoria de
participacion.

El evento contara con la participacion de
mas del 30% de expositores internaciona-
les. Entre ellos Austria, Bélgica, Portugal,
Grecia, lItalia, Francia, Alemania, Holanda,
Suecia, Reino Unido, Polonia, Estados Uni-
dos, Lituania y paises representados por la
CIAO como Argentina, Ecuador, Chile, Nica-
raguay Paraguay.

Summer Fancy Food

Del 23 al 25 de Junio en Nueva York

La Summer Fancy Food Show se celebra
en Nueva York del del 23 al 25 de junio y
es uno de los eventos mas importantes de
norte américa relacionados con el sector
de la alimentacion y las bebidas. En este
salon cada ano se dan a conocer una am-
plia variedad de productos. Ademas, ofre-
ce grandes oportunidades para establecer
contactos con expertos de la industria.
Durante la celebracion de este salon, los
visitantes también podran participar en los
numerosos seminarios formativos, degus-
taciones y showcooking.
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"El proyecto de
Alcampo con
Gardeniers es Unico

en Europa”

Sergio Roman
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INGENIERIA PARA
UN MUNDO MEJOR

La mejor tecnologia de separacion para obtener
el mejor aceite de oliva

Cientos de almazaras de los cinco continentes confian en los
equipos industriales de GEA para la elaboracion de aceite de
oliva. Fiabilidad, tecnologia alemana y asistencia técnica
cercana y eficiente.

Lineas de extraccion con alta eficiencia energética y bajo

consumo de agua para un proceso de elaboracion
sostenible.

| g Engineering
for a better
world.

GEA.com





